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Abstract 

In recent decades scholars have noted a trend in Swedish child and youth sport, namely 

that businesses are emerging parallel to the Swedish Sports Confederation (SSC), Swe-

den’s leading ideally driven sports organisation. Despite this recent trend of businesses 

starting to organise child and youth sport, research on the phenomenon is as yet scarce. 

This is also true for the overarching research area of the commercialisation of youth 

sport. Thus, the aim of this thesis is to analyse how commercially driven child and 

youth sport in Sweden functions and how leading representatives from child and youth 

sport businesses perceive Swedish child and youth sport. 

 

The thesis consists of four sub-studies. Three of the studies are based on data from dif-

ferent child and youth sport business websites, while the other is based on data from in-

terviews with leading representatives from different child and youth sport businesses.  

 

The results identify four different commercial de-territorialisation processes that have 

been established, or territorialised, in Sweden. These four de-territorialisation processes 

consist of businesses that target their services to different potential customers groups. 

They also identify how the different businesses produce immaterial values regarding 

child and youth sport in order to attract potential customers. These values are enunciated 

differently depending on the kind of de-territorialisation processes the businesses stem 

from. Furthermore, the thesis illustrates that in their website images the businesses often 

visually represent their ideal customers as white boys and girls who are actively pursu-

ing some kind of sport. It also shows that the leading business representatives position 

themselves and their services as passionate sport enthusiasts, child and youth sport ac-

tors and actors in a changing society.  

 

The conclusion is that the commercialisation of child and youth sport functions in four 

different ways and creates boundaries between ideally- and commercially driven sport. 

The challenge for ideally driven sport is to keep control over sport as a social and cul-

tural product. This is especially important in a post-industrial society, where businesses 

aspire to take control of the social and cultural content of sport and make it profitable. 
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Prolog 

Under min barn- och ungdomstid spelade jag fotboll och ishockey i min hemstads 

lokala idrottsföreningar. Det här var i Ludvika någonstans i mitten av 1990-talet 

fram till slutet av 00-talet. Då visste varken jag, min familj eller någon i min kom-

piskrets om att barn- och ungdomsidrott kunde bedrivas på något annat sätt än i lo-

kala, ideella idrottsföreningar. Detta var trots att jag växte upp i en väldigt idrottsin-

tresserad och engagerad familj. Om ovetskapen berodde på att vi bodde i en småstad 

eller för att andra sätt att bedriva idrott på var tämligen ovanligt, är svårt att säga. 

Däremot kan man kanske anta att kommersiell barn- och ungdomsidrott inte var lika 

utbrett som idag.  

 

Idrottsintresset kom framförallt från min pappa men smittade av sig på mig och mina 

syskon. Han var ordförande i den lokala damfotbollsföreningen och fotbollstränare 

för mina systrar, samt var med och grundade och satt i styrelsen för den lokala 

ishockeyföreningen, som jag och min bror spelade i. Möjligen var vår pappas roll en 

av anledningarna till varför vi inte kände till någon annan form för organiserad barn- 

och ungdomsidrott. Jag minns däremot inte att några av mina kompisar heller deltog 

i någon annan form av organiserad idrott än den som arrangerades av våra ideellt 

drivna lag och föreningar. Åtminstone inte initialt. 

 

Det tycktes nämligen hända något mot slutet av min aktiva ”idrottskarriär”, vilket 

var runt 2005. Då började det bli allt vanligare att flera av mina kompisar åkte iväg 

på ”sommarhockeyskolor”. Skolorna var läger som arrangerades av andra än de lo-

kala föreningarna och som inte sällan använde sig av sina stora elitspelares namn 

som dragplåster. Exempelvis fanns det för målvakter specialiserade målvaktsskolor 

så som Johan Hedbergs målvaktsskola och Johan Holmqvists målvaktsskola och för 

alla spelare fanns Leksands sommarhockeyskola, Brynäs sommarhockeyskola och 

Fiskens sommarhockeyskola. Dessa läger tenderade att vara ganska dyra så det var 

inget min familj hade råd att skicka mig på.  
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Jag tilldelades däremot ett stipendium av min ishockeyförening ett år som innebar 

att jag fick en vecka på Fiskens hockeysommarskola. Jag hade i förväg fått höra att 

det var ett väldigt bra läger för sådana som verkligen ville något med sin ishockey. 

Min minnesbild från den veckan är att träningen möjligen var mer koncentrerad, 

men att kvalitén var likvärdig med träningen i min vanliga förening. Jag minns 

också att jag upplevde mig lite malplacerad, då min målvaktsutrustning var lånad av 

min förening och hade några år på nacken, till skillnad från de andra deltagarnas ny-

are utrustningar. I min förening var det vanligt att målvakterna lånade sin utrustning 

eftersom sådana utrustningar kostar väldigt mycket, men att låna sin utrustning var 

uppenbarligen inte vanligt överallt. De andra deltagarna hade sina egna utrustningar 

som både såg ut och var dyra vilket också förstärktes i samtal mellan oss deltagare.  

 

En annan minnesbild som mer går i linje med avhandlingens övergripande studieob-

jekt är från när jag efter min aktiva ”idrottskarriär” under några år var fotbollstränare 

för ett pojkjuniorlag. På somrarna brukade jag jobba för ett företag som bland annat 

arrangerade fotbollsläger. Lägret påminde till viss del om Fiskens hockeyskola som 

jag hade varit med på som barn och var ett bra sommarjobb under tiden som jag stu-

derade. Idag existerar dessa läger parallellt med föreningarnas läger och finns runt 

omkring i landet. Dessutom har företag fått upp ögonen för andra idrottsverksam-

heter riktade mot barn och ungdomar. Det är exempelvis inte endast den lokala fot-

bollsföreningen som bedriver fotbollsträningar ens i småstäderna längre.  

 

De här minnesbilderna som jag har handlar om ett skifte när barn- och ungdomsid-

rott främst bedrevs av och inom en lokal förening där man som spelare var medlem, 

till att arrangeras av andra aktörer där deltagarna är kunder och köper en tjänst. 

Dessa erfarenheter har bidragit till mitt intresse för kommersiellt driven barn- och 

ungdomsidrott och även bidragit till vart jag riktar fokus i avhandlingen. Alla blickar 

kommer någonstans ifrån och de spelar roll för hur vi ser, uppfattar och analyserar 

världen runt omkring oss (Barad, 2003; 2007; Braidotti, 2013; Deleuze & Guattari, 

2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Lazzarato, 2014; Rose, 2016) 
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1. Inledning 

Den här avhandlingen handlar om kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. 

Mer specifikt är studieobjektet företag som säljer idrottstjänster inriktade på barn- 

och ungdomsidrott i Sverige. Den USA-baserade journalisten Mark Hyman (2012) 

uppmärksammade det här området för ett decennium sedan. Han konstaterar att da-

gens samhälle är perfekt för att sälja idrott riktade mot barn och ungdomar. Enligt 

honom beror det dels på att idrottande barn och ungdomar utgör ett stort kundseg-

ment, dels att deras föräldrar är positivt inställda till att spendera pengar på sina 

barns idrottande. 

 

Hyman utgår som sagt från en USA-baserad kontext, men under de senaste årtion-

dena har kommersialiseringen av barn- och ungdomsidrott även uppmärksammats i 

Sverige (Cardell, 2009; Carlsson & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012; 

Wagnsson & Augustsson, 2015). Forskare har lagt märke till att även här har företag 

etablerat sig. Redelius och Svensson (2017) visar exempelvis att det har skett en 

150-procentig ökning av nya företag under perioden 2010–2015 i jämförelse med 

perioden 2006–2010. Det innebär i reella termer att 60 nya företag etablerade sig un-

der perioden. En kartläggning av de tolv största barn- och ungdomsidrottsföretagen, 

genomförd av Sveriges televisions nyheter (SVT, 2020), fastställer dessutom att 

dessa företags omsättning ökat från 68 miljoner kronor 2015 till över 100 miljoner 

2019. Trots dessa redogörelser finns det få empiriska studier som undersöker kom-

mersiellt driven, eller i vidare bemärkelse kommersialiseringen av, barn- och ung-

domsidrott. För Sveriges del är kommersialiserad barn- och ungdomsidrott dessutom 

ett särskilt intresseväckande område. Barn- och ungdomsidrott bedrivs nämligen 

främst av ideella föreningar som är knutna till Riksidrottsförbundet (RF). RF är en 

paraplyorganisation för den ideellt drivna idrotten. För att förklara det exceptionella 

med kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i Sverige menar jag att man behö-

ver förstå den i relation till den ideellt drivna idrotten. 
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1.2. Den ideellt drivna idrotten i Sverige 

Den ideellt drivna idrotten som finns under RF:s paraply är icke-vinstdrivande. Den 

kan visserligen generera vinst, men sådan återinvesteras i sådana fall i verksam-

heten. Det är en central skillnad från den kommersiellt drivna idrotten, vars grund-

bult är att generera vinst till ägarna. Den ideellt drivna idrotten i Sverige har således 

inte som ändamål att vare sig ackumulera vinst till ägare eller medlemmar. Malms-

ten och Pallin (2005) understryker att idrottsföreningar är till för och styrs av med-

lemmarna enligt demokratiska regler och principer.  

 

Under RF:s paraply finns 18 000 lokala idrottsföreningar som organiseras under 72 

specialidrottsförbund som ansvarar för utvecklingen av sina respektive idrotter. Utö-

ver det finns det 21 olika distriktsförbund som har till uppgift att stötta den regionala 

idrotten och att representera idrottsintresset gentemot till exempel kommuner. Därut-

över består RF av studieförbundet SISU-idrottsutbildarna som har till uppgift att er-

bjuda utbildning och fortbildning för förbund och föreningar. Grunden för att upp-

rätthålla de organisatoriska ramarna tillskrivs det ideella engagemanget från de cirka 

650 000 ledarna, vilket är ett engagemang som genomsyrar hela modellen (Peterson 

& Hedenborg, 2016). Majoritet av alla barn i Sverige är någon gång under sin upp-

växt medlem i den ideellt drivna idrotten (Thedin Jakobsson, 2015). Ofta är dessu-

tom de ideella ledarna föräldrar till barn som deltar i föreningsidrotten (Kilger, 

2020). Barn- och ungdomsidrotten utgör därmed den största delen av RF:s verksam-

het (Centrum för idrottsforskning, 2019; Peterson & Hedenborg, 2016).  

 

Förutom att vara den ledande sammanhållna organisationen för barn- och ungdom-

sidrott i landet, har RF både en historisk och politisk förankring i det svenska sam-

hället (Norberg; 2004; 2011 SOU; 2008). RF har sedan dess grundande 1904 haft en 

nära relation till den politiska makten i Sverige. Redan 1913 beviljades exempelvis 

organisationen ett årligt statligt idrottsbidrag. Drygt två decennier senare (1931) fick 

de även ansvar för distributionen av de statliga ekonomiska medlen samt för admi-

nistrationen av tävlingsidrotten. De blev därmed den högsta auktoriteten av organi-

serad idrott i landet och samtidigt en central aktör i det svenska civilsamhället (Nor-

berg; 2004; SOU; 2008; Norberg, 2011). Beviljandet av ekonomiska medel handlade 

om att staten bland annat ville främja fysisk aktivitet i den ideella samhällssektorn 

och därigenom stärka idrottsrörelsens egen autonomi som en organisation skild från 

staten, kommersiella marknader och civilsamhället (Norberg, 2011). Bidragen skulle 
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inte betraktas som en gåva, utan som en del av ett partnerskap mellan RF och staten. 

Partnerskapet lever kvar än i dag och innebär att de båda parterna har såväl rättig-

heter som skyldigheter gentemot varandra. Partnerskapet mellan staten och idrottsrö-

relsen har Norberg definierat som ett implicit kontrakt mellan parterna (Bergsgard & 

Norberg, 2010; Bjärsholm & Norberg, 2021; Norberg, 2004; 2011; 2018; SOU, 

2008).  

 

Det implicita kontraktet innefattar två grundantaganden. För det första handlar det 

om ett antagande att idrott genererar en rad samhälleliga nyttoaspekter eller mervär-

den. Idrotten har länge konstruerats och konstrueras som att den har ett värde som 

utgör något mer än dess egenvärde (Norberg, 2004; Trondman, 2005). Dessa före-

ställningar innefattar främst barn- och ungdomsidrott som ofta betonas vara en av de 

viktigaste platserna för fostran (SOU, 2008). Uppfattningen är att idrotten bidrar till 

en trygg uppfostringsmiljö samt utbildar barn och ungdomar till att bli goda, an-

svarstagande samhällsmedborgare. Detta synliggörs inte minst i den idrottspolitiska 

Regeringspropositionen som antogs 1999: 

 

Idrott ger gemenskap. För många människor är kamratskapet i id-

rottsföreningen ett avgörande skäl för att engagera sig. Barn och 

ungdomar får i föreningen en trygg social gemenskap som bidrar 

till att de skapar sig en egen identitet. De lär sig att respektera och 

umgås med andra människor, också över generationsgränser, kul-

turella och etniska gränser. Genom ledarna och äldre aktiva får 

barn och ungdomar positiva vuxna förebilder och genom att man 

aktivt främjar en ökad integration mellan idrott för funktionshind-

rade och andra får barnen och ungdomarna en naturlig inställning 

till olika funktionshinder. Inom idrotten kan de lära sig hur krop-

pen fungerar och ta ställning mot sådant som är skadligt och ned-

brytande, t.ex. användningen av droger. 

(Proposition 1998/99 En idrottspolitik för 2000-talet s. 107) 

 

Även om det här skrevs för över två decennier sedan återfinns dessa idéer om idrot-

tens mervärde än idag och de är också framskrivna i RF:s gemensamma visionsdo-

kument Idrotten vill (Riksidrottsförbundet, 2019). RF påpekar dessutom på sin hem-

sida att glädjen och gemenskapen i gruppen eller laget inte bara är ett värde för en-

skilda individer, utan idrotten ger mervärden för samhället. Detta är enligt RF något 

som ”omfattar så mycket mer än en rolig fritidsaktivitet. Idrottsrörelsen vill vara en 
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central pusselbit i ett hållbart samhälle” (Riksidrottsförbundet, 2022). Vad den ide-

ellt drivna idrotten vill kan sammanfattas som en strävan att ”utveckla människor 

positivt i alla avseenden” och bidra till ett “bra samhälle”. Utifrån denna vision vill 

RF erbjuda en ”idrott för alla” (Riksidrottsförbundet, 2019). Synsättet att den ideellt 

drivna idrotten kan generera mervärde har delats och delas fortfarande av både RF 

och staten. Tack vare den konsensus som råder i frågan har få ideologiska konflikter 

uppkommit. De konflikter som uppstått har främst handlat om hur mycket pengar 

RF borde beviljas, snarare än huruvida idrottsrörelsen är en positiv samhällskraft el-

ler inte (Norberg, 2011; Trondman, 2005; SOU, 2008).  

 

Det andra grundantagandet till beviljandet av ekonomiska medel har att göra med en 

uppfattning att RF behöver hjälp från staten för att kunna utveckla sin ”fulla pot-

ential” och generera det mervärde som idrotten anses alstra. Norberg (2011) menar 

att idrottsrörelsen redan från början utmålades som en samhällelig tillgång och som 

löpte risk att stagnera utan hjälp från staten.  

 

Föreställningen om idrottens förmåga att generera mervärde existerar inte endast i 

Sverige. Liknande idéer finns på andra platser i exempelvis Europa och sammanfat-

tas bland annat i den Europeiska unionens dokument White paper on sports (Com-

mission of the European Communities, 2007). Där betonas att idrotten är ett viktigt 

verktyg för att bibehålla och öka hälsa, utveckla sociala och medborgerliga kompe-

tenser samt för att integrera migranter, förbereda unga för ett aktivt medborgarskap 

och avstyra dem från brottslighet. 

 

En återkommande farhåga som diskuterats bland forskare när det kommer till ut-

vecklingen av kommersiella aktörer är ifall de utmanar, eller till och med hotar, den 

ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten, och inte minst de ideal den vilar på (Carls-

son & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012; Wagnsson & Augustsson, 

2015). Norberg och Redelius (2012) frågar sig ifall trenden att företag har fått upp 

ögonen för barn- och ungdomsidrott kan medföra att idrottsintresserade barn och 

ungdomar blir exkluderade på grund av ekonomiska skäl. Wagnssons och Au-

gustssons (2015) slutsatser går i samma riktning där de konstaterar att kommersiellt 

drivna företag utmanar den ideellt drivna föreningsidrotten och dess ideal ”idrott för 

alla”. Carlsson och Hedenborg (2013) är däremot inne på att det är osäkert om den 

kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten egentligen utmanar den ideellt 

drivna föreningsidrottens ideologi. Men, framhäver de, utvecklingen av företag som 
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bedriver barn- och ungdomsidrott medför att kommersiellt driven barn- och ung-

domsidrott på olika sätt sammandrabbar med den ideellt drivna idrotten. Hur man än 

ser på utvecklingen finns det dock i dagsläget endast ett fåtal empiriska studier som 

analyserar kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. Därför finns det en hel del 

frågor kvar att besvara, exempelvis frågor som rör hur den kommersiella utveckl-

ingen sammandrabbar och påverkar den ideella idrotten och dess ideologiska grund. 

1.2.1. Idrott som socialt och kulturellt fenomen 

En utgångspunkt i avhandlingen är att jag ser organiserad idrott som ett socialt och 

kulturellt och följaktligen som ett formbart och föränderligt fenomen. Det innebär att 

jag ser organiserad idrott som föränderlig dels över tid, dels utifrån rådande sam-

hällskrafter som inrymmer många kommersiella intressen (Coakley, 2011; Gruneau, 

2017; Ljunggren, 2020; Peterson, 2003; Silk & Andrews, 2012; Stenling & Fahlén, 

2009). Deleuze och Guattari (2016) beskriver förändringsprocesser som att något de-

territorialiserar från ett givet territorium för att territorialiseras på nytt. När det hänt 

sker en re-territorialisering av det ursprungliga territoriet. Jag utgår från den pre-

missen som innebär att när företag etablerar sig inom barn- och ungdomsidrotten de-

territorialiserar de barn- och ungdomsidrott och territorialiserar den på en kommersi-

ell marknad. En process som innebär att barn- och ungdomsidrotten re-territori-

aliseras som både ideellt driven och kommersiellt driven. Den här utgångspunkten är 

central för att analysera på vilka sätt företag de-territorialiserar barn- och ungdom-

sidrotten och är en förståelse som saknas idag. 

 

En annan utgångspunkt är att jag ser kommersialisering som något som behöver för-

stås i två parallella led. Den behöver dels förstås som de-territorialiseringsprocesser, 

dels som den kraft som får något att de-territorialisera. Det senare definieras som 

immateriellt arbete och är en väsentlig del av dagens post-industriella arbetsmarknad 

(Cook, 2004; Deleuze, 1992; Fisher, 2011; Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; 

Marx, 1995; Paulsen, 2017). Immateriellt arbete handlar om att fylla varor och tjäns-

ter med sociala och kulturella värden i syfte att få människor att vilja ha, eller be-

gära, en viss produkt eller tjänst (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996; Marshall & Mor-

reale, 2018; Marx, 1995; Paulsen, 2017; Wernic, 1991). I avhandlingen läggs fokus 

på hur detta görs på företagens hemsidor både i verbaltext och i visuella representat-

ioner av barn och ungdomar. Det senare definieras som produktionen av symboliska 

personer. Sådan produktion har till syfte att låta tilltänkta konsumenter spegla sig i 

de symboliska personerna innan de bestämmer sig för att köpa tjänsterna eller inte. 
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Förutom det innefattar avhandlingen analyser av hur ledande personer från barn- och 

ungdomsidrottsföretag positionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten. Posit-

ioneringar ska förstås som diskursiva infrastrukturer som handlar om hur man för-

håller sig till ett fenomen (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). 

Avhandlingen bidrar således med att belysa hur utvecklingen av kommersiellt driven 

barn- och ungdomsidrott sammandrabbar med den ideellt drivna barn- och ungdom-

sidrotten och vilka tänkbara följder det kan få. 

1.3. Syfte och frågeställningar 

Syftet i avhandlingen är att undersöka hur kommersiellt driven barn- och ungdoms-

idrott i Sverige fungerar i bemärkelserna vilka tjänster som erbjuds av företag, hur 

tjänsterna fylls med socialt och kulturellt värde samt hur den positioneras i relation 

till ideellt driven barn- och ungdomsidrott. Frågeställningar som guidar studien är: 

 

1) På vilka sätt de-territorialiserar företag barn- och ungdomsidrott i Sverige 

och hur territorialiseras kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott?  

2) På vilka sätt producerar företag immateriella värden genom immateriellt ar-

bete dels om sig själva, dels om barn- och ungdomsidrott generellt? 

3) Hur producerar företag symboliska personer genom visuella representat-

ioner? 

4) Hur positionerar ledande personer inom kommersiellt driven barn- och ung-

domsidrott den svenska barn- och ungdomsidrotten? 
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2. Samhälleliga och teoretiska utgångspunkter 

I det här kapitlet riktas fokus mot hur samhället har förändrats de senaste decenni-

erna. Förutom att förstås i relation till den ideellt drivna idrotten menar jag att studi-

eobjektet som jag intresserar mig för i avhandlingen också bör förstås och analyseras 

mot bakgrund av förändrade samhälleliga normer. Det här kapitlets syfte är att be-

lysa några av dessa förändrade normer. Det inleds med en redogörelse för hur män-

niskor under de senaste decennierna har styrts mot att se sina liv och arbeten som om 

de vore entreprenörer. Det efterföljande avsnittet handlar om en förändrad iscensätt-

ning av föräldraskap där det beskrivs hur dagens föräldrar uppfattar sig vara mer an-

svariga för sina barns välgång och framgång än gårdagens föräldrar. Avsnittet pro-

blematiserar också dessa beskrivningar utifrån uppfattningar om att föräldraskaps-

ideal är influerade av socio-ekonomisk status och utbildningsstatus. Det sista avsnit-

tet i kapitlet återkopplar till det inledande avsnittet och handlar om det post-

industriella arbetet som ett konstant påverkansarbete. Tillsammans bildar de här av-

snitten på olika sätt, och tillsammans, en grund för att förstå avhandlingens studieob-

jekt – företag som säljer barn och ungdomsidrottstjänster. 

2.1. Den autonoma entreprenöriella styrningslogiken 

Under de senaste decennierna har nyliberala idéer haft stor inverkan på samhällen 

och dessa idétraditioner genomsyrar numera stora delar av den globala kapitalistiska 

världen (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al., 2012; Therborn, 

2017; Therborn, 2018). De nyliberala idéerna brukar skildras som en anledning till 

en ökad kommersialisering i samhället, och även som en pådrivare till att offentliga 

institutioner såsom vård, skola och omsorg har fått en mer kommersiell orientering. 

Flera forskare uttrycker att nyliberala idétraditioner har medfört en ”kommersiali-

sering av allt” (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al., 2012; Ther-

born, 2017; Therborn, 2018). Idéerna tar ofta sin utgångspunkt i ett makroekono-

miskt projekt vars huvuddrag utgörs av en hög tilltro till den fritt ägande människan 
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och till marknaden (Hall, 2011; Harvey, 2005). Enligt Hall innefattar projektet också 

föreställningar om att marknader behöver tillkomma på de områden där de för när-

varande inte existerar. 

 

Bauman (2000), som i stället för begreppet nyliberalism föredrar att beskriva föränd-

ringen i samhället som ett skifte i den ekonomiska, kulturella, och sociala hållfast-

heten, lyfter istället att samhället har gått från en fast till en flytande modernitet. Den 

fasta moderniteten var en tid och en verklighet i människans historia som präglades 

av tung industri. Han illustrerar det som ett samhälle med tydliga strukturer och 

gränser mellan det offentliga och privata, arbete och fritid, och med en ekonomi som 

inte flöt runt på en aktiemarknad. Motsatsen präglar den flytande moderniteten; den 

beskriver han som uppluckrandet av det fasta. Gränserna mellan arbete och fritid, 

och något som även blev påtagligt under Covid-19-pandemin, mellan bostad och ar-

bete, har luckrats upp. Färre människor i västvärlden arbetar idag på arbetsplatser 

som karaktäriseras av tung industri och materiell produktion. Förändringen av ar-

betsmarknaden kan förstås som att det har att göra med dels teknologiska vinningar, 

dels att mycket av den materiella produktionen har flyttats utomlands. Merparten av 

det arbete som görs i västerländska samhällen karaktäriseras av serviceyrken som 

kombineras med kunskaper om information, kommunikation och påverkan (De-

leuze; 1992; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Paulsen, 2017). De flesta företag, 

oavsett produkt eller tjänst, jobbar med kommunikation och marknadsföring för att 

nå sina kunder (Bauman, 2000; Fisher, 2011; Deleuze, 1992; Hardt & Negri, 2000; 

Lazzarato, 1996; Paulsen, 2017). Det gäller inte minst för avhandlingens studieob-

jekt de kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsföretagen. 

 

Det är delvis utifrån förändringarna på arbetsmarknaden som statens styrning av 

medborgarna i det post-industriella samhället beskrivs. Marttila (2018) kallar bland 

annat styrningen för entreprenörialiseringen av samhället. Bidragande till föränd-

ringen i samhällsstyrningen för Sveriges del var också den finanskris som rådde i 

början av 1990-talet. Arbetslösheten gick från 1,6 procent 1990 till 20 procent 1998 

(Sernhede, et al., 2019). Från 1980-talet tilltog också föreställningar om att det be-

hövdes en ny sorts medborgare mer anpassad för ett nytt slags samhälle (Hall, 2011). 

Entreprenören målades ut som framtidens idealmedborgare (Bröckling, 2016; Mart-

tila, 2018). Den bilden blir bland annat framträdande i Sverige när den dåvarande re-

geringen 1991 lägger fram en Riksdagsproposition som betonar att vägen framåt för 

Sverige är entreprenörernas och småföretagarnas väg: 
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Det är av avgörande betydelse för Sveriges ekonomiska utveckling under 1990-

talet att små- och nyföretagandet får en renässans. Det är i småföretagen som 

de nya möjligheterna och de nya jobben finns. Det är nyföretagandet som 

måste bli ekonomins spjutspets mot framtiden. (Regeringens proposition om en 

ny småföretagspolitik, 1991/92:51, s. 1) 

 

Bröckling (2016) visar hur samma föreställningar återfinns i en vidare internationell 

diskurs. I idealbilden av framtiden konstrueras individen som en entreprenör som 

säljer sin kompetens och sitt eget arbete på en öppen arbetsmarknad i konkurrens 

med andra entreprenörer. I dagens svenska politiska landskap manifesteras dessa 

idéer genom att samtliga riksdagspartiers politiska visioner innefattar och betonar 

betydelsen av egenföretagare för nationell välgång. Sveriges regering markerade 

också år 2009 att entreprenörskap ska ”löpa som en röd tråd genom hela utbildnings-

systemet” (Regeringskansliet, 2009, s. 9). 

 

Den här politiska entreprenörialiseringsagendan innehåller också idéer om att män-

niskor och samhällen riskerar att stagnera om de inte lär sig att ta egna initiativ eller 

eget ansvar för sina liv och sitt arbete (Brown, 2015; Dahlstedt & Hertzberg, 2012; 

Harvey, 2005; Smyth, 1999; Therborn, 2018). Forskare inom olika vetenskapliga 

områden, så som skolväsendet (Brown, 2015; Dahlstedt & Herzberg, 2012; Grit, 

1997; Smyth, 1999) eller statlig byråkrati (Rose & Miller, 1992), har visat att männi-

skor styrs mot ett entreprenöriellt normsystem som i hög grad innefattar synen på sitt 

liv som ett individuellt projekt. De framhåller att vi har gått från ”välfärd” till ”ar-

betsfärd” och från ett samhälle där medborgares sociala rättigheter stod i centrum, 

till ett samhälle där individens första och största plikt är att arbeta (Sernhede et al., 

2019).  

 

Sammanfattningsvis kan man säga att dessa övergripande samhällsförändringar som 

tilltagit i kraft de senaste fyra decennierna har medfört en grogrund för företag att 

etableras inom barn- och ungdomsidrott såväl som inom något annat område. För att 

förstå hur just organiserad barn- och ungdomsidrott har etablerats som ett eftertraktat 

område för företagare, behöver de tilltänkta konsumenterna av barn- och ungdoms-

idrott också beaktas, det vill säga barnfamiljerna. Nästa avsnitt behandlar den sam-

hälleliga styrningen av föräldraskap. 



 

 

 

 

25 

2.2. De autonoma familjerna 

Föregående avsnitt framställer hur samhällen på ett övergripande plan har transfor-

merats och att vi nu lever i ett mer flytande post-industriellt samhälle. I det tidigare 

avsnittet beskriver jag också följderna av denna transformering som har inneburit att 

medborgare har styrts mot att se på sig själva och sitt arbete i entreprenöriella ter-

mer. De här övergripande samhällsförändringarna menar jag har varit en fruktsam 

grogrund för kommersiella idrottsföretag. Syftet med det föreliggande avsnittet är att 

situera familjen och föräldraskap i det flytande post-industriella samhället. En sådan 

framställning bidrar med ytterligare aspekter för att öka förståelsen för uppkomsten 

av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. Cook (2011) understryker dessu-

tom att man måste förstå föräldrar för att förstå barn eftersom de utgör de operativa 

enheterna i barns världar. Det är föräldrar som hörsammar eller åsidosätter barns 

önskningar och begär. 

 

Statens intresse för familjen förändrades under 1990-talet i flera avseenden, vilket 

kan ses som en del av statens förändrade styrning av medborgarna. Ansvaret för 

fostran av morgondagens medborgare förflyttades i större utsträckning åter till fa-

miljerna. Runt andra världskriget och framåt hade välfärdsstatens sociala ingenjörs-

konst inneburit att staten tog större ansvar för barnens välfärd med exempelvis ut-

vecklingen av barnavårdscentraler och föräldrautbildningar (Gleichmann, 2004; 

Sandin, 2012). Från och med 1990-talet blir föräldraskap mer att handla om att ‘fa-

miljen ska ta hand om sina egna risker och sin egen framgång’ (Dahlberg, 2003, s. 

119). Gleichmann (2004) beskriver hur tilltalet blir mer personligt där staten genom 

upplysningar, snarare än krav, försöker att påverka föräldrar till att göra vissa speci-

fika val framför andra. Sandin och Halldén (2003) framhåller att skiftet handlade om 

att ”statsmakten tar mindre detaljansvar för utformningen av barns villkor medan det 

lokala inflytandet stärks och föräldrarnas ansvar betonas” (Sandin & Halldén 2003, 

s. 8). Utgångspunkten för styrningen är att föräldrar ska respekteras för sina åsikter 

liksom sina behov av personlig integritet. Till skillnad från perioden runt andra 

världskriget då staten hade en mer aktivt reglerande roll anses föräldrar från och med 

1990-talet själva kunna bedöma och välja vilket stöd de är i behov av (Gleichmann, 

2004). 



 

 

 

 

26 

2.2.1. Det flytande samhället och ett förändrat föräldraskap 

Den ovan gjorda redogörelsen av statens ändrade styrningslogik vad gäller föräldra-

skap utgör endast en av många olika förklaringsgrunder till hur föräldraskapet har 

förändrats över tid. Det finns också de som lyfter fram att uppkomsten av det mer 

flytande samhället har medfört en ökad generell oro bland befolkningen (Beck, 

2018; Giddens, 2007; Nelson, 2012). Giddens (2007) framhäver dock att även om 

världen inte är en farligare plats i dag, har det mer individorienterade samhällsidealet 

medfört att människor uppfattar att de har större ansvar för sina nära och käras väl-

befinnande och säkerhet. Dagens föräldrar är mer oroliga för deras barns framtid än 

vad föräldrar i tidigare generationer var. De uppfattar att framtidens samhälle kom-

mer att vara väldigt förändrat både gentemot gårdagens och dagens samhällen. För 

att säkerställa sina barns välfärd inför den osäkra framtiden försöker de därför till-

skansa dem olika fördelar. Nelson (2012) beskriver det som att dagens föräldrar för-

söker ”hamstra” fördelar åt sina barn. Det innefattar bland annat att föräldrar aktivt 

och medvetet väljer förskolor och skolor åt sina barn. Gleichmann (2004) beskriver 

det som att dagens föräldrar väljer olika träffpunkter åt sina barn i lokalsamhället ut-

ifrån föreställningar om vilka träffpunkter som är bäst för dem. Dagens föräldra-

skapsideal redogörs för som att föräldrar förväntas agera som riskhanterare och alltid 

ha sina barns bästa som främsta intresse för att maximera sina egna barns förutsätt-

ningar i livet (Ball, 2004; Evans, et al., 2008, 2014; Nelson, 2012).  

 

Coakley (2010) reflekterar också över hur bilden av föräldraskap har förändrats. I 

USA utvecklades från 1980-talet idéer om att föräldrar ska vara fullt ansvariga för 

sina barn dygnet runt och året om. Idéerna införlivades av föräldrarna och barns 

framgångar (eller misslyckanden) tillskrevs i högre utsträckning än förr föräldrarna 

själva och deras föräldraskap. Om barnen lyckades väl inom ett område, särskilt ett 

socialt och kulturellt uppskattat område, ansågs det att föräldrarna hade lyckats väl 

med sin uppfostran, särskilt bland andra föräldrar. Coakley framställer med andra 

ord föräldraskap som att det inte endast handlar om att ”hamstra” fördelar åt sina 

barn, utan också att det är en tävling bland föräldrar. Den här förändringen var ett av 

de första stegen mot att barn- och ungdomsidrotten kommersialiserades, enligt ho-

nom. Föräldrar började nämligen begära högprofilerade, professionellt administre-

rade, exklusiva och vanligtvis dyra barn- och ungdomsidrottsprogram. Dessa pro-

gram framställer Coakley som sätt för föräldrar att dels kontrollera sina barn, dels se 

till att barnen befinner sig inom en synlig, mätbar och kulturellt uppskattad aktivitet 

som kan generera respekt från andra föräldrar. 
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Det förändrade föräldraskapsidealet påverkar också synen på barn och barndom.  

Barnen ses som inkompletta människor som föräldrar kan påverka genom medveten 

styrning (Nelson, 2012; Wagnsson & Augustsson, 2015). Wagnsson och Augustsson 

menar att den här trenden syns i dagens diskussioner där föräldrar förhandlar med 

barnen om vad som är mest lämpligt för dem. De menar att ett sådant synsätt kan 

tolkas som att föräldrarna bär på en dold förväntan att barnet ska nå ett givet resultat 

i framtiden och att föräldrar kan påverka vägen dit. Föräldrars syn på sitt föräldra-

skap, tillika deras syn på barn och barndom, framställs som anledningar till att pri-

vata utbildningsföretag som tillhandahåller olika barn(idrotts)tjänster existerar. 

Dessa utbildningstjänster återfinns på en diffus marknad bestående av en mix av of-

fentliga och privata aktörer (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; Evans; 2014). 

2.2.2. Föräldraskap och den professionella medelklassen 

I kontrast till beskrivningar om ett övergripande förändrat föräldraskap framhåller 

vissa forskare att det framförallt handlar om att en del föräldrar har en ny syn på för-

äldraskap (Lareau, 2000; Nelson, 2012). Nelson reflekterar, likt det som beskrivits 

ovan, hur dagens föräldraskap är annorlunda dels gentemot när hon växte upp, dels 

gentemot hur hennes barn uppfostrar sina barn. Hon menar att dagens föräldraskap 

är mer intensivt och att begrepp som ”helikopterföräldrar” och ”curling föräldrar” 

har uppkommit på grund av det. Trots att föräldraskap på ett övergripande plan har 

förändrats, hävdar Nelson att klass och utbildningsnivå gör att föräldrar utgår från 

olika föräldraskaps- och uppfostringsideal. Hon beskriver att det har uppkommit en 

ny form av föräldragrupp som hon kallar den professionella medelklassen. Den här 

gruppen föräldrar består av en högutbildad medelklass inom karriärsyrken. Hon sär-

skiljer dessa föräldrar från den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen. Den 

ekonomiska medelklassen definierar hon som föräldrar med en kandidatexamen som 

högsta utbildning och ”semiprofessionella” arbeten. Föräldrar från arbetarklassen 

definierar hon som föräldrar utan en universitetsutbildning och som innehar yrken 

utan karriärmöjligheter. 

 

Nelson gör dock ingen skillnad på föräldrarna från den ekonomiska medelklassen 

och arbetarklassen när hon kontrasterar dem mot den högutbildade medelklassen. 

Hon menar att när hon jämförde föräldraskapsideal utmärkte sig den professionella 

medelklassen gentemot de övriga. Till skillnad från den ekonomiska medelklassen 

och arbetarklassen beskriver hon att den professionella medelklassen ägnar stor del 
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av sin tid till att planera och guida sina barn i livet. De skiljer sig också från sina 

egna föräldrars syn på föräldraskap. Den professionella medelklassen framhåller att 

en stor del av deras föräldraskap, till skillnad från deras föräldrars föräldraskap, 

handlar om att hitta, utveckla och stödja sina barns talanger. De skriver därför in 

sina barn redan vid mycket låg ålder i olika organiserade fritidsaktiviteter i syfte att 

barnens specifika talanger ska kunna upptäckas och förädlas (Nelson, 2012). Bland 

den professionella medelklassen uppfattas barn och barndom som en process där 

varken barnens karaktär eller deras prestationer är förutbestämda utan påverknings-

bara. Det vill säga i likhet med hur flera forskare ovan har beskrivit ett generellt för-

äldraskapsideal idag. 

 

Nelson (2012) beskriver dock att den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen 

har en annan syn på sitt föräldraskap. De framhåller sina föräldrars uppfostran som 

tillräcklig och talar om vikten av att kunna sätta gränser för barn. Den ekonomiska 

medelklassen och arbetarklassen har inte samma uppfattningar om sin egen påver-

kanspotential som den professionella medelklassen har. Nelson menar att den ekono-

miska medelklassen och arbetarklassens syn på sig själva som föräldrar, sitt föräld-

raskap samt barn och barndom vilar på en mer stabil grund än den professionella 

medelklassens. 

 

Dessa skillnader i synen på barn och barndom som Nelson beskriver har även skild-

rats av barndomssociologier (Cunningham; 1995; James & Prout, 1995; Mayall, 

2015). De har pekat på att ett traditionellt sätt att se och behandla barn och barndom 

på är att se barn som undergivna föräldrar och vuxna. Barnens existens vilar på före-

ställningar om att de är framtida vuxna, eller vuxna i blivande, i stället för som män-

niskor i sig själva. Barn och barndom konstrueras som en passage som människan 

ska ta sig igenom för att bli vuxna (Cunningham; 1995; James & Prout, 1995; May-

all, 2015). Sådana beskrivningar ligger nära det synsätt som den professionella me-

delklassen har. Deras synsätt framställs av Nelson (2012) som att föräldrarna har 

blicken mot barnens framtid. Den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen 

framställs däremot som att de ser barn och barndom som något i sig självt. 

 

Nelsons (2012) framställning av skillnader i föräldragrupper baserat på föräldrars 

socio-ekonomiska och utbildningsstatus anser jag är delvis förenklad och reduktion-

istisk. Hur barn och barndom uppfattas och konstrueras både bland vuxna, och bland 

föräldrar, är ett komplext område. Det kan inte göras endast utifrån socio-ekonomisk 



 

 

 

 

29 

status eller högsta utbildningsnivå. Andra faktorer som kan ha betydelse är exempel-

vis geografisk plats, ålder, etnicitet, religion, funktionsvariationer, familjesituationer 

med mera. Med anledning av det måste man förstå det som att Nelson beskriver 

olika idealtyper av föräldraskap. Trots att Nelsons idealtyper är reduktionistiska är 

de samtidigt användbara för att beskriva att det finns skillnader i föreställningar om 

barn och barndom bland föräldrar. Med anledning av det menar jag att expansionen 

av företag som säljer (idrotts)tjänster beskrivs utifrån ett ideal som ligger närmare 

den professionella medelklassens syn på barn och barndom, snarare än ett generellt 

förändrat föräldraskap. Det är viktigt att ha i åtanke för att problematisera uppkoms-

ten av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i Sverige. 

2.3. Det post-industriella påverkansarbetet 

I den sista delen av det här kapitlet tecknas det jag kallar för det post-industriella på-

verkansarbetet. Avsnittet fogar samman de föregående avsnitten och bildar ett teore-

tiskt ramverk för att förstå avhandlingens studieobjekt – företag som säljer barn- och 

ungdomsidrottstjänster. En sammanfattning och redogörelse för hur dessa delar 

hänger samman med varandra återfinns avslutningsvis i det här kapitlet. 

2.3.1. Begär som förändringskraft 

Utgångspunkten för att teckna det post-industriella påverkansarbetet handlar om att 

förstå fenomen som att de utgörs av territorium (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 

2000; Deleuze & Guattari, 2016). Territorium är ett begrepp från Deleuzes och 

Guattaris (2016) verktygslåda och används i avhandlingen för att undersöka hur 

kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott fungerar i avseende på vilka tjänster 

barn- och ungdomsidrottsföretag erbjuder i relation till den ideellt drivna idrotten.  

 

Ett territorium i Deleuzes och Guattaris (2016) fall uppkommer genom att något har 

tillskrivits en identitet. Förutsättningen för att något ska tillskrivas en identitet är en-

ligt Deleuze och Guattari, att gränser upprättas mellan en specifik identitet och andra 

identiteter. Ett territorium upprättas med andra ord genom gränsdragningar (Aurora, 

2014; Deleuze & Guattari, 2016). Baserat på den förståelsen är min utgångspunkt i 

avhandlingen att den ideellt drivna idrotten är ett idrottsterritorium i Sverige, som 
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har tillskrivits vissa egenskaper. Den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrot-

ten är ett annat idrottsterritorium vars egenskaper på samma sätt inte är utforskade 

och således inte lika framträdande, vilket jag har för avsikt att göra. 

 

Ett annat viktigt karaktärsdrag i Deleuzes och Guattaris koncept är förändring i terri-

torier. Genom att ett territorium har upprättats så skapas också en väg ut ur territo-

riet, ett sätt att passera territoriets gräns. För att beskriva denna passering av ett terri-

toriums gräns använder de begreppet de-territorialisering (Deleuze & Guattari 

2016). De-territorialisering innebär alltså att något rör sig från hur det brukar vara 

beskaffat till något nytt. I min undersökning av kommersiellt driven barn- och ung-

domsidrott tolkar jag företagen som exempel på de-territorialiseringsprocesser inom 

svensk barn-och ungdomsidrott.  

 

Att passera ett territoriums gräns ska däremot inte endast förstås i materiella termer, 

som korsandet av en fysisk gräns. Deleuze och Guattari (2015; 2016) gör ingen 

skillnad på det materiella eller immateriella. I sin läsning av Deleuze och Guattari 

menar Buchanan (2021) dock att deras intresse främst ligger i hur det abstrakta i 

form av ord och språk kan transformera det mentala som i sin tur omformar det ma-

teriella. Det innebär att ord och språk kan fungera som påverkanskrafter som gör att 

människor tänker annorlunda och därför rör sig på ett annat sätt. Jag har i avhand-

lingen samma utgångspunkt när jag analyserar kommersiellt driven barn- och ung-

domsidrott. Min utgångspunkt är med andra ord att kommersiellt driven barn- och 

ungdomsidrott och de abstrakta tankar som produceras om barn- och ungdomsidrott 

fungerar som påverkanskrafter på barn, ungdomar och deras föräldrar liksom på den 

ideellt drivna idrotten i Sverige. 

 

Grunden i påverkanskrafterna menar Deleuze och Guattari (2016) är begär. Det är 

begär som sätter igång de-territorialiseringsprocesser. Begär kan förstås som det 

bränsle som gör att förändringar sker (Colebrook, 2010; Deleuze & Guattari, 2016; 

Spindler, 2013). Ett viktigt tillägg är dock att begär aldrig kan uppstå spontant ini-

från ett territorium utan alltid är en kraft utanför det territoriet som man befinner sig 

(Lazzarato, 2017). Enligt Deleuze och Guattari är det människans begär efter ett 

visst liv, ett liv som finns på utsidan, som genererar uppfattningar om att vissa behov 

behöver tillfredsställas. Dessa begärsuppfattningar genererar rörelser i syfte att till-

fredsställa behoven. Lazzarato (1996) beskriver det som att vi inte begär något, eller 

någon i sig själv, utan det vi begär är världar och möjligheter. 
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Det är med andra ord begäret efter ett liv som ligger utanför det territorium som man 

befinner sig inom som har potential att de-territorialisera och (om)forma det tidigare 

territoriet och öppna upp det för nya organiseringar. När begär har fått ett visst terri-

torium att de-territorialisera menar Deleuze och Guattari (2016) att det sker en re-

territorialisering. Det senare ska förstås i termer av hur det gamla territoriet, genom 

de-territorialiseringar, på nytt territorialiseras, fast denna gång innehållande de ele-

ment som fick det ursprungliga territoriet att förändras. 

2.3.2. Immateriellt arbete som påverkanskraft 

Arbete i det post-industriella samhället beskrivs som att det till stor del utgörs av im-

materiellt arbete som har till syfte att påverka människors begär (Deleuze, 1992; 

Hardt & Negri, 2000; Lazzarato, 1996; Paulsen, 2017). Immateriellt arbete är arbete 

vars syfte är att producera, fixera och ta kontroll över produkters och tjänsters kultu-

rella och sociala innebörd (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996). Andemeningen är att 

ge form till och materialisera fantasier, känslor, smaker för att påverka potentiella 

kunders ”ideologiska” och kulturella förståelse av fenomenet i syfte att få dem att 

konsumera (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazzarato, 2014; 

Paulsen, 2017). Immateriellt arbete ska i det avseendet ses som påverkanskrafter 

med avsikt att transformera potentiella kunders begär och få dem att röra sig utanför 

det territorium de befinner sig inom. Företags marknadsföring och kommunikation 

om deras produkter eller tjänster beskriver Deleuze (1992) som ett företags ”själ” i 

det post-industriella samhället. I avhandlingen undersöker jag hur företag marknads-

för sig själva genom kommunikation med potentiella kunder via deras hemsidor.  

2.3.3. Immateriella värden som förändringskraft 

Barndomssociologer beskriver hur företags immateriella arbete har varit av bety-

delse när det kommer till att påverka vuxnas förståelse av barn och barndom (Cook, 

2004; 2005, 2011; Sparrman & Sandin, 2012). Barn och barndom som sociala och 

kulturella fenomen förändrades under slutet av 1800- och början av 1900-talet till 

följd av att barnarbete började förbjudas. Barn sågs efter det främst utifrån föräldrars 

och vuxnas känslomässiga värden och inte längre utifrån vilket slags arbete de 

kunde utföra (Zelizes, 1985). Förändringen i barns samhälleliga status uppmärksam-

mades också av kommersiella aktörer där en del företag började rikta sig direkt till 

barn. Mödrar hade innan dess främst legat i marknadsaktörers intresse när företag 
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försökte sälja barnprodukter. Men från och med 1930-talet i USA och några årtion-

den senare i Skandinavien skedde alltså detta skifte. Marknadsaktörerna började för-

söka se världen utifrån barnens ögon (Cook, 2004; Hordne, 2003). Barn kom att för-

stås av försäljare som självständiga, sociala och kulturella personer som, likt alla 

andra, är möjliga att påverka. Skiftet innefattade alltså att företag försökte nå barnen 

själva i stället för deras föräldrar (Cook, 2004; 2011; Korsvold, 2012). Förändringen 

kan förstås som en del i en större samhällelig process som innefattade processen att 

upphöja barns status och värde. Konsumenterkännandet var en starkt bidragande 

kraft i detta, enligt Cook (2008). 

 

Men även om barn tillskrivs egen agens idag framhåller Cook (2011) att barn aldrig 

kan existera i isolation. Barn och föräldrar är sammankopplade och bundna till 

varandra. När marknadsförare och försäljare försöker nå ett barn med sina produkter 

eller tjänster försöker de samtidigt föreställa sig vem som är barnets förälder (Bailey 

& Ulman, 2005; Coffey et al., 2006). Därför behöver alla marknadsplatser som rik-

tas mot barn förstås som en plats för ”gemensam shopping” (Cook, 2011). Det sätt 

som företag använder sig av när de vänder sig mot barn och deras föräldrar är att de 

producerar symboliska personer. Symboliska personer kan förstås som företags, och 

marknadsförares, sammanfogande av vem barnet och dess förälder är. De är symbo-

liska i den bemärkelsen att de produceras för barn och deras föräldrar att spegla sig i 

och föreställa sig vad de får vid konsumtion. Försäljare och marknadsförare konstru-

erar alltså symboliska personer som både barn och deras föräldrar kan begära i syfte 

att få dem att konsumera produkten eller tjänsten (Cook, 2011). I avhandlingen ana-

lyserar jag hur detta görs genom att studera visuella representationer på barn och 

ungdomar på företags hemsidor. 

 

Konstruktionen av kommersiella symboliska personer har beskrivits som att den ut-

går från två barnideal: det oskyldiga barnet och det kompetenta barnet (Cook, 2004; 

2005). Det oskyldiga barnet härstammar från romantikens syn på barn och barndom 

som oförstört, oskyldigt och rent. Marknadsförare som anspelar på detta ideal repre-

senterar barn som evangeliska varelser och barn och barndom som en skyddad och 

nostalgisk tid. Marknadsförare som anspelar på det kompetenta barnet representerar 

istället barn som aktiva och kompetenta varelser i sin egen rätt (Cook, 2004; 2005). 

Företag och marknadsförare anspelar alltså på olika föreställningar som vuxna och 

föräldrar har om barn och barndom. Dessa anspelningar behöver dock också vara 

tillfredställande utifrån barnens synvinkel. 
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I de nordiska länderna har föreställningarna om barn och barndom även vägletts av 

staten. Bland annat har staten försökt ”skydda barnet” från marknadskrafter, då barn 

inte har ansetts vara mogna nog att göra överväganden om konsumtion (Korsvold, 

2012; Sandin, 2012; Sjöberg, 2013) vilket ligger i linje med idéer om barn som ofär-

diga och i behov av skydd. Således är det inte bara marknader som försöker kontrol-

lera sociala och kulturella innebörder av fenomen, eller som i det här fallet, barn och 

barndom. Den stora skillnaden är dock att företag har ekonomiska intressen av att 

försöka påverka människors begär för att kontrollera och göra vinst på olika feno-

men. Påverkan görs genom att reproducera förståelser och subjektiviteter om pro-

dukter eller tjänster som inrättats på en marknad i syfte att ta kontroll över den (De-

leuze, 1992; Hardt & Negri, 2000; Lazzarato, 1996). Den ideellt drivna barn- och 

ungdomsidrotten i Sverige kan ses utifrån samma premisser som statens försök att 

hålla barn borta från marknadskrafter. I nästa avsnitt problematiserar jag denna upp-

fattning för att slutligen landa i en beskrivning av avhandlingens studieobjekt. 

2.3.4. Sammanfattning 

Det första kapitlets syfte var att lägga en grund för att förstå avhandlingens studieob-

jekt, alltså företag som säljer barn- och ungdomsidrottstjänster i Sverige. Inlednings-

vis gav jag en övergripande beskrivning av hur det västerländska samhället numer 

kan förstås som ett flytande, post-industriellt samhälle. Jag beskrev i avsnittet hur ar-

betsmarknaden i dag kännetecknas av en utbredd tjänstesektor och att medborgare 

har skolats till att se sig själva som entreprenörer både i relation till sina egna liv och 

sina arbeten. Denna utveckling menar jag har varit fruktsam för etableringen av nya 

små- och medelstora företag i landet, oavsett inriktning. De övergripande samhälls-

förändringarna har också medfört att dagens föräldrar uppfattar att de själva är mer 

individuellt ansvariga för deras barns välgång. Föräldrar upplever dessutom att det 

samhälle som deras barn kommer att leva i kommer vara väldigt annorlunda och mer 

osäkert jämfört med dagens samhälle. Därför känner de att de behöver ge sina barn 

extra fördelar. Jag tog också upp hur föreställningar om föräldraskap skiljer sig åt 

mellan föräldrar. Dessa skillnader baseras dels på socio-ekonomiska ojämlikheter, 

dels på utbildningsnivå. Föräldrar med universitetsutbildningar framställs som att de 

ser sina barn som mer formbara och påverkningsbara och som innehavare av gräns-

lös potential som kan förädlas. Föräldrarnas uppgift är således att hitta den rätta mil-

jön och de rätta aktiviteterna för barnets utveckling, medan arbetar- och ekonomisk 

medelklass beskrivs som att de ser barn som mindre formbara. De har ett mer deter-

ministiskt synsätt än vad den universitetsutbildade medelklassen har (Nelson, 2012). 
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Skillnaderna i föräldrarnas föräldraskap kan också beskrivas som att föräldrarna har 

olika barnsyn. Den högt universitetsutbildade medelklassens barnsyn framställs som 

att de ser barn som framtida vuxna och barn och barndom som en passage mot att bli 

vuxen. Den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen beskrivs däremot som att 

de ser barn och barndom som något i sig självt. Föräldrars förändrade och olika syn 

på barn och barndom, och särskilt den syn som den välutbildade medelklassen har, 

framställs ofta som en av orsakerna till att företag som säljer tjänster riktade till barn 

och ungdomar, både generellt och specifikt inom idrott, har tillkommit.  

 

Det avslutande avsnittet återkopplar till förändringen i arbetsorganiseringen som 

nämndes i det inledande avsnittet. Där beskriver jag hur dagens post-industriella ar-

bete framställs som att det i mångt och mycket består av immateriellt arbete. Det in-

nefattar att företag försöker påverka potentiella kunders begär i syfte att få dem att 

köpa deras produkter, eller tjänster, och samtidigt ta kontroll över en marknads kul-

turella innebörd. Barndomssociologer har beskrivit hur barnmarknader har påverkat 

och influerat hur vuxna ser på barn och barndom som sociala och kulturella varelser 

och fenomen. På samma sätt som marknader kan influera vuxnas syn på barn och 

barndom i syfte att sälja sina produkter, är en premiss i avhandlingen att marknader 

kan influera andra fenomen så som barn- och ungdomsidrott i syfte att göra den 

”säljbar”. Det är utifrån det perspektivet som jag närmar mig den forskning som 

finns om kommersiell barn- och ungdomsidrott. 
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3. Tidigare forskning 

Syftet med föregående kapitel var att lägga en grund för hur man kan förstå kom-

mersiell barn- och ungdomsidrott som drivs av företag. Syftet med det här kapitlet är 

att framställa hur forskare beskriver att idrott har påverkats av kommersiella intres-

sen samt hur den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten indirekt har påverkats av 

sådana intressen. Ytterligare ett syfte är att beskriva och ringa in avhandlingens stu-

dieobjekt, alltså företag som säljer barn- och ungdomsidrott. 

3.1. Kommersiella krafters påverkan på ideellt driven 

barn- och ungdomsidrott 

Kommersiella intressen för idrott ökade under efterkrigstiden både i Sverige och in-

ternationellt. Det medförde att idrott i flera avseenden omorganiserades utifrån kom-

mersiella företagsstrukturer (Andrews, 2006; Fahlén, 2006; Gruneau, 2017; Llewl-

lyn & Gleaves, 2016; Peterson, 1987). Coakley (2011) beskriver att när mångmiljon-

företag började sponsra evenemang och elitidrottare, inleddes en förändringsprocess 

av hur idrotter både organiserades och immateriellt konstruerades. Enligt honom 

började idrotter att uppfattas som att de hade en inneboende kärna; de essentiali-

serades. Kärnan bestod av idéer som innefattade hyllandet av individualism och täv-

ling. De som vann tävlingar kom att uppfattas som att de förtjänade erkännanden 

och privilegier. Misslyckanden bedömdes däremot som att det berodde på dåliga val 

eller svag karaktär. Den här kärnan som kommersiella aktörer och kommersiella in-

tressen har medfört inom idrott beskrivs också som en legitimeringskraft för nylibe-

rala idétraditioner (Coakley, 2011; Silk & Andrews, 2012; Andrews & Silk 2018; 

Andrews, 2020). Frågan är däremot vad det innebär för barn- och ungdomsidrotten 

att elitidrotter konstrueras utifrån den här kommersiella kärnan. Få nationella och in-

ternationella studier har intresserat sig för kommersialiseringens effekter på barn- 

och ungdomsidrott. 
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Coakley (2010) pekar däremot ut kommersiella idrottsentreprenörer inom barn- och 

ungdomsidrott som medverkande till att konstruera barn- och ungdomsidrotten uti-

från samma kommersiella elitidrottskärna. Han beskriver utifrån en USA-baserad 

kontext att idrottsentreprenörer tillkom till stor del på grund av budgetnedskärningar 

inom den offentliga sektorn. När de kommersiella bolagen etablerade sig började de 

propagera för tidig specialisering och året-runt-träning. Enligt Coakley berodde detta 

främst på att de behövde en stabil årlig inkomst. Han framställer det som att föräld-

rar och unga idrottare behövde övertygas om att året-runt-träning och specialisering 

var nödvändigt för att lyckas nå elitidrotten. Entreprenörernas påverkanskraft inne-

bar ganska omgående längre säsonger, året-runt-deltagande, mer krävande träning 

och fler matcher, samt mer och längre resande. På en generation förändrades barn- 

och ungdomsidrotten och nya grundläggande filosofiska principer och mål etablera-

des av coacher, föräldrar och spelare (Coakley, 2010). 

 

När det kommer till den amerikanska barn- och ungdomsidrotten riktar forskare 

också ljuset mot collegeidrotten (Benford, 2007; Hawkins, 2000; Staurowsky, 2004; 

Ukeiley, 1996). De beskriver att unga idrottare utnyttjas och fungerar som reklampe-

lare av skolorna inom collegeidrott. De får inget betalt och deras villkor som studen-

ter är villkorade utifrån deras idrottsliga prestationer. Drabbas de av en långtids-

skada kan det innebära att både studiemöjligheten och idrottskarriären försvinner. En 

del forskare likställer collegeidrott med modernt slavarbete. Dessutom utmålas det 

som att den upprätthåller en fiktiv bild av amatörism, trots att de mest attraktiva 

sporterna är hyperkommersialiserade redan på collegenivå (Benford, 2007; Stau-

rowsky, 2004). Jag tolkar dessa utsagor som att även collegeidrotten är präglad av 

samma elitidrottskärna som Coakley (2011) beskriver.  

 

Den ideellt drivna idrotten i Sverige har däremot inte i samma omfattning utsatts för 

budgetnedskärningar som i USA. Den har till och med under det senaste decenniet 

fått ökat statligt anslag. Den har heller inte samma nära relation till skolväsendet 

som i det amerikanska systemet. Trots det visar en del studier hur elitidrotters kom-

mersiella kärna har påverkat även den svenska barn- och ungdomsidrotten. Patriks-

son (1987) beskriver till exempel hur ett konkurrenstänk började växa fram mellan 

föreningarna under 1970-talet. Föreningar började då intressera sig för att utveckla 

”unga talanger”, vilket bidrog till att allt fler föreningar började engagera sig för att 

bedriva barn- och ungdomsidrott. Barn- och ungdomsidrott kom att ses som investe-

ringar inför framtiden för föreningar där produktionen av egna spelare innebar en 

lägre kostnad gentemot att köpa spelare från andra lag. 
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Redelius (2016a) beskriver att flera kritiska perspektiv lades fram i samband med 

den första forskningskonferensen om barn- och ungdomsidrott på 1980-talet. Dessa 

kritiska perspektiv är än idag aktuella. Bland annat uppmärksammades att barns 

spontanidrott hade minskat liksom att den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten 

omgärdades av en allvarligare prägel och att specialiseringar skedde vid allt lägre 

åldrar. Föreställningar om barn och ungdomars behov av specialisering tolkar jag 

som att de ligger nära den kommersiella kärna som Coakley (2011) beskriver. De fö-

reställningarna ligger nära idéer som innefattar individualism och tävling mellan id-

rottsföreningar och idrottare själva. Barn och ungdomars specialisering är dessutom 

fortfarande ett aktuellt ämne och Redelius (2016b) framställer att det finns en skilje-

linje mellan landets barnidrottstränare i frågan. Hon beskriver hur anställda tränare i 

större utsträckning förespråkar tidiga urval och tidig specialisering än ideella tränare. 

 

Eliasson (2015) belyser också hur barn, föräldrar och tränares syn på barnidrott skil-

jer sig åt. Hon visar hur barnen baserar sin idrottsförståelse på en social logik där de 

får vara med kompisar, föräldrarna på en fostrande logik och tränarna på en idrotts-

logik. Hon förklarar att barnidrott således utgår från olika idrottsvärldar, samtidigt 

som det är tränarna som sätter agendan utifrån sina perspektiv. Walters med kollegor 

(2010) lyfter också fram att det är tränaren som bestämmer vad barnens idrottserfa-

renheter ska handla om. Utifrån det ovanstående innebär det att barn kan ha helt 

olika idrottsupplevelser beroende på hur influerad deras tränare är av kommersiella 

krafter som omgärdar elitidrott. Med andra ord är den ideellt drivna barn- och ung-

domsidrotten ett mångfacetterat fält. Detta gäller inte minst i relation till hur influe-

rade den är av kommersiella krafter. 

 

Därmed tolkar jag, utifrån den kommersiella kärnan som Coakley (2011) beskriver 

som handlar om individualism och tävling, att många ideellt drivna föreningar är 

präglade av den kraften. Stenling och Fahlén (2009) belyser exempelvis hur den ide-

ellt drivna idrotten i Sverige i stor omfattning är influerad av tävlingslogiker. Repre-

sentanterna som de har intervjuat påtalar förvisso vikten av ”idrott för alla” men de 

beskriver också att det är svårt att implementera värden som avviker från tävlingsid-

rottens resultatorienterade logik. De redogör för hur föreningarna satsar på sport-

kommittéer, talangprogram, marknadsföring och sponsorgrupper, medan det finns få 

som arbetar med frågor som handlar om fostrande av demokratiska, sociala och mo-

raliska synsätt bland medlemmarna. På grund av det menar författarna att det finns 
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en logikernas hierarkiska ordning inom den ideellt drivna idrotten, där tävlingslogi-

ken premieras. Sådana logiker framhåller Stenling och Fahlén som mer belönande 

och lättare att följa för föreningar än de logiker som handlar om ”idrott för alla”.  

 

Liknande tendenser redovisas i utvärderingar av den statliga satsningen Handslaget. 

Satsningens målsättning var att öppna idrottens dörrar för fler. Däremot visar flera 

studier hur pengarna främst användes för att utveckla den befintliga verksamheten 

(Engström, 2008; Fahlén & Karp, 2010; Karp, et al., 2016). Fahlén och Karp fram-

håller att det tyder på att den ideellt drivna idrotten först och främst är intresserad av 

att reproducera den befintliga verksamheten och dess tävlingslogiker.  Därmed är 

den mindre intresserad av statliga initiativ riktade mot till exempel ökad folkhälsa 

eller integration. Detta framkommer också i det faktum att tävling och selektering är 

en central del av många idrottsföreningars verksamhet redan från tidig ålder och att 

tävlingsdebuten sker i allt yngre åldrar. (Andreasson, 2007; Carlsson & Fransson, 

2006; Fundberg, 2005; Kilger, 2017). 

 

Dessa generella beskrivningar av hur den ideellt drivna idrotten, inklusive barn- och 

ungdomsidrotten, är påverkad och präglad av elitidrotters kommersiella kärna är 

medvetet tillspetsad. I själva verket är, som också beskrivet ovan, den ideellt drivna, 

till lika den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten mångfacetterad. Avsikten med 

den här beskrivningen är att problematisera hur kommersiella processer utövar infly-

tande och påverkar begär och förståelser av vad fenomen är. Nästa del handlar om 

de kommersiella idrottsprocesser som existerar utanför den ideellt drivna barn- och 

ungdomsidrotten. 

3.2. Externa kommersialiseringsprocesser inom barn- 
och ungdomsidrott 

Utgångspunkten för redogörelsen av hur kommersiella krafter tar sig uttryck utanför 

den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten i Sverige kommer från Hatcher (2000). 

Hatcher har inte intresserat sig för idrott specifikt utan för kommersialiseringen av 

andra sektorer såsom skolan och utbildningsväsendet. Han menar att när man stude-

rar kommersialisering av tidigare icke-kommersiell verksamhet behöver man göra 

en distinktion mellan två olika kommersialiseringsprocesser. Distinktionen handlar 

om att förstå kommersialisering antingen som en intern- eller en extern process. 
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Samma distinktion kan även göras mellan de kommersialiseringsprocesser som sker 

inom den ideellt drivna idrotten och de externa processer som sker utanför den. 

 

Interna processer blir synliga när offentliga institutioner förändras till att styras mer 

utifrån företags principer där sektorernas identitet och vad som värdesätts som in-

stitution förändrats utifrån kommersiella normer (Hatcher, 2000). I beskrivningen 

ovan är detta tydligt när idrotter omorganiseras utifrån elitidrotters kärna. Externa 

kommersialiseringsprocesser blir däremot synliga när privata företag börjar organi-

sera tjänster som tidigare varit utanför marknadsintresset, så som välfärdstjänster 

(Hatcher, 2000). Externa processer kan ses utifrån nyliberala idétraditioner som in-

nefattar föreställningar om behovet av att skapa en marknad där det tidigare inte exi-

sterat någon (Harvey, 2005; Hall, 2011). I den här avhandlingen utgörs den externa 

kommersialiseringsprocessen av företag som driver barn- och ungdomsidrott i kom-

mersiell form. I den resterande delen av det här kapitlet kommer jag redogöra för 

den forskning som skildrar den externa kommersialiseringsprocessen som alltså be-

står av företag som bedriver barn- och ungdomsidrott i Sverige. 

 

Utvecklingen av att företag har etablerat sig innebär att barn- och ungdomsidrott 

omvandlas till en ”tjänst på en marknad” som kan tillhandahållas av olika aktörer. 

Den externa kommersialiseringsprocessen inom barn- och ungdomsidrott är förhål-

landevis sällan undersökt. En av de första som intresserade sig för dessa externa 

kommersialiseringsprocesser i forskningssammanhang är David Cardell (2009). Han 

konstaterar inledningsvis att studier som handlar om idrott för barn som arrangeras 

av företag saknas. I den statliga utredningen Tävlingsfostran och Föreningsfostran – 

en utvärdering av statens stöd till idrotten (2008) noteras på liknande vis att barns id-

rottsverksamhet har förbisetts när det kommer till kommersiellt orienterade verk-

samheter. Sedan dess har området rönt ett visst intresse, även om det fortfarande är 

relativt sparsamt utforskat.  

 

Genom att belysa den kommersiella utvecklingen av barn- och ungdomsidrott som 

en del av en vidare kulturindustriell barndomskontext intresserar sig Cardell (2009) 

för hur ett kommersiellt idrottsläger för barn fungerar. Han lägger särskilt vikt vid 

hur verksamheterna organiseras och styrs utifrån kulturella och ekonomiska strate-

gier. Han visar att strategierna omfattar företagen, kommuner och ideella föreningar 

som hjälper till på lägren. För dessa tre aktörer ses lägret som en potentiell källa till 

ekonomisk avkastning både i nutid och framtid. De lokala föreningarna som samar-

betar med lägret får ekonomiska tillskott till sina föreningar. Kommunen ser lägret 
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som en investering i barn- och ungdomsidrott, samt i folkhälsa och ett sätt att mark-

nadsföra staden. Cardell menar dock att det senare är mer framträdande då de flesta 

av lägrens deltagare inte kommer från kommunen. De hoppas att de positiva minnes-

bilderna som deltagare får från lägret ska göra att kommunen blir attraktiv att bo i 

för kommande generationer. Företagets syfte med lägret är att skapa ett evenemang 

som ligger nära deras säljkoncept, samt att inhämta kunskap om potentiella konsu-

menter. Företagets ambition är således inte enbart att generera vinst under lägret, 

utan också att, likt kommunen, få deltagarna att associera företaget med positiva vär-

den. 

 

Norberg och Redelius (2012) tar också upp den externa kommersialiseringsproces-

sen. Två olika typer av verksamheter lyfts fram, varav den första är en verksamhet 

där företag har börjat bedriva läger på samma sätt som beskrivs ovan. Den andra ty-

pen av verksamhet är barnidrott för 4-9 åringar som arrangeras terminsvis. De beto-

nar också att den kommersiella utvecklingen medför att den ideellt drivna idrotten är 

utsatt för konkurrens, samt att den delvis är utformad som en kritik mot den ideellt 

drivna idrotten. Kritiken, menar de, handlar om att företagen påstår att den ideellt 

drivna idrotten inte lyckas bedriva en bred och lekfull barn- och ungdomsverksam-

het. 

 

Wagnsson och Augustsson (2015) har också intresserat sig för externa kommersiali-

seringsprocesser. De har studerat föräldrars syn på kommersiell barn- och ungdom-

sidrott och beskriver att föräldrar låter sina barn delta i kommersiella verksamheter 

på liknande grunder som varför de låter sina barn delta i den ideellt drivna idrotten. 

Föräldrarna påpekar att även denna verksamhet ger barn glädje, leder till social ge-

menskap och är fostrande. De upplever däremot att den sociala gemenskapen och de 

fostrande aspekterna är mer påtagliga inom den ideellt drivna idrotten. Samtidigt 

menar föräldrarna att kommersiell idrott innebär höga kostnader, men att höga kost-

nader också är förenligt med den ideella idrotten. Föräldrarna understryker även att 

de kan ställa högre krav på kommersiell idrott då det är en tjänst som de har köpt. 

Det framkommer också i studien att en relativt stor grupp av föräldrarna lyfter fram 

att ledarna inom kommersiell idrott är bättre än inom den ideellt drivna idrotten. 

Därutöver tycker närmare 70 procent av föräldrarna att kommersiell idrott är mer di-

sciplinerande än den ideellt drivna idrotten, att den är mer seriös och att barnen of-

tare når sina idrottsliga mål med hjälp av den. Föräldrarna upplever också att barnen 

presterar bättre på grund av deltagande i kommersiell verksamhet.  

 



 

 

 

 

41 

Jag tolkar dock redogörelserna från föräldrarna som att det också framkommer en 

viss ambivalens gentemot kommersiell idrott. Å ena sidan ser många föräldrar en 

fördel med den, men å andra sidan uttrycker de en oro för att kommersiella verksam-

heter utesluter barn från mindre ekonomiskt privilegierade familjer. Föräldrarna ser 

däremot interna kommersialiseringsprocesser som mer hotande mot den ideella före-

ningsidrotten än de externa kommersiella alternativen. De framhåller att den interna 

kommersialiseringen på ett annat sätt riskerar att öka medlemspriser än de externa 

kommersiella verksamheterna. Även om föräldrarna upplever de interna kommersia-

liseringsprocesserna som mer hotande mot den ideella idrotten visar Redelius och 

Svensson (2017) hur de externa aktörerna ökar i antal. 

 

Svensson (2016) har i sin matsteruppsats intervjuat representanter från olika specia-

lidrottsförbund. Masteruppsatser i sig kan inte betraktas som tidigare forskning men 

med anledning av att forskningsfältet delvis kan förstås som i en etableringsfas kom-

mer jag kort redogöra föreningsrepresentanternas utsagor om externa kommersiali-

seringsprocesser. Representanterna har nämligen ingen tydlig åsikt om utvecklingen 

och lyfter fram både bra och dåliga saker med den. De dåliga aspekterna är att det är 

svårare att kontrollera externa aktörers verksamheter, det finns risk att föräldrar inte 

förstår skillnaden mellan kommersiell- och ideell verksamhet, det finns risk att ut-

vecklingen fördyrar idrotten. De positiva aspekterna är att fler får möjlighet att jobba 

med barn- och ungdomsidrott vilket leder till ökad kompetens, och till ett breddat id-

rottsutbud som kan medföra ökat intresse även för ideellt driven idrott. Representan-

terna framhåller också att de tror att kommersiella aktörer kommer öka i framtiden. I 

likhet med ambivalensen bland föräldrarna tolkar jag det som att samma ambivalens 

finns hos föreningsrepresentanterna. Ambivalensen består i att man inte vet hur man 

ska förhålla sig till denna kommersiella utveckling av barn- och ungdomsidrott. 

 

Sammanfattningsvis behandlar det här kapitlet hur kommersiella krafter har påverkat 

elitidrotten och bildat en kärna bestående av idéer som handlar om individualism 

och tävling. Denna kärna, menar jag, har i sin tur påverkat både den ideellt drivna 

breddidrotten och barn- och ungdomsidrotten. Däremot ska kärnan inte ses som in-

neboende i all idrott eller all barn- och ungdomsidrottsveksamhet. Idrott, och barn- 

och ungdomsidrott, är ett mångfacetterat fenomen. Beskrivningen ska snarare ses 

som en skildring av hur kommersiella krafter influerar och påverkar begär och såle-

des uppfattningar om idrott i det här fallet. I relation till sådana interna kommersiali-

seringsprocesser definieras och beskrivs i kapitlet en extern kommersialiseringspro-

cess som pågår utanför den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten i Sverige. Den 
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här processen bildas bland annat av företag som tillhandahåller barn- och ungdom-

sidrott, vilka utgör avhandlingens studieobjekt.  

 

Det jag lyfter fram är att det verkar finnas en viss ambivalens gentemot denna pro-

cess både hos föräldrar och specialidrottsförbundsrepresentanterna. Flera föräldrar 

upplever till exempel att interna kommersialiseringsprocesser kan fungera som mer 

uteslutande för barn- och ungdomar från mindre priviligierade familjer. De beskriver 

att de inte ser hur den externa kommersialiseringsprocessen skapar samma problem. 

Föreningsrepresentanternas ambivalens handlar snarare om svårigheter i att kontrol-

lera företagen och att föräldrar inte kan se eller förstår vad skillnaden mellan ett fö-

retag och en ideell förening är, samt att utvecklingen riskerar att fördyra barn- och 

ungdomsidrotten. De positiva aspekterna, framhåller de, är att allt fler får möjlighet 

att arbeta med idrott, något som kan gynna den ideellt drivna idrotten i längden. De 

betonar också att ett ökat utbud även kan skapa ett utökat intresse för föreningsdri-

ven barn- och ungdomsidrott. Det finns alltså ingen entydigt avvisande inställning 

mot kommersiell barn- och ungdomsidrott som drivs av företag bland föräldrar eller 

specialidrottsförbundsrepresentanter. Jag tolkar det således som att den har fått viss 

acceptans i Sverige. Trots denna någorlunda mer accepterande inställning till kom-

mersiell barn- och ungdomsidrott driven i företagsregi är kunskapen relativt begrän-

sad när det gäller på vilka sätt företag de-territorialiserar barn- och ungdomsidrott 

och vilka värden och idéer som konstrueras kring verksamheterna. Hur fylls barn- 

och ungdomsidrott med socialt och kulturellt innehåll när företag framställer den? 

Och hur ser personer som är en del av denna utveckling på barn- och ungdomsidrot-

ten i landet?  
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4. Metodologi och genomförande 

4.1. Forskningsdesign 

Avhandlingen omfattar fyra delstudier som alla berör den kommersiella barn- och 

ungdomsidrotten i Sverige. Tre av delstudierna utgår från hemsidor men analyserar 

olika delar av dem, medan den fjärde delstudien är en intervjustudie genomförd med 

ledande personer från företag som säljer barn- och ungdomsidrottstjänster. Till viss 

del liknar studiedesignen vad som kallas multipel fallstudiedesign (Mills, et al., 

2010; Pettigrew & Whipp, 1991). I likhet med den fokuserar jag på kontextuella fak-

torer och inbördes relationer som skapas. 

 

Jag har valt att lägga mest fokus på företagens hemsidor i och med att dessa kan ses 

som virtuella marknadsplatser. Det är på hemsidorna som potentiella kunder får 

möjlighet att tillskansa sig information om företagen och de tjänster som företagen 

tillhandahåller. Att vara inne på hemsidor, särskilt hemsidor av kommersiella slag, 

är konsumtion av information. Därför ska hemsidorna inte endast betraktas som nå-

got som förmedlar upplysningar från producent till konsument. Hemsidorna behöver 

också ses i likhet med reklaminformation som konsumeras (Se Sjöberg, 2013). Det 

ovan givna är alltså en avgörande anledning till varför virtuella marknadsplatser stu-

deras.  

 

Posthumanistiska forskare (Braidotti, 2012; 2019; Ihde; 2002; Haraway, 1988) har 

vidare argumenterat för att distinktionen mellan det virtuella och det icke-virtuella 

egentligen är en illusion. Det virtuella är inte mindre verkligt än något annat. Sna-

rare, menar de, är vi insnärjda i en värld där distinktionen mellan vad som är virtuellt 

och icke-virtuellt mer eller mindre är omöjlig att göra. Därför menar posthumanist-

iska forskare att de strukturella skillnaderna som finns i den icke-virtuella världen är 

lika påtagliga i en virtuell värld. Den som är på internet är lika mycket sin egen 

kropp i världen, som när hen inte är på internet. Den virtuella marknadsplatsen fun-

gerar med andra ord på samma sätt som en icke-virtuell marknadsplats, fast med 
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skillnaden att man oftast inte befinner sig i samma rum som andra människor när 

man tittar på olika företags varor och tjänster. På så vis är den virtuella marknads-

platsen en mer avskild marknadsplats, men inte fri från marknadsplatsens innebo-

ende logik. Logiken på marknadsplatsen är fortfarande att försöka få potentiella kun-

der att konsumera. Att synliggöra hur företagen kommunicerar på dessa marknads-

platser är därför ett starkt skäl till att söka förståelser för hur värden inom kommersi-

ell barn- och ungdomsidrott uttrycks, samt vilka dessa värden är.  

4.2. Avhandlingens tillförlitlighet 

Alla forskningsprojekt behöver problematisera forskningens kvalité. I likhet med 

poststrukturella teorier som jag inspirerats av utgår jag från en konstruktionistisk syn 

på värden, där forskaren är tätt insnärjd i det som undersöks (Barad, 2003; 2007; 

Braidotti, 2013; Deleuze & Guattari, 2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Laz-

zarato, 2014; Rose, 2016). Jag diskuterar det närmare i avsnittet som jag kallar ”för-

fattarens prägel”. Däremot innebär inte den här utgångspunkten att jag har satt meto-

dologiska kvalitetsfrågor åt sidan. Mot bakgrund av att jag har använt mig av kvali-

tativa metoder för att samla in och analysera det empiriska underlaget, diskuterar jag 

avhandlingens tillförlitlighet utifrån de kriterier som kvalitativa forskare arbetar ef-

ter. Kriterierna handlar om forskningens tillförlitlighet, det vill säga dess trovärdig-

het, överförbarhet och pålitlighet (Bryman, 2011; Hastie & Hay, 2012; Gratton & 

Jones, 2010).  

 

För att tillgodose trovärdighetskriteriet inom kvalitativ forskning kan man använda 

sig av triangulering. Det innebär att man använder fler än en metod eller datakälla 

vid undersökning av fenomen. Tonvikten ligger på att använda olika undersöknings-

metoder och informationskällor. Triangulering framhålls också som ett sätt att dub-

belkontrollera sina resultat (Bryman, 2011). Att dubbelkontrollera resultat torde vara 

vanligare i positivistisk forskning, än i den tolkande tradition i vilken jag skriver in 

mig. Här blir det i stället skäligt att beskriva det som att olika empiriska material 

sätts i relation till varandra. I alla fyra studier har jag använt olika dataunderlag även 

om de tre första studiernas grundmaterial är detsamma. Artikel fyra i avhandlingen 

har som sagt ett annat empiriskt material som består av intervjuer med ledande per-

soner från olika företag. Intervjumaterialet kan alltså, och sätts, i relation till materi-

alet som består av företagens hemsidor, och vice versa.  
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Överförbarhet inbegriper hur väl det man har studerat går att föra över till andra, lik-

nande, kontexter. Den multipla fallstudiedesignen kan enligt Mills med kollegor 

(2010) generera en bättre överförbarhet till andra kontexter än till exempel vad en 

fallstudie kan göra. Enligt dem har det att göra med att en sådan design kan ge mer 

omfattande beskrivningar och förklaringar av fenomen i form av likheter och skill-

nader mellan de olika inkluderade fallen. På samma sätt menar jag att min data 

också innehåller en bredd och ett djup som gör det möjligt att ge täta beskrivningar 

av detaljer för att andra forskare ska kunna bedöma hur överförbara resultaten är för 

den kontexten de själva befinner sig i eller studerar.  

 

Slutligen handlar pålitlighetskriteriet om att vara transparent och att inta ett reflekte-

rande förhållningssätt till hur forskningen bedrivs. Resterande del av kapitlet handlar 

om det. 

4.3. Urval 

Kommersiell barn- och ungdomsidrott som bedrivs av företag kan sägas vara i en 

etableringsfas i Sverige. Ett sätt att få överblick över detta komplexa och rörliga fält 

är i avhandlingen att utgå ifrån Svenssons (2016) masteruppsats som presenterades 

ovan. I den publicerade han en bilaga som blev en viktig ingångsport för min studie. 

Han listade 151 olika företag som säljer barn- och ungdomsidrottstjänster, och till 

viss del produkter, riktade mot barn- och ungdomar. Den teoretiska utgångspunkt 

han hade var att analysera dessa företag utifrån Engströms (2010) olika idrottslogi-

ker. Min teoretiska utgångspunkt är en annan. Jag ser företagen som exempel på hur 

barn- och ungdomsidrott har de-territorialiserats och territorialiserar på en barn- och 

ungdomsidrottsmarknad. Med andra ord undersöker jag hur barn- och ungdomsidrott 

rör sig från den ideellt drivna idrotten till att också organiseras av idrottsföretag på 

en marknad. 

 

Utifrån min utgångspunkt har jag besökt samtliga företags hemsidor som fanns i 

Svenssons (2016) bilaga. Totalt inkluderas 50 företag i min studie, varav 49 av dem 

kommer från Svenssons (2016) bilaga. Det femtionde företaget lades till på grund av 

uppmärksammad reklam av företaget via sociala medier och av det skälet var intres-
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sant att studera närmare. Tillvägagångssättet är ett syftesurval som fokuserar på ka-

raktäristiska drag inom en population. I det här fallet handlar det om att fokusera på 

de karaktäristiska drag bland företag som organiserar och säljer barn- och ungdoms-

idrott som en tjänst i Sverige. På samma sätt som inom fallstudiedesign kan det be-

skrivas som att urvalet består av exemplifierande fall. Anledningen till att välja ut 

sådana fall är att de exemplifierar en mer generell kategori (Bryman, 2011), i det här 

fallet en extern kommersialiseringsprocess som utgörs av företag som säljer organi-

serade idrottstjänster riktade till barn och ungdomar i Sverige. Ett viktigt led i ur-

valsprocessen handlar om att säkerställa att urvalet rymmer många olika perspektiv 

(Bryman, 2011). Utifrån det inkluderas hemsidor från företag vars huvudsakliga af-

färsidé är att erbjuda idrottstjänster till barn och ungdomar.  

 

Mitt tillvägagångsätt innebär således att jag har valt bort en hel del av de företag 

som Svensson har listat i sin bilaga. De bortvalda företagen är gymkedjor, reseby-

råer och hotellkedjor som erbjuder barnidrott på chartersemestern. Jag exkluderade 

även privata ridstall, dansstudior och företag som endast sålde träningsvideor, samt 

företag som sålde idrottsresor till de största fotbolls- och ishockeyligornas matcher. 

Svensson (2016) hade dessutom inkluderat företag som ägde idrottshallar, i vilka 

barnträning erbjöds, liksom företag som delvis bedrev sin verksamhet utanför Sveri-

ges gränser samt företag som enbart arrangerade olika turneringar. Samtliga av dessa 

verksamheter valdes bort. Därutöver exkluderades en del hemsidor på grund av att 

de innehöll bristfällig information om företagets verksamhet eller för att de inte fun-

gerade längre. 

 

Målet med ett syftesurval är inte att slumpmässigt välja ut enheter från en population 

med avsikt att kunna göra generaliseringar, som i kvantitativa och positivistiska 

undersökningar. För att kunna genomföra ett sådant urval behövs en övergripande 

förståelse om hur den studerade populationen ser ut (Bryman, 2011), vilket är omöj-

ligt i det här fallet då en sådan population kan sägas vara under utformning. Ett an-

nat tillvägagångssätt hade varit att genomföra ett snöbollsurval (Bryman, 2011), där 

personer eller företagare ger tips om fler företag. Ett sådant urval valdes bort av två 

skäl. För det första beskriver de specialidrottsförbundsrepresentanter som Svensson 

(2016) intervjuat, att föräldrar kan ha svårt att skilja på vad som är kommersiellt dri-

ven idrott och vad som är ideellt driven föreningsidrott. För det andra är risken stor 

att personer som tillfrågats hade pekat ut de mest kända företagen. På så vis hade 

inte urvalet blivit lika diversifierat som det tillvägagångssätt jag använder mig av. 
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Mitt tillvägagångssätt ger mig alltså möjligheter att utifrån de företag som jag har in-

kluderat svara på de olika forskningsfrågorna som guidar framställningarna av artik-

larna.  

 

Det är främst den första delstudien som vägleds av Svenssons (2016) bilaga. Urvalet 

för de andra studierna är i stället baserat på de resultat som den första studien gene-

rerade. Syftesurval görs dessutom ofta utifrån fler än en aspekt (Bryman, 2011). För 

mig handlar de olika urvalsaspekterna om att först välja ut företag som säljer barn- 

och ungdomsidrottstjänster (artikel ett), sedan välja ut företag som på ett övergri-

pande sätt representerar de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna som 

identifieras i den första artikeln (artikel två). Den tredje aspekten handlar om att 

välja ut de företag som dels är öppna för både flickor och pojkar, dels att välja ut bil-

der som representerar dem (artikel tre). Jag utesluter alltså i artikel tre de företag 

som endast är inriktade på pojkar, med anledning av att det kan påverka den analys-

metod jag använder mig av i artikeln. Urvalet i den fjärde artikeln handlar om att 

välja ut ledande personer från sex olika företag som representerar de olika kommer-

siella de-territorialiseringsprocesser som identifierades i artikel ett för intervjuer (ar-

tikel fyra). Från den fjärde de-territorialiseringsprocesser fick jag tyvärr inte tag på 

några personer som kunde representera en av de fyra de-territorialiseringsproces-

serna. Skälet är att ingen av dem jag sökte gick att få tag på, varken via telefon eller 

mail. Det kan givetvis ses som en begränsning i artikel fyra och i avhandlingen ge-

nerellt, men samstämmigheten från de intervjuade personerna ger ändå stöd för en 

tydlig analys. 

 

Sammanfattningsvis kan man konstatera att avhandlingens urval är ett syftesurval 

och består av exemplifierande fall som baseras på artiklarnas syfte och teoretiska in-

gångar. För att åter jämföra med en multipel fallstudiedesign, är tillvägagångsättet 

vanligt också där och kallas för en sekventiell urvalsdesign. Med det menas att de 

olika studierna följer varandra och är informerade av utkomsten från de andra studi-

erna (Mills, et al., 2010), vilket alltså är vad jag försöker eftersträva. 

 

I nedanstående tabell redovisas det empiriska materialet översiktligt, liksom vilka 

centrala analytiska begrepp och analysmetoder jag har använt i de fyra artiklarna 

som ingår i avhandlingen. Längre fram i kapitlet fördjupar jag mig i begrepp och 

analysmetoder.  
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Tabell 1. Översikt av det empiriska materialet, centrala analytiska begrepp och ana-

lysmetoder. 

 

Artikel Empiriskt material Centrala analytiska 

begrepp 

Analysmetod 

Commercialisa-

tion processes 

within the Swe-

dish child and 

youth sport land-

scape. A 

DeleuzioGut-

tarian perspective 

50 företags webbsidor 

 

Deskriptiv information 

om tjänster, pris, ålder, 

kön 

Territorialisering, de-

territorialisering, re-

territorialisering, 

begär 

 

Kvalitativ inne-

hållsanalys 

Selling youth 

sport: The pro-

duction and pro-

motion of imma-

terial values in 

commercialised 

child and youth 

sport 

8 företags hemsidors 

verbaltext 

 

53192 ord 

Immateriellt vär-

deskapande arbete, 

begär 

 

Reflexiv tematisk 

innehållsanalys 

Looks, liveliness 

and laughter: Vis-

ual representa-

tions of children 

in Swedish com-

mercial sports 

33 företags hemsidor  

 

697 bilder 

Symboliska personer, 

barndom, social bak-

grund, begär 

Visuell diskursa-

nalys 

Kommersiella id-

rottsentreprenö-

rers positioner-

ingar i relation till 

barn- och ung-

domsidrott 

6 intervjuer med perso-

ner i ledande ställning i 

sex företag. Totalt 8,26 

timmars, transkriberad 

text 

Positionering Diskursanalys 
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4.4 Datainsamling och empiriskt material 

Ovanstående är en beskrivning av forskningsdesignen och vad som har väglett de 

olika urvalen av företags hemsidor, samt personer att intervjua. I det här avsnittet be-

skriver jag hur det empiriska underlaget till de olika artiklarna har samlats in och 

vad underlaget består av.  

4.4.1 Företagens utbud enligt deras hemsidor 

Hemsidorna är det övergripande empiriska underlaget för de tre första studierna. De 

olika hemsidorna skiljer sig åt vad gäller storlek, form och innehåll. De kan med 

andra ord sägas innehålla en rad skilda semiotiska modaliteter, vilket innebar att jag 

behövde avgränsa och välja vilka av de olika semiotiska modaliteter som skulle lyf-

tas fram för att skildra de karaktäristiska dragen som finns på hemsidorna.  

 

Den första artikeln består av deskriptiva data från de utvalda hemsidorna. Det hand-

lade alltså om information som företagen gav om vilka tjänster de tillhandahöll, 

vilka som var deras kunder, var i landet de fanns och hur mycket deras tjänster kos-

tade. Beroende på hur hemsidorna var uppbyggda skiljde det sig från hemsida till 

hemsida var information återfanns. Till exempel fanns prisuppgifter ibland lättåt-

komligt på första sidan, medan de ibland var de svårare att hitta och krävde många 

klick. Även om hemsidornas struktur säger något om vad företagen vill kommuni-

cera och hur, är det i den första artikeln främst deskriptiva data i form av informat-

ion som har extraherats för att ställas i relation till samma information från andra fö-

retags hemsidor.  

4.4.2 Verbaltexter och bilder på hemsidorna 

 

Utifrån syftesurvalet som beskrivs ovan samlades verbaltext från olika företags hem-

sidor in för att undersöka hur immateriella värden reproduceras via kommunikation 

med hemsidesbesökarna. Materialet är heterogent i och med att företagen använder 

olika mycket verbaltext och olika typer av information på sina hemsidor. Dessutom 

fungerar verbaltext på hemsidor inte som en bok där verbaltext följer en linjär stil, 

utan består av hypertext där olika platser på hemsidorna kan innehålla snarlik in-

formation. Med anledning av det menar jag att det inte har någon avgörande bety-
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delse att verbaltextmängden från de olika företagens hemsidor skiljer sig i kvantita-

tiva termer. Det som är intressant är snarare de mönster som finns i hur företagen be-

skriver sina tjänster och vilka värden de reproducerar. I mängd består den insamlade 

och analyserade verbaltexten av drygt 53 000 ord. Utgångspunkten att analysera ver-

baltexten på hemsidorna är att verbaltext som semiotisk modalitet är ett viktigt me-

del som företagen använder i sitt immateriella arbete för att beskriva sina tjänster. 

Genom dessa beskrivningar skapar de uppfattningar om sina företag och tjänster för 

de potentiella kunder som besöker sidorna. Verbaltext kan i detta fall ses som en 

symbolisk semiotisk modalitet (Lazzarato, 2014). 

 

Vid sidan av verbaltext från hemsidorna har bilder analyserats. Den analysen finns i 

artikel tre där syftet är att analysera representationer av barn på företagens hemsidor 

och hur dessa konstruerar företagens så kallade symboliska personer. I artikeln be-

står det empiriska materialet av bilder från de företag som vände sig till både pojkar 

och flickor. Dessa utgörs av 33 företag och bildmaterialet består av 697 unika bilder. 

Anledningen till att analysera bilder är även att de kan ses som en viktig modalitet 

som företagen använder för att kommunicera med potentiella kunder. Bilder funge-

rar och beskrivs dessutom som den semiotiska modalitet som präglar och som ligger 

i hjärtat av vår tids konsumtionskultur (Borgerson & Schroeder, 2018; Horne, 2006; 

Schroeder, 2002; Schroeder & Borgerson, 2010; Sjöberg, 2013). Analyser av bilder 

och vilka förståelser de producerar för tjänsterna kan således ses som en viktig del i 

analysen av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. 

 

Jag har valt att göra separata analyser av verbaltexter respektive bilder. Mitt tillväga-

gångssätt kan beskrivas som en monomodal analys av två olika semiotiska modali-

teter från hemsidorna som analyserades var för sig (Björkvall, 2009). Anledningen 

till att jag gjorde reduktionen av de olika semiotiska modaliteterna som fanns på 

hemsidorna var främst för att göra det empiriska materialet mer hanterbart. Ett annat 

tillvägagångssätt hade varit att slå ihop artikel två och tre och analysera verbaltext 

och bild tillsammans på hemsidorna, det vill säga göra en mer multimodal analys av 

hemsidorna (se Björkvall, 2009; Sjöberg; 2013; Rose, 2016).  De som gör multimo-

dala analyser betonar ofta att kommunikation involverar fler än en semiotisk modali-

tet. Verbaltext och bild står alltså i relation till andra integrerade semiotiska modali-

teter. En sådan analys skulle möjliggöra mer av en helhetsanalys av hemsidorna 

(Rose, 2016). I det här fallet har alltså form stått tillbaka för innehåll på så vis att jag 

inte har analyserat storleken på bilderna eller var på hemsidorna de är publicerade, 

inte heller andra visuella och textuella uttryck som rubrikstorlek och logotyper. 
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Trots att analysen inte kan ses som en renodlad multimodal analys av hemsidorna 

kastar mitt tillvägagångssätt ljus på hur företagen med hjälp av två olika semiotiska 

modaliteter kommunicerar med dem som besöker hemsidorna. Mot bakgrund av det 

ska de två artiklarnas resultat och förståelsen som de genererar ses som komplette-

ringar av varandra med avsikt att redogöra för framträdande drag i den information 

som finns hemsidorna. 

4.4.3 Intervjuer med personer i företagsledande position  

Det empiriska underlaget för artikel fyra består av intervjuer med ledande personer 

från sex barn- och ungdomsidrottsföretag. Motivet till att göra intervjuer baserades 

på att entreprenörernas egna röster sällan hörs i debatten, och att de inte varit före-

mål för studier trots att de har en central roll gällande förståelsen av kommersiali-

seringen av barn- och ungdomsidrott. De tre första studierna inspirerade mig i min 

initiala kontakt med företagarna. Jag gjorde totalt sex intervjuer med sammanlagt sju 

personer. Fem av intervjuerna genomfördes individuellt med ledande personer från 

de olika företagen, och vid en intervju deltog två ledande personer från ett av företa-

gen. Skälet var att de själva önskade det eftersom de drev företaget tillsammans.  

 

Innan intervjuerna genomfördes gjordes en pilotintervju med en person som tidigare 

haft en ideell förening för barn, men som hen själv sade bedrev den som ett företag. 

Pilotintervjun renderade i att några frågor i intervjuguiden justerades. 

 

Personerna som intervjuades var lokaliserade i olika delar av landet. Intervjuerna va-

rade i mediantid 1,30 timme. Med anledning av att datainsamlingsperioden genom-

fördes i slutskedet av Covid-19-pandemin genomfördes alla utom en av intervjuerna 

via Zoom. En intervju genomfördes på det aktuella företagets kontor. Intervjun var 

utformad som en dialogisk intervju (Hallin & Helin, 2018). Med en sådan utgångs-

punkt styrs intervjusamtalet av själva kontexten. Den ses inte bara som en situation 

när information överförs från intervjupersonen till intervjuaren, utan snarare som att 

kunskapen samskapas mellan dem som är på plats. Den dialogiskt utformade inter-

vjun är relativt fritt utformad, men i detta fall användes en semi-strukturerad inter-

vjuguide för att styra innehållet mot vissa områden. Anledningen var att säkerställa 

att vissa på förhand bestämda områden skulle beröras. Samtidigt var det av vikt att 

intervjupersonen skulle känna sig fri att prata om de delarna som den ansåg viktig. 
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Intervjuerna spelades in och transkriberades så ordagrant som möjligt. Jag tog hän-

syn till olika pauser och betoningar. Transkriberingens utgångspunkt var att ha fokus 

på både vad som sades och hur det sades (Bryman, 2011). 

4.5. Teoretiska analyser 

Kvalitativa forskare som på olika sätt har inspirerats av poststrukturella teoribild-

ningar, i likhet med mig, framhåller vikten av att tänka med teori, eller snarare med 

filosofiska begrepp, i analyser av det empiriska underlaget (Jackson & Mazzei, 

2012; St. Pierre, 2013; 2017). Dessa forskare menar att det ska vara teorin i form av 

de filosofiska begreppen som driver analysen av det empiriska materialet. De tre 

första artiklarna är på olika sätt inspirerade av Deleuze och Guattaris (2016) begrepp 

begär, så som det presenterades i avsnittet om den post-industriella arbetsmark-

naden. Man kan alltså säga att de tre analyserna utgår från att det är begär som pro-

ducerar de-territorialiseringar som bildar kommersiella barn- och ungdomsidrotts-

territorier. Analyserna görs dock på olika sätt. Den fjärde artikeln har en annan teo-

retisk utgångspunkt, nämligen positioneringsteori. I det här avsnittet redogör jag mer 

ingående för vad som har väglett de olika artiklarnas analyser och hur analysarbetet 

har gått till.  

4.5.1. Kvalitativ innehållsanalys 

Den första artikelns teori utgår från att kommersialisering måste förstås relationellt. 

Med det menar jag att den måste förstås i relation till att det finns säljare som till-

handahåller tjänster och kunder som vill köpa dem. Det är dessa synteser av begär 

som de-territorialiserar organiserad barn- och ungdomsidrott och bildar olika kom-

mersiella barn- och ungdomsidrottsterritorier. Mot bakgrund av det är syftet att kart-

lägga de olika tjänster som idrottsföretag tillhandahåller. Deleuze och Guattari 

(2015) framhåller att kartläggning utgör en viktig del av undersökningar i och med 

att den genererar en karta över fältet. Deras utgångspunkt ligger nära kartläggning-

ens initiala betydelse där den definieras utifrån sina möjligheter att framställa förbin-

delser och öppna vägar som kan möjliggöra för andra att orientera sig på fältet 

(Denscombe, 2010; Kaufman & Heller, 1998).  

 

Jag har alltså gjort en kvalitativ innehållsanalys av hemsidorna i artikel ett. Den ty-

pen av analys liknar etnografisk innehållsanalys (Altheide, 1996; Bryman, 2011). 
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Den innebär att man rör sig fram och tillbaka mellan datainsamlingen, begreppsbild-

ningar, analys och tolkning på ett mer reflekterande sätt än vad man gör i en kvanti-

tativ innehållsanalys. Av det skälet är analysmetoden lämplig för att undersöka lik-

heter och skillnader mellan företagen. Min bedömning är att den teoretiska utgångs-

punkten lämpar sig väl för att analysera hur barn- och ungdomsidrott de-territori-

aliseras för att territorialiseras på en kommersiell marknad. 

 

Det första steget i en kvalitativ innehållsanalys är att konstruera olika analytiska frå-

gor (Bryman, 2011). I mitt fall är de: vilka idrottstjänster erbjuder företagen och till 

vilka? Nästa steg är att undersöka likheter och skillnader mellan de idrottstjänster fö-

retagen erbjuder. Det här steget resulterar i artikel ett i fyra olika de-territori-

aliseringsprocesser. Dessa processer beskriver vidare hur barn- och ungdomsidrott 

har territorialiserats på olika barn- och ungdomsidrottsmarknader. Det tredje steget i 

analysen är att undersöka varje de-territorialiseringsprocess i relation till sig själv 

med syfte att se hur företagen skiljer sig från varandra inom de olika territori-

aliseringarna. Steget vägleds framför allt av de analytiska frågorna: vilka andra 

tjänster än idrottstjänster erbjuder de; hur utspridda är företagen i landet och vad 

kostar det att köpa deras tjänster? Den första analysen resulterade alltså i att fyra 

olika de-territorialiseringsprocesser identifierades som bildar fyra olika kommersi-

ella barn- och ungdomsidrottsterritorier. 

4.5.2. Reflexiv tematisk analys 

Den andra artikeln vägleds av syftet att undersöka hur kommersiella företag i Sve-

rige producerar immateriella värden genom att marknadsföra sina tjänster på sina 

hemsidor. Den kompletterar den föregående artikeln genom att den riktar in sig på 

hur företag, genom immateriellt arbete i form av verbaltext på hemsidorna, produce-

rar förståelser om deras företag och tjänster (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000). 

Detta arbete kallas i artikeln för produktionen av immateriella värden. Konkret, och 

som tydliggjorts i avsnittet om det post-industriella påverkansarbetet, utgörs sådant 

arbete av att påverka människors uppfattningar om ett fenomen och få dem att be-

gära företagens tjänster (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazza-

rato, 2014; Paulsen, 2017). Grundläggande i en sådan analys är att se kommunikat-

ion som språk och språk som symbolisk semiotik (Lazzarato, 2014).  
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Inom symbolisk semiotik utgår man från att språket består av tecken som används 

för att representera ting och fenomen som får sin mening beroende på hur de repre-

senteras och förstås av andra (Lazzarato, 2014). Utifrån det perspektivet har språket 

ingen betydelse i sig självt utan får innebörd på grund av att det fungerar som sym-

boler som någon använder för att förmedla något till någon annan. Språket kan med 

andra ord inte spegla ”verkligheten”, utan det har i stället en dialogisk grund (Lazza-

rato, 2014). Utifrån den utgångspunkten studeras företagens verbaltexter på hemsi-

dorna inte utifrån att de speglar en faktisk verklighet, utan snarare som att de aktive-

rar känslor och/eller uppfattningar om tjänsterna som säljs. På så vis är verbaltexter-

nas syfte att påverka konsumenters förståelse om tjänsten (och fenomenet) för att 

övertyga den potentiella kunden att köpa tjänsten. 

 

För att analysera hemsidornas verbaltextkommunikation och de immateriella värden 

som produceras på hemsidorna använder jag mig av en reflexiv tematisk analys 

(Braun et al., 2016; Braun & Clarke, 2019). Den framhålls som en teoretiskt flexi-

bel, kreativ, reflexiv eller organisk analysmetod där betydelsen av forskarens subjek-

tivitet understryks (Braun, 2006; Braun et al., 2016, Braun & Clarke, 2019). Enligt 

Braun och Clarke (2019) involverar arbete i en reflexiv tematisk analys ett aktivt 

skapande av teman som sker där teoretiska utgångspunkter, empirin och forska-

rens/nas subjektivitet möts. I likhet med symbolisk semiotik bygger reflexiv tema-

tisk analys på en konstruktionistisk utgångspunkt (Braun et al., 2016; Braun & 

Clarke, 2019). 

 

Själva analysstegen involverar konkret att kopiera all verbaltext som finns på de 

olika hemsidorna och klistra in i separata textdokument, för att sedan bekanta mig 

med texterna. Därefter kodas materialet med det teoretiskt informerade syftet i 

åtanke. Kodningen guidas av de analytiska frågorna: hur skriver företagen om sig 

själva, och vad lyfter de fram om sina idrottstjänster? Genom en reflexiv process 

som innefattar förfining av koderna och återvändande till hemsidestexterna flera 

gånger formades teman (Braun, et al., 2016). De teman som har konstruerats baseras 

på likheter i hur företagen representerar sina företag och tjänster. Dessa mönster tol-

kas som att företagen försöker, på olika sätt, producera immateriella värden. Braun 

och Clarke, (2013) kallar detta förfarande för att hänga upp analysen på centrala or-

ganiserande begrepp. Temana ska ses som kreativa och tolkande berättelser om em-

pirin (Braun, 2019). Nästa steg i analysen är att leta efter skillnader i dessa berättel-

ser eftersom skillnader är väsentliga för att gestalta hur de immateriella värdena skil-

jer sig åt mellan företag. 
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4.5.3. Visuell diskursanalys 

I den tredje artikeln, där bilder är det empiriska materialet, finns ett liknande förhåll-

ningssätt gentemot språk som i artikel två. Visuella representationer speglar inte en 

praktik; snarare producerar de uppfattningar om personerna som finns på bilderna, 

och således om tjänsterna som säljs. Med anledning av det påverkar de konsumen-

tens förståelse för tjänsten och fenomenet. Analysingången i den här artikeln vägleds 

dels av den symboliska semiotiska ingången, dels av ett visuellt diskursivt tillväga-

gångssätt (Hall, 2003; Lazzarato, 2014). Diskurs i den här betydelsen handlar om att 

analysera system av representationer (Hall, 2003).  

 

Enligt Hall (2003) har diskurs blivit den generella termen när intresseområdet utgörs 

av att undersöka betydelser, representationer, kultur och ideologier. Det finns alltså 

stora likheter mellan det föregående analytiska angreppsättet och ett diskursivt ana-

lytiskt angreppssätt. Hall (2003) påpekar däremot att med diskursiva angreppssätt 

undersöks hur fenomen produceras genom kluster av idéer, bilder och praktiker. I 

diskursanalyser är intresset således riktat mot vad som framställs som passande i ut-

formningen av ett visst subjekt eller en viss social aktivitet, och vilka kunskaper som 

anses användbara, relevant och sanna inom den kontexten. Dessutom är man intres-

serad av vilka typer av personer eller subjekt som anses förkroppsliga dessa karak-

täristiska drag (Hall, 2003). Det är det senare som ligger i fokus för den tredje arti-

keln. I diskursanalyser av bilder är det främst bildens meningsskapande man intres-

serar sig för i relation till kontexten som bilden finns i. Intresset handlar därmed inte 

om vad avsikten med bilden är, alltså vad de som placerade bilderna på hemsidan 

har avsett att säga med bilden eller hur betraktare generellt uppfattar den, utan dess 

diskursiva meningsskapande (Rose, 2016). 

 

Med det visuellt diskursiva tillvägagångsättet är syftet i artikel tre att analysera visu-

ella representationer av barn på företagens hemsidor för att undersöka hur dessa re-

producerar företagens symboliska personer (Cook, 2004). Med symboliska personer 

menar jag, i likhet med hur det är beskrivet ovan, konstruerandet av företags ideal-

kunder. Symboliska personer framstår i analysen dels i relation till barndomsdiskur-

ser (Cook 2004; 2005; 2011), dels i relation till kön, hudfärg och till viss del ålder 

(Borgerson & Schroeder, 2018; Garnier, 2014; Grier, et al., 2019; Fannon, 1967, 

Hall, 2003, Lundström & Hübinette, 2020; Pollock, 1992; Poole, et al., 2021).  
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Även om diskursanalysen främst vilar på ett kvalitativt förfaranden, gjordes beräk-

ningar på antalet bilder av olika karaktär för att synliggöra i vilken utsträckning nå-

got förekom. I detta förfarande inspirerades jag av Hardy med kollegor (2004) som 

menar att en tolkande kvantitativ innehållsanalys kan komplettera diskursanalyser 

genom att den kan visa upp vad diskursen består av på ett mer kvantitativt sätt. En-

ligt dem har det att göra med att innehållsanalysen är mer strukturerad och kan de-

monstrera på ett mer översiktligt plan hur en diskurs uttrycks. Med anledning av det 

räknades till exempel antalet bilder som representerar flickor och pojkar. Det binära 

sättet att kategorisera kön upplöstes dock till viss del, då det fanns bilder där det var 

svårt att tolka vilket kön barnen hade. Av det skälet skapades en tredje könskategori. 

Dessa bilder utgörs främst av när barnen hade utrustningar som skymde deras ansik-

ten eller när det saknades tydliga genusmarkerande symboler. 

 

Det första analyssteget är att studera alla bilder noggrant för att säkerställa att inga 

dubbletter förekom, samtidigt som det blev ett sätt att bekanta mig med materialet. 

Detta underlättar nästa steg som består av att leta efter återkommande mönster bland 

bilderna (Edley, 2001; Rose, 2016). Diskurser om att barn (inom västerländsk kul-

tur) framställs som antingen kompetenta eller oskyldiga varelser informerade ana-

lysen (Cook, 2004; 2005; 2011).  

 

Efter det inledande analyssteget följer en mer ingående visuell analys där hänsyn tas 

till vinklar, närhet och distans. Därutöver analyseras hur barnens blickar bidrog till 

att producera idéer om företagens tjänster. Inom visuella studier är sådana analyser 

förknippade med maktfrågor (Hall, 2003; Rose, 2016; Van Leeuwen, 2005). Exem-

pelvis uppfattas relationen mellan objekt i bilden som jämställd om objekten befin-

ner sig i samma höjd. På liknande sätt används närhet och distans för att representera 

intimitet och förmedla att personer som är nära i bilderna inte är främlingar för den 

som observerar, och vice versa (Eriksson & Göthlund, 2012; Kress & Van Leeuwen, 

1996). Higonett (1998) beskriver att när barn representeras i bilder vilar ofta en 

vuxen förväntan i bilden, alltså att barnet porträtteras genom en vuxenblick. Därför 

säger barnbilder inte bara något om barn och barndom, utan också något om vuxen-

hetens syn på vad barndom är eller bör vara och i det här fallet hur barn- och ung-

domsidrott bör vara.  
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4.5.4. Diskursanalys 

Den fjärde artikelns empiriska underlag består av transkriberade intervjuer med le-

dande personer från sex olika företag. Syftet med studien är att undersöka hur de po-

sitionerade sig själva och den organiserade barn- och ungdomsidrotten i Sverige. 

Den teoretiska utgångspunkten för analysen är positioneringsteori (Van Langenhove 

& Harré, 1999). Den går ut på att individer alltid positionerar sig själva, och andra, i 

samspel och samtal med varandra. Man förutsätter att genom uttryck och utsagor 

skapar intervjupersonerna en legitim berättelse dels om sig själva, dels om fenome-

net som undersöks (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). Ana-

lysen fokuserar på hur fenomenet konstrueras utifrån de diskursiva infrastrukturer 

som görs i berättelserna (Winslade, 2005). Berättelserna existerar med andra ord inte 

i varje individs huvud och de ska inte läsas som att de har en personlig kärna. Sna-

rare utgår teorin från att berättelser är kollektiva och dynamiska processer där me-

ning konstrueras när personer försöker göra sig begripliga inom en viss kontext. In-

tresset riktas mot hur människor skapar sig själva, och fenomen, i interaktion och i 

relation till tillgängliga diskurser. Fenomenet i fråga för mig är kommersialiseringen 

av barn- och ungdomsidrott och hur ledande personer positionerar sig själva och sin 

verksamhet (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). Potter (1997) 

beskriver att diskursanalysen lägger vikt vid just detta, alltså hur olika versioner av 

världen, samhället, händelser och inre psykologisk verklighet produceras genom dis-

kurser. Diskursen skapar med andra ord en specifik version av ett fenomen och det 

är detta jag är intresserad av att analysera genom positioneringsteori. Dessa förståel-

ser är viktiga för att producera kunskap om hur ledande personer från företag posit-

ionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten och hur de retoriskt behandlar sina 

egna företags roller i relation till det diskursiva ramverket. Insikterna bidrar således 

till att synliggöra företagares uppfattningar om den svenska barn- och ungdomsidrot-

ten som är nödvändigt för att förstå fenomenet i vidare bemärkelse. 

 

Diskursanalytiker beskriver analysförfarandet som en forskningspraxis som bygger 

på en ”analytisk mentalitet” (Bryman, 2011). Potter (1997) beskriver att tillväg-

sångssättet är mer cykliskt än att man följer ett recept. Även om diskursanalysen inte 

ska ses som schematisk, utan snarare som att den hela tiden pendlar mellan teori och 

empiri, går analysen ändå att beskrivas någorlunda linjärt. I mitt fall handlar det om 

att transkribera intervjuerna till text, för att därefter skapa förtrogenhet med empirin 

genom återkommande genomläsningar. Med hjälp av postioneringsteori skapas se-
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dan olika koder. Dessa koder utgörs av hur intervjupersonernas berättelser framstäl-

ler olika versioner av sig själva, av den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten, 

samt av sin egen kommersiellt drivna idrott. Genom att sammanföra liknande koder 

identifieras mönster i hur respondenterna positionerar sig. Här noteras utsagor och 

olika argument i berättelsekonstruktionerna.   

 

Övergripande diskursiva positioner som respondenterna intog konstrueras därefter. 

Efter att ha reducerat och sammanfört koderna resulterar analysen i att tre diskursiva 

positioneringar som alla involverar relationer till barn- och ungdomsidrotten i Sve-

rige samt hur den kan förstås i relation till ett förändrat samhälle. I det avslutande 

analytiska steget undersöks huruvida det finns skillnader i hur företagarna position-

erade sig och hur skillnader i sådana fall tar sig uttryck. Det steget utgörs främst av 

en analytisk läsning av varje position för att upptäcka om intervjupersonerna posit-

ionerade sig på samma sätt i förhållande till de övergripande diskurserna. 

 

Sammanfattningsvis består avhandlingen av ett diversifierat empiriskt material som 

på olika sätt riktar ljuset mot kommersiellt organiserad barn- och ungdomsidrott som 

säljs av företag. För att ånyo jämföra med den multipla fallstudien är användningen 

av olika slags empiriskt material vägledande också där i syfte att undersöka hur fo-

kusområden opererar eller fungerar (Mills et al., 2010).  

4.6 Etiska ställningstaganden 

Forskningsetik har i den här avhandlingen varit en ständigt aktuell fråga med många 

olika perspektiv att ta hänsyn och ställning till. Forskning som involverar material 

inhämtat från internet är dessutom ett etikfält som är omdebatterat och i ständig för-

ändring. I följande avsnitt diskuterar jag etiska överväganden i förhållande till studi-

erna. 

 

De etiska ställningstaganden som har väglett de olika studierna har handlat om att på 

olika sätt följa god forskningssed (Vetenskapsrådet, 2017). I grund och botten hand-

lar detta om att hitta en balans mellan kunskapsintresset och individers rätt till in-

tegritet och skydd mot olika former av skada (Vetenskapsrådet, 2017). När det gäller 

data inhämtat från internet saknas ofta djupgående diskussioner om etik. De etiska 

riktlinjer som finns för internetforskning är ofta vagt formulerade för att de inte 
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snabbt ska bli daterade (se Perez Aronsson, 2020). En grundläggande utgångspunkt 

som forskare behöver ta hänsyn till är var och i vilket syfte något är publicerat. Det 

innebär att reflektera över den kontextuella integriteten varifrån materialet har häm-

tats. Är materialet hämtat från platser som utan rimligt tvivel kan betraktas som of-

fentliga, något som alla kan komma åt, menar de att sådan empiri inte medför några 

större etiska dilemman för forskare (Association of Internet research, 2002; 2021; 

The British psychological society, 2021; The Norwegian National Research Etchics 

Committees, 2019).  

 

En central etisk frågeställning avseende forskning på internet är också vilken roll 

forskaren har, det vill säga om man är aktivt deltagande i olika forum, eller sociala 

medier, som studeras eller en passiv forskare som inte interagerar med några perso-

ner (Association of Internet research, 2002; 2021; The British psychological society, 

2021; The Norwegian National Research Etchics Committees, 2019). Förhållnings-

sättet i studien har varit som passiv forskare och på så vis har jag studerat ”naturligt 

förekommande material” och jag har inte interagerat med några personer på internet. 

Med andra ord kan materialet och min roll beskrivas som det Potter (2002) kallar 

”den döda forskaren”; materialet skulle finnas där även om jag inte var där för att 

samla in det. 

 

Kontexten där information finns är således avgörande för att bedöma vad som kan 

anses vara offentligt eller privat på internet. Frågor som forskaren behöver reflektera 

över kan vara: hur tillgänglig är webbplatsen? (i det här fallet företagens hemsidor) 

och finns det någon åldersrestriktion? De hemsidor som har undersökts har inga re-

striktioner och är tillgängliga för vem som helst som har tillgång till internet. Hemsi-

dorna kan ses som digitala marknadsplatser och kan i den bemärkelsen betraktas på 

samma sätt som reklambroschyrer eller anslagstavlor. I analyserna som fokuserar på 

bilder från företagens hemsidor har jag räknat bilder som representerar idrottande 

barn utifrån olika sociala kategorier, och vad de gör på bilderna. Det går inte att 

spåra personer på bilder till analysen, då varken register eller någon form av kodlista 

är upprättad. 

 

För att säkerställa konfidentialiteten har jag i artikel 3 maskerat individer som syns 

på de fyra bilder som representerar hur idrottande barn framställs i relation till dis-

kurser om barn och barndom. Samtycke till att analysera bilderna har inte inhämtats 

då det inte bedömdes vara möjligt (Vetenskapsrådet, 2017).  
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Inför intervjuerna som återges i artikel fyra fick de deltagande personerna inled-

ningsvis upplysningar i enlighet med de fyra forskningsetiska principerna informat-

ionskravet, samtyckeskravet, konfidentialitetskravet och nyttjandekravet (Veten-

skapsrådet, 2017). Vid den initiala kontakten, som skedde antingen via telefon eller 

mail, fick de en kort inledande presentation av området och studiens syfte. De infor-

merades om att det var frivilligt att ställa upp och att de hade rätt att avbryta sitt del-

tagande när som helst. De informerades också om deras rätt till konfidentialitet och 

att de skulle pseudonymiseras. Slutligen fick de information om att intervjun endast 

skulle användas i forskningssyfte och att målsättningen var att publicera resultateten 

i en vetenskaplig tidskrift. Inför intervjun delgavs respondenterna dessa förutsätt-

ningar igen och efter intervjun fick de tillgång till transkriberingen och uppmanades 

återkomma om de vill göra förändringar eller komma med frågor. Två bekräftade att 

de mottagit transkriberingarna men ingen hade några synpunkter eller funderingar 

kring innehållet i dem.  

4.7 Författarens prägel 

I alla undersökningar påverkar forskaren alltid forskningen i någon grad. Däremot 

brukar det inom de kvalitativa forskningsansatserna betonas att forskaren har inver-

kan på det som undersöks. Denscombe (2009) menar att det därför är viktigt att man 

tar hänsyn till forskarens jag. Denscombe lyfter fram att det finns två sätt att hantera 

sin egen påverkan på forskningsprocessen. Det ena sättet är att forskaren framhåller 

att dennes identitet, värderingar och övertygelser spelar roll i analysen av data. Uti-

från den synvinkeln behöver forskaren medvetandegöra och distansera sig från sina 

vardagliga övertygelser. Främst är det ett sätt att tydliggöra att ens egna normer och 

värderingar är starkt ihopkopplat med forskningsaktiviteten men att forskaren är 

medveten, transparent och reflexiv och därför kan hantera och kontrollera processen. 

Forskaren försöker helt enkelt sätta sina personliga erfarenheter och förutfattade me-

ningar på paus.  

 

Det andra sättet som Denscombe (2009) betonar handlar i stället om att forskarens 

identitet, värderingar och övertygelser spelar roll i framställningen av forskningen. 

Han menar att utifrån ett sådant ställningstagande behöver forskaren redogöra för sin 

personliga bakgrund och erfarenheter som rör forskningsområdet och hur det kan ha 

påverkat undersökningen. Inom poststrukturell teoribildning understryks också att 
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forskarens jag är omöjlig att bortse ifrån (Barad, 2003; 2007; Braidotti, 2013; De-

leuze & Guattari, 2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Lazzarato, 2014; Rose, 

2016). I prologen beskriver jag mina egna erfarenheter av den ideella barn- och ung-

domsidrotten i Sverige. Där beskriver jag även att alla blickar kommer någonstans 

ifrån och att det spelar roll för hur världen och fenomen uppfattas. Med det menar 

jag att även min blick som forskare är socialt och kulturellt konstruerad. För att 

schematiskt sammanfatta och samtidigt utveckla prologen är jag uppvuxen i vad som 

kan beskrivas som en vit, idrottsaktiv och idrottsintresserad arbetarklassfamilj i en 

småstad. Jag växte upp under en tid när det svenska, tillika västerländska, samhället 

genomgick stora förändringar. De erfarenheterna har varit bidragande till hur jag 

framställer det undersökta fenomenets relation till dessa övergripande samhällsför-

ändringar. Idag lever jag i en storstad i vad som kan beskrivas som en akademiskt 

skolad liten vit medelklassfamilj utan barn. Avsaknaden av egna barn, samt att det 

var längesedan jag var aktiv i en idrottsförening, har bidragit till en affektivt distan-

serad nyfikenhet kring hur den kommersiella barn- och ungdomsidrotten som drivs 

av företag fungerar. De olika analyserna har hjälpt mig att uppdatera min blick för 

hur organiserad barn- och ungdomsidrott kan fungera idag och vad som händer när 

företag organiserar barn- och ungdomsidrott. Förhoppningen är att mina analyser 

kan bistå andra med nya, eller andra, insikter. En viktig del är dock att påtala att i 

studier, särskilt de som involverar analyser av verbaltext och bild, existerar inga 

”sanna tolkningar”, för sådana finns inte (Rose, 2016). Även om universella san-

ningsanspråk inte är intentionen i den här typen av studier har det metodologiska till-

vägagångssättet ändå varit noggrant och strukturerat för att kunna ge så tillförlitliga 

resultat som möjligt.  
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5. Sammanfattning av artiklarna 

I avhandlingen undersöker jag hur den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrot-

ten i Sverige fungerar i bemärkelserna vilka tjänster som erbjuds av företag, hur 

tjänsterna fylls med socialt och kulturellt värde samt hur den positioneras i relation 

till ideellt driven barn- och ungdomsidrott. Den består av fyra olika delstudier som 

redovisas i lika många artiklar och som på skilda sätt analyserar och ger beskriv-

ningar av området. Artiklarna kastar ljus på hur fältet på ett övergripande plan de-

territorialiserar och territorialiserar barn- och ungdomsidrott på olika marknader, hur 

företag producerar föreställningar om sina tjänster och om barn- och ungdomsidrott 

generellt, samt hur ledande personer i sex olika barn- och ungdomsidrottsföretag po-

sitionerar barn- och ungdomsidrotten i landet. Nedan följer en kort sammanfattning 

av de fyra olika artiklarna.  

Artikel 1 – Commercialization processes within 
Swedish child and youth sport – a Deleuzioguttarian 
perspective 

Karlsson, J., Bäckström, Å. & Redelius, K. (2021). Commercialization processes 

within Swedish child and youth sport – a Deleuzioguttarian perspective. Sport in So-

ciety. 

 

Introduktion och syfte 

De nordiska länderna har en idrottsmodell som liknar varandra i det hänseendet att 

de har en nära relation till välfärdsstaten. Relationen medför att den organiserade id-

rotten har olika idrottspolitiska mål som de ska uppfylla som kan sägas gå i linje 

med målsättningen ”Idrott för alla” (Bergsgard & Norberg, 2010; Giulianotti, et al., 

2019). Under de senaste decennierna har det lyfts fram att den här modellen börjar 

tappa mark på grund av nyliberala influenser (Giulianotti, et al., 2019). Ett område 
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som särskilt lyfts fram som utsatt är barn- och ungdomsidrott där kommersiella ent-

reprenörer har tillkommit (Norberg and Redelius 2012; Carlsson and Hedenborg 

2013; Wagnsson and Augustsson 2015). Det saknas dock empiriska studier som be-

lyser området. Inspirerade av en Deleuzioguttarisk förståelse för hur förändringar 

sker, är syftet med artikeln att kartlägga olika kommersiella företag och de tjänster 

de erbjuder via sina hemsidor. På så vis bidrar artikeln med kunskap om hur kom-

mersiell barn- och ungdomsidrott har de-territorialiserats för att territorialiseras på 

barn- och ungdomsidrottsmarknader. 

 

Teoretiska och metodologiska utgångspunkter 

Deleuze och Guattaris filosofi influerar studien i det hänseende att kommersiellt dri-

ven barn- och ungdomsidrott måste förstås som något relationellt. Det finns med 

andra ord företag som tillhandahåller tjänster och det finns personer som köper 

tjänsterna. De sammankopplas genom olika begär; företagens begär att sälja idrotts-

tjänster till barn- och ungdomar, och föräldrar och barns begär att konsumera deras 

tjänster. Utifrån den premissen analyserades vilka tjänster som företagen tillhanda-

höll och hur de tjänsterna kan förstås i relation till den svenska idrottsrörelsen. I arti-

keln benämns dessa relationella processer för de-territorialiseringsprocesser. Varje 

de-territoraliseringsprocess involverar minst två element: territoriet som lämnas 

bakom och det de-territorialiserande elementet. En de-territoraliseringsprocess ska 

förstås som en rörelse eller process där något försvinner eller rör sig från ett givet 

territorium (Patton, 2000). I studien innebär det att jag teoretiserar föreningsidrotten 

som ett territorium och de kommersiella företagen som de-territorialiseringsproces-

ser som territorialiserar barn- och ungdomsidrott på kommersiella marknader. 

 

Resultat och slutsatser 

I artikeln presenteras fyra olika kommersiella de-territorialiseringsprocesser som jag 

kallar den kommersiella fysiska aktivitetsprocessen, den kommersiella idrottsut-

vecklingsprocessen, den kommersiella fusionsprocessen, samt den kommersiella in-

bjudningsprocessen. De här olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna ses 

som olika riktningar som företag producerar inom barn- och ungdomsidrotten. Till-

sammans bildar de olika territorium som riktar in sig på hela barn och ungdomsgrup-

pen, både de som står utanför och de som redan befinner sig i den ideellt drivna id-

rottens verksamhet. Den kommersiella fysiska aktivitetsprocessen riktar sig främst 

mot barn under 7 år. De andra kommersiella de-territorialiseringsprocesserna riktar 

in sig på äldre barn, fast på olika sätt. De inom den kommersiella fusionsprocessen 

erbjuder idrottsläger främst till barn mellan 10–15 år i en mängd olika idrotter under 
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en och samma lägervecka. De två andra kommersiella de-territorialiseringsproces-

serna, idrottsutvecklings- och inbjudningsprocessen, är specialiserade på en idrott. 

De erbjuder främst olika individuella lösningar för föreningsaktiva barn och ungdo-

mar. De vänder sig också till föreningar och lag och erbjuder sina tjänster. Det som 

skiljer de här två olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna åt är att före-

tag inom den senare bjuder in speciellt utvalda barn och unga att delta i vissa av de-

ras tjänster, till skillnad från den förra som vänder sig till alla. Genomsnittspriset för 

de olika tjänsterna skiljer sig delvis mellan företagen men också på grund av inom 

vilken av de olika de-territorialiseringsprocesserna de har territorialiserats. Generellt 

sett varierar priserna mellan 1000 kr för 10 träningar inom den fysiska aktivitetspro-

cessen till 5000 kr för ett längre idrottsläger inom någon av de andra processerna. 

Inom fusions-, idrottsutvecklings-, och inbjudningsprocesserna kan dessa kostnader 

också ses som extra kostnader som familjer betalar utöver medlemskapet i en ideellt 

driven förening.  

 

Slutsatsen är att de här olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna behöver 

förstås som mer komplexa och diversifierade än vad tidigare beskrivningar av kom-

mersialisering av barn- och ungdomsidrott har gjort gällande. Den internationella 

forskning som har fokuserat på området har främst handlat om hur skolidrott 

outsourcas till olika entreprenörer eller att den drivs på av idrottens professional-

isering (Coakley, 2010; Sperka and Enright 2018; Mangione et al. 2020). Resultaten 

i artikeln visar att fältet är mer komplext än så och det endast delvis kan förstås i re-

lation till begäret att bli elitidrottare. Därtill behöver fältet förstås i relation till att det 

är olika tjänster som en del barn och ungdomar, samt deras föräldrar, begär på olika 

sätt. Jag fördjupar resonemanget i diskussionskapitlet. 
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Artikel 2 – Selling youth sport: the production and 
promotion of immaterial values in commercialised child 
and youth sport 

Karlsson, J., Kilger, M., Bäckström, Å., & Redelius, K. (2022). Selling youth sport: 

the production and promotion of immaterial values in commercialised child and 

youth sport. Sport, Education and Society. 

 

 

Introduktion och syfte 

Den andra artikeln följer upp den föregående men intresserar sig mer för hur företa-

gen i de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna kommunicerar med 

dem som besöker hemsidorna, alltså med deras potentiella kunder. Utgångspunkten i 

artikeln är att de olika kommersiella riktningarna utmanar den traditionellt organise-

rade barn- och ungdomsidrotten i likhet med vad tidigare forskning har påtalat (Nor-

berg & Redelius 2012; Wagnsson & Augustsson 2015). En utgångspunkt är att id-

rott(er) behöver förstås som flytande och formbara formationer som bildas genom 

samspel mellan olika krafter (Gruneau, 2017). Utifrån den premissen är syftet i den 

här artikeln att analysera hur kommersiella krafter i form av företag försöker forma 

barn- och ungdomsidrotten genom immateriellt arbete. 

 

Teoretiska och metodologiska utgångspunkter 

Artikeln vilar på teoretiska insikter som härstammar från forskare som har intresse-

rat sig för immateriellt arbete och promotionskultur (Lazzarato, 1996; Hardt & 

Negri, 2000; Marshall & Morreale, 2018; Wernic, 1991). Utifrån en promotions-

kulturskontext betyder det att kommunikation opererar genom dialogisk övertygelse. 

Det innebär att företagen försöker fixera och fästa vissa värden, eller skapa den ”ide-

ologiska omgivningen”, runt sina företag. Det görs genom att tydliggöra vad en indi-

vid kan få genom sitt köp. För att studera det utgår jag från de fyra de-territori-

aliseringsprocesserna och väljer ur varje process två företags hemsidor. 

 

Resultat och slutsatser 

Resultaten visar att företagen kommunicerar på ett likartat sätt vilket producerar im-

materiella värden runt kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. Företagen 

framhåller att de har kompententa tränare, de har individuellt anpassade träningar 

och träningen eller aktiviteterna leder till glädje/lycka. Även om de här övergripande 
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mönstren är tydliga, så producerar de olika innebörder beroende på inom vilken 

kommersiell de-territorialiseringsprocess som de representerar. Företagen inom den 

kommersiella fysiska aktivitets- och fusionsprocessen lyfter fram att deras tränare 

har social kompetens och idrottskompetens. Deras träningar är individuellt anpas-

sade så att alla ska kunna vara med och glädje är något man får genom att delta. Fö-

retagen i de två andra kommersiella de-territorialiseringsprocesserna kommunicerar 

mer i linje med att de har kompetenta tränare som vet vad som krävs för att nå fram-

gång, de har individuellt anpassade träningar för att barn och unga ska utvecklas och 

lycka är snarare något som kommer efteråt när man har uppnått sina mål. 

 

Genom analyserna av hemsidorna visas hur kommersiella aktörer försöker påverka 

vad barn- och ungdomsidrott handlar om. Därmed bidrar studien med att skapa kun-

skaper om hur kommersialisering som kraft influerar hur barn- och ungdomsidrott 

formas. 

Artikel 3 – Looks, liveliness and laughter: Visual 
representations of children in Swedish commercial 
sports 

Karlsson, J., Bäckström, Å., Kilger, M., & Redelius, K. (2022). Inskickat och revi-

derat manuskript. 

 

Introduktion och syfte 

Den tredje artikeln följer till viss del upp den andra artikelns premiss. Till skillnad 

från verbaltexter fokuserar jag i den här artikeln på de bilder som representerar barn 

på hemsidorna. Att undersöka visuella representationer är viktigt eftersom represen-

tationer både utgör och skapar berättelser om vem som hör hemma inom idrotten 

och vad idrott ska handla om. Visuella representationer påverkar politiska beslut och 

inverkar på människors tankar, känslor och praktiker (Brookes, 2002; Hall, 2003; 

Jackson, 2012; Wenner, 2008). Tidigare forskning har bland annat visat hur visuella 

representationer i medier reproducerar normer om kön, hudfärg och nationalitet 

(Cookey, et al., 2013; Godoy-Pressland, 2014; Mocarski & Billings, 2014; Fraiden-

burg & Backstrom, 2021; Ho & Tanaka, 2021; Scott. 2022; Toffoletti, 2017). Det 

finns få studier av hur barn representeras både inom idrott och i kommersiella sam-

manhang. Schroeder (2002) påpekar hur just det visuella budskapet är särskilt viktigt 
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i kommunikation till potentiella kunder. Syftet i artikeln är därför att undersöka och 

analysera visuella representationer av barn på företagens hemsidor. 

 

Teoretiska och metodologiska utgångspunkter 

Artikeln vilar på teoretiska insikter om hur barn ofta framställs inom den samtida 

kulturen som antingen oskyldiga eller kompetenta och kunniga. Framställningarna är 

något som marknadsförare anspelar på när de konstruerar symboliska personer, det 

vill säga sina idealkunder. Sådana konstruktioner innefattar hur de symboliska per-

sonerna sätts samman utifrån olika sociala kategorier (Cook, 2004). I den här arti-

keln har jag intresserat mig för de sociala kategorierna kön, hudfärg och till viss del 

ålder. Det empiriska materialet består av 697 unika bilder av barn som återfinns på 

33 olika företags hemsidor. 

 

Resultat och slutsats 

Analysen visar att de visuella representationerna av företagens symboliska personer 

till övervägande del utgörs av vita barn. Beträffande kön är pojkar och flickor unge-

fär lika ofta förekommande på hemsidorna. Icke-vita barn representeras sällan en-

samma på bilderna och de är underrepresenterade även på gruppbilder. Analysen vi-

sar därtill att bilderna till största delen reproducerar den symboliska personen som 

fysiskt aktiv, fysiskt kompetent och självständig, med andra ord en visuell represen-

tation inom ramen för diskursen om det kompententa barnet. Självständigheten ma-

nifesteras genom att barnen fångas i rörelser och de tittar sällan tillbaka in i kame-

ran. Förutom att representeras som aktivt konstrueras det symboliska barnet också i 

linje med diskursen om det oskyldiga barnet. Dessa representationer är mindre före-

kommande än representationer av det aktiva självständiga barnet. Det är främst 

yngre barn som representeras i linje med diskursen om det oskyldiga barnet. Diskur-

sen uttrycks genom att barnen är stillastående och poserar glatt in i kameran för att 

behaga en vuxen blick. På så sätt tilltalar det nostalgiska och beskyddande känslor 

hos den som observerar. 

 

Slutsatsen är att när barn- och ungdomsidrott blir kommersiellt driven är det i den 

kontexten som befintliga normer visualiseras. Inga normer ifrågasätts eller utmanas 

genom företagens konstruktion av symboliska personer. Sådan förståelse är viktig 

för att förstå hur specifika normer om barn, och önskvärda normer om barndom, re-

produceras, liksom vilka krafter som bildar och omvandlar föreställningar om vem 

som hör hemma i idrotten och vad idrott handlar om. 
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Artikel 4 – Kommersiella idrottsentreprenörers 
positioneringar i relation till barn- och ungdomsidrott 

Karlsson, J., Kilger, M., Bäckström, Å., & Redelius, K. Inskickat manuskript. 

 

Introduktion och syfte 

Artikel fyra handlar om hur ledande personer från företag som organiserar barn- och 

ungdomsidrott positionerar sig på fältet. Premissen i den här artikeln är att det finns 

en debatt kring entreprenörialiseringen av idrott generellt, det vill säga företag som 

säljer idrott, och barn- och ungdomsidrott specifikt. Däremot är det sällan några av 

dem som har startat eller som jobbar inom branschen som uttalar sig om det. Syftet i 

artikeln är därför att analysera hur entreprenörer i form av ledande personer i företag 

som säljer barn- och ungdomsidrottstjänster positionerar dels sig själva, dels barn- 

och ungdomsidrott i Sverige. 

 

Teoretiska och metodologiska utgångspunkter 

Inspiration för analysen hämtas från positioneringsteori som utgör ett ramverk för att 

undersöka hur människor genom tal, yttranden och berättelser intar olika positioner 

(Davies & Harré, 1998; Van Langenhove & Harré, 1999). Inom teorin anser man att 

berättelser är en del av en diskursiv infrastruktur. Med andra ord ska berättelser eller 

utsagor inte förstås som individuella berättelser. De är snarare kollektiva och dyna-

miska processer som innefattar hur betydelse är konstruerad och hur man gör sig be-

griplig inom en viss kontext när man pratar om ett fenomen. Analyser av berättelser 

och utsagor kan på så vis ses som ett sätt att diagnostisera samtiden (Tirado & 

Galvez, 2007). För att undersöka hur entreprenörerna positionerar sig i barn- och 

ungdomsidrotten genomfördes sex intervjuer med olika ledande personer från före-

tag. Av de kommersiella de-territorialiseringsprocesserna som artikel ett redogör för 

är företag från alla utom inbjudningsprocessen representerade. 

 

Resultat och slutsatser 

Det jag visar i artikeln är att entreprenörerna beskriver att de kommer från idrottsrö-

relsen och föreningslivet. Med en sådan position kan det ses som att de försöker få 

legitimitet i och med att de säger sig veta hur barn- och ungdomsidrotten fungerar i 

landet. Deras utsagor består också av berättelser om att de är passionerade idrottsin-

tresserade människor som älskar barn- och ungdomsidrott. Därmed gör de sig inte 
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till riskkapitalister som har insett att det går att tjäna pengar på barn- och ungdoms-

idrott. De positionerar sig också på olika sätt som komplement till landets idrottsför-

eningar. En del pratar om att de avlastar föräldrar genom att vara 100 procent föräld-

ravänliga och att föreningar begär för mycket av sina medlemmar. De intar också 

positioner gentemot föreningar som de anser har ett egenintresse i form av elitism, 

även om det också förekommer berättelser som gör gällande att föreningarna inte är 

tillräckligt elitistiska. Därmed intar de positioner som handlar om att de är komple-

ment till idrottsföreningar på olika sätt. Oavsett vilken av positionerna de intar, är 

deras hållning att föreningarna saknar den kunskap som krävs för att bedriva barn- 

och ungdomsidrott på det sätt som de tycker att den ska bedrivas. De positionerar sig 

också på ett sätt gentemot (idrottande) barn eller sina kunder som innefattar att de är 

medvetna om att deras tjänster är dyra och inte till för alla. Utsagorna går ofta hand i 

hand med att de positionerar sina verksamheter inom en kapitalistisk logik där barn- 

och ungdomsidrott ses som ett sätt att täcka utgifter, effektivisera och gå med vinst. 

Förutom att positionera barn- och ungdomsidrott utifrån en sådan logik utgörs berät-

telserna också av att den existerar i en kommersiell sam(fram)tid. Det vill säga att 

samtiden är mer kommersiellt präglad och att det ligger i tiden att bedriva barn- och 

ungdomsidrott i kommersiell regi.  

 

De slutsatser som kan dras utifrån hur entreprenörerna positionerar sig är att de inte 

ser sig själva som hot gentemot den svenska idrottsrörelsen. Samtidigt positionerar 

de sig som mer kunniga än de som verkar inom ideella föreningar oavsett vad man 

vill ha ut av sin idrott. En annan slutsats är att de positionerar sina tjänster som rik-

tade mot vissa kunder mer än andra, utifrån den kommersiella verklighet de existerar 

inom. På grund av det utmanar entreprenörerna en grundvärdering som idrottsrörel-

sen vilar på, nämligen att idrott ska vara tillgänglig och öppen för alla.  
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6. Diskussion 

I avhandlingen har jag undersökt hur kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i 

Sverige fungerar. Hur den fungerar åskådliggörs genom vilka tjänster barn- och ung-

domsidrottsföretag tillhandahåller, hur barn- och ungdomsidrottstjänster fylls med 

socialt och kulturellt innehåll, samt hur ledande personer inom kommersiellt driven 

barn- och ungdomsidrott positionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten. De 

frågeställningar som har guidat avhandlingen är: 1) På vilka sätt de-territorialiserar 

företag barn- och ungdomsidrott i Sverige och hur territorialiseras den på en svensk 

barn- och ungdomsidrottsmarknad? 2) På vilka sätt producerar företag immateriella 

värden genom immateriellt arbete, dels om sig själva, dels om barn- och ungdomsid-

rott generellt? 3) Hur producerar företag symboliska personer genom visuella repre-

sentationer? 4) Hur positionerar ledande personer inom kommersiellt driven barn- 

och ungdomsidrott den svenska barn- och ungdomsidrotten? 

 

Inledningsvis i det här kapitlet presenterar jag de huvudsakliga resultaten i avhand-

lingen. Därefter följer en mer ingående diskussion om på vilka sätt företagen sam-

mandrabbar med den ideellt drivna idrotten i Sverige och hur den kan påverkas av 

den kommersiella utvecklingen. 

6.1. Produktionen av kommersiella begärskrafter 

Ett viktigt resultat i avhandlingen är att den kommersiellt drivna barn- och ungdoms-

idrotten i Sverige, likt den ideellt drivna idrotten, är mångfacetterad. Den fungerar 

på olika sätt genom att rikta in sig på olika åldersgrupper och idrotter. Således de-

territorialiseras och territorialiseras barn- och ungdomsidrotten på skilda sätt genom 

att företag har etablerat sig. De olika de-territorialiseringsprocesser som har identifi-

erats innebär också att olika gränser inrättas mellan de andra kommersiellt drivna 

barn- och ungdomsidrottsterritorierna, mellan företagen inom varje territorium, och 

mellan den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten. 
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De immateriella värden som företagen producerar genom verbaltextkommunikation 

på hemsidorna medför dock att de olika kommersiella idrottsterritorierna producerar 

föreställningar om att kommersiella alternativ erbjuder professionellt driven barn- 

och ungdomsidrott där individen står i fokus. Professionaliteten består i att de fram-

häver att de har utbildade tränare för just den målgrupp som de riktar sig mot och 

som erbjuder glädje på olika sätt samt, inte minst, individuellt inriktad träning. 

Dessa värden kan sedan ställas i relation till den ideellt drivna idrotten. När detta 

görs blir det synligt att de olika kommersiellt drivna idrottsterritorierna framträder 

som mer professionella alternativ än den ideellt drivna idrotten som främst bedrivs 

av ideellt engagerade föräldrar (Kilger, 2020; Peterson & Hedenborg, 2016). 

 

Hur de symboliska personerna produceras genom visuella representationer medför 

uppfattningar om att de som deltar på dessa tjänster är vita barn, både flickor och 

pojkar. Kopplingen mellan vithet och kommersiell barn- och ungdomsidrott påtalas 

också i Wagnsson & Augustssons (2015) studie, när en av deras intervjupersoner sä-

ger. ”Det finns inga invandrare runt bordet och vi kanske är akademiker allihop? Vit 

medelklass.” (Wagnsson & Augustsson, 2015, s. 51). Både Wagnsson & Augustsson 

och Stirrup et al., (2015) beskriver att de som konsumerar dessa tjänster har högre 

socio-ekonomisk status än övriga i landet, både gällande inkomst och utbildnings-

nivå. I Sverige förknippas dessutom ofta hudfärg med socio- ekonomisk bakgrund 

(Lundström & Hübinette, 2020). Personer med vit hudfärg uppfattas ofta som att de 

har ekonomiska tillgångar medan icke-vit hudfärg ofta uppfattas som att de saknar 

det. Hudfärg har också skrivits fram som ett strategiskt sätt från marknadsförare för 

att rikta sig till en viss målgrupp (Borgerson & Schroeder, 2018; Grier, et al., 2019; 

Poole, et al., 2021). De visuella representationerna av företagens symboliska perso-

ner kan därmed ses som representationer som en vit medelklass har lättare att identi-

fiera sig med innan de bestämmer sig ifall de ska köpa tjänsten eller inte. Förutom 

det producerar de visuella representationerna av de symboliska personerna också fö-

reställningar om att barnen som deltar är aktiva och kunniga inom idrott. Barn- och 

ungdomar som är fysiskt aktiva och kunniga inom idrott kan ses som ett attraktivt 

ideal bland föräldrar eftersom det är högt värderat i dagens samhälle (Coakley, 

2010). De ledande personerna från företagen påtalar också att deras tjänster främst 

konsumeras av barnfamiljer med medelklassbakgrund och att deras tjänster går 

bättre i välbeställda områden. Förutom det positionerar de tjänsterna som en naturlig 

del i ett förändrat samhälle. De beskriver att kommersiellt driven barn- och ungdom-
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sidrott inte längre är lika kontroversiellt som det var för ett decennium sedan. Utta-

landena kan också förstås som att det inte är lika kontroversiellt längre att rikta sig 

till vissa idrottande barn istället för alla. 

6.2. ”Nya” och ”gamla” idrottsterritorier 

Tidigare forskning har framhållit att delar av den ideellt drivna barn- och ungdoms-

idrotten präglas av tävling, tidig utslagning och specialisering (Andreasson, 2007; 

Carlsson & Fransson, 2006; Fundberg, 2005; Kilger, 2017; Patriksson, 1987; Rede-

lius, 2016b; Stenling & Fahlén, 2009). Utifrån sådana skildringar blir det synligt att 

de fyra kommersiellt drivna idrottsterritorierna endast delvis förstärker sådana ten-

denser. Den fysiska aktivitetsprocessen och fusionprocessen så som de framträder på 

företagens hemsidor tycks inte präglas av sådana föreställningar, snarare tvärtom. 

Dessa företag tycks snarare skapa, eller öppna upp, barn- och ungdomsidrotten för 

nya former och praktiker. Inom dessa territorier går det att kombinera olika idrotter 

och pojkar och flickor tycks till viss del träna tillsammans. Det finns också företag 

inom den fysiska aktivitetsprocessen som erbjuder familje- och kompisträningar. De 

öppnar också upp barn- och ungdomsidrott genom att sälja andra tjänster så som 

barnpassning och barnkalas med idrottsinslag. Företagen inom fusionsprocessen 

samlar många olika idrotter på samma plats så att barnen och ungdomarna inte är 

låsta i sina egna idrottssammanhang. De erbjuder också andra aktiviteter och idrotter 

som e-sport, schack, kajakpaddling med mera. Därigenom öppnas idrotten upp så att 

den riktar sig till både dem som redan är med i den ideellt drivna idrotten och mot 

dem som inte är med i den. 

 

De andra två de-territorialiseringsprocesserna som bildar de kommersiella idrottsut-

vecklings- och inbjudningsterritorierna skiljer sig från de ovanstående. Dessa två de-

territorialiseringsprocesser etablerar snarare två kommersiella idrottsterritorier som 

förstärker de drag som redan återfinns inom den ideellt drivna idrotten. De fungerar 

mer utifrån principen att erbjuda olika individuella träningstjänster till redan före-

ningsaktiva barn och ungdomar men också till individuella lag och hela föreningar. 

Inbjudningsterritoriet fungerar dessutom genom att företagen bjuder in särskilt ut-

valda barn och ungdomar till olika träningsläger eller träningsgrupper. Det territoriet 

fungerar alltså som ytterligare en potentiell utslagningsmekanism inom barn- och 

ungdomsidrotten. 
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Dessa två kommersiella idrottsterritorier menar jag utgår från den kommersiellt kon-

struerade kärnan av elitidrott som Coakley (2010; 2011) skildrat. Däremot fungerar 

de till viss del annorlunda än inom den ideellt drivna idrotten. Företagens tjänster är 

riktade, och köps främst av individuella idrottare (oavsett om det är en lagidrott eller 

inte). Dessa tjänster fungerar således inte på samma sätt som i Patrikssons (1987) 

beskrivning av framväxten av den ideella barn- och ungdomsidrotten i Sverige. Det 

är inte föreningar som ser barn och ungdomar som framtida spelare och därför vill 

utveckla dem. Snarare är det individerna själva som drivs av ett begär att nå eliten 

och deras föräldrar som stöttar dem i detta. Företagen inom dessa två kommersiella 

territorier fungerar utifrån individens möjligheter att tillskansa sig extra fördelar 

gentemot andra barn och ungdomar. 

 

Att möjlighet till extra individuell träning finns, kan dessutom komma väl till pass 

även inom den ideella idrotten vid framtida utslagningar. Föreningarnas spelare får 

då mer träning och utveckling utan att föreningen behöver bekosta eller organisera 

den. Avgiften står istället föräldrar och vårdnadshavare för. Utifrån det perspektivet 

kan den här utvecklingen ses som en ”win-win”-utveckling, men endast så länge den 

ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten är sammankopplad med uppfattningar om 

specialiseringar, utslagningar och tävlingar mellan individer. Dessa kommersiella 

barn- och ungdomsidrottsterritorier förstärker och bidrar alltså till bilden av att barn- 

och ungdomsidrott har elitidrott som slutmål. 

6.3. En idrottstjänst för det flytande samhället? 

De ledande personerna från företagen, oavsett vilket kommersiellt idrottsterritorium 

de representerar, framställer sina tjänster som naturliga inslag i dagens samhälle. 

Som beskrivs ovan, menar de att det inte är lika kontroversiellt längre med kommer-

siell barn- och ungdomsidrott och att motståndet är lägre idag än för ett decennium 

sedan. Även om företagare framhåller att deras tjänster är accepterade inom den 

svenska barn- och ungdomsidrotten, bedömer de inte att de utmanar den ideellt 

drivna idrotten. De ledande personerna från företagen menar snarare att de fungerar 

som ett komplement. De positionerar dock den ideellt drivna idrotten som bristfällig 

och som att den inte kan ge barn eller ungdomar en tillfredställande idrott (jmf Nor-
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berg & Redelius, 2012). Några av representanternas utsagor handlar om att den ide-

ellt drivna idrotten inte kan erbjuda en tillräckligt idrottsutvecklande verksamhet. 

Andra utsagor från representanterna hävdar det motsatta – den ideellt drivna idrotten 

är allt för inriktad mot idrottsutvecklande verksamhet. De menar på så vis, fast på 

motsatta sätt och i förhållande till varandra, att den ideellt drivna idrotten inte lyckas 

med sina kärnuppdrag (SOU, 2008).  

 

Utifrån sådana positioneringar går det att reflektera kring hur det kommer sig att 

kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott inte längre upplevs som kontroversiell 

och det faktum att den ses som komplement till den ideellt drivna barn- och ung-

domsidrotten. En tolkning är att föräldrar upplever att den ideellt drivna idrotten är 

tidskrävande, till skillnad från den kommersiellt drivna idrotten (Wagnsson & Au-

gustsson, 2015). Eventuellt vill en del föräldrar i dag göra andra saker än att sälja 

lotter och liknande för att engagera sig i barnens idrottsaktiviteter, inte minst om al-

ternativet finns att man kan få båda delarna samtidigt. Det vill säga kan man få idrott 

till sina barn och samtidigt slippa sälja lotter eller engagera sig på andra sätt kan de 

tycka att det är att föredra. Det skulle kunna vara en förklaring till varför det inte 

upplevs som lika kontroversiellt med kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i 

dag. En annan förklaring kan vara att övriga samhällen både internationellt och nat-

ionellt kommersialiserats allt mer utifrån nyliberala idétraditioners inflytande (Ball, 

2004; Harvey, 2005; Hall, 2011). Detta är inte minst synligt i Sverige där funktioner 

som tidigare ansetts borde ligga utanför markandslogiker har privatiserats, så som 

skola, vård och äldreomsorg (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al., 

2012; Therborn, 2017). Sådana förklaringsgrunder återfinns också inom den ideellt 

drivna idrotten. Där framställs det dock som svårt att bedriva verksamheter som går 

emot logiker som återfinns inom ett mer kommersiellt präglat samhälle (Stenling & 

Fahlén, 2009). 

 

En annan förklaring, som går hand i hand med de övergripande samhällsförändring-

arna är det förändrade föräldraskapsidealet (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; Evans, 

2014; Nelson, 2012). Dagens föräldraskapsideal har framställts som att det handlar 

om att föräldrar alltid ska ha sina barns främsta i sitt intresse. De värden som företa-

gen producerar genom sitt immateriella arbete på hemsidorna kan tolkas som att de 

går i linje med sådana insikter. Föräldrar ska förstå att tjänsterna som företagen er-

bjuder är bra för deras barn. Värdena som produceras görs på ett sätt så att föräld-

rarna ska uppfatta att de tar sitt föräldraansvar ifall de köper tjänsterna (jmf. Evans, 
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2014). Det är tjänster riktade mot föräldrar som vill förbättra sina barns förutsätt-

ningar i livet och/eller inom idrotten (Ball, 2004; Evans, et al., 2008).  

 

Det är också utifrån idéer om att maximera det egna barnets förutsättningar som jag 

tolkar företagens betoningar av att de tillhandahåller individuell idrott och kompe-

tenta tränare. När idrott alltmer handlar om individens framgång behövs de mest 

kompetenta tränarna eftersom de kan ge det egna barnet bäst förutsättningar för att 

utvecklas. Inom den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten formas således 

inte idrott som något som görs tillsammans, utan utifrån föreställningar om att det är 

individens förutsättningar och individens bästa som ska vara vägledande. Sådana fö-

reställningar om barn- och ungdomsidrott kan vara svåra att bemöta för den ideellt 

drivna idrotten med tanke på att den främst bärs upp av ideella tränare som ofta är 

förälder till något av barnen (Kilger; 2020; Peterson & Hedenborg, 2016). 

 

Coakley (2010) argumenterar också för att inom det rådande föräldraskapsidealet 

har föräldrar börjat ”tävla” mot varandra i hur man är en bra förälder. Han menar att 

det finns tankar bland dagens föräldrar och vuxna att framgångsrika barn är tecken 

på bra föräldraskap. Utifrån sådana uppfattningar blir det också tydligt hur företa-

gens immateriella värden blir lockande inom dagens samhälle, inte minst med tanke 

på att idrott är ett socialt och kulturellt uppskattat fenomen, något som enligt Coak-

ley gör idrott extra tilltalande för föräldrar att engagera sina barn i. Idrott ingår dess-

utom i en hälsodiskurs där en hälsosam livsstil utmålas som ett av de viktigaste 

livsstilsvalen som föräldrar kan ge sina barn (Gleichmann, 2004). 

6.4. Idrottsgränser i det flytande samhället 

Diskussionen i avsnittet ovan kan också ses utifrån de ideal som ligger nära de vär-

den som den professionella medelklassen värdesätter och som forskare har skildrat 

är anledningen till varför (idrotts)tjänster riktade till barn och ungdomar har ökat 

(Ball, 2004; Evans, et al., 2008; 2014; Nelson, 2012). Det är ett föräldraskapsideal 

som högutbildade föräldrar med karriärsyrken iscensätter. Det är också föräldrar från 

denna grupp som främst konsumerar dessa och liknande tjänster både nationellt och 

internationellt (Stirrup, et al., 2015; Wagnsson & Augutsson, 2015). En teoretisk ut-

gångspunkt i avhandlingen är dessutom att det är begär som får något att de-territori-
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alisera (Deleuze & Guattari, 2016; Lazzarato, 2017 Spindler, 2013). Utifrån en så-

dan premiss skulle en slutsats vara att främst den (professionella) medelklassen i 

Sverige begär dessa tjänster och att det är därför de har uppstått. Jag vill dock pro-

blematisera en sådan förståelse. För även om det är begäret efter något som männi-

skor uppfattar finns på utsidan av det territorium de befinner sig inom, är gränsen 

mellan ett territorium och ett annat territorium alltid materiell (Deleuze och Guattari, 

2015; Lazzarato, 2014). Man behöver således ha i åtanke de strukturella skillnader 

som finns mellan familjer när de möter företagens hemsidor. Det medför att de kom-

mersiella barn- och ungdomsidrottsterritorierna, och hur de fyller barn- och ungdom-

sidrott med sociala och kulturella värden på sina hemsidor, etablerar gränser mellan 

barn och ungdomar. Dessa gränser blir synliga när man ser till de dialoger som hem-

sidorna för med de potentiella kunderna.  

 

I avhandlingen etableras dessa gränser främst genom de kostnader som de kommer-

siellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorierna för med sig. Detta gäller särskilt 

de territorier som ligger nära den ideellt drivna idrotten. Den fysiska aktivitetspro-

cessen som ligger strax utanför den ideella idrotten upprättar inte sina gränser på 

samma sätt genom prissättningar. Däremot, och likt hur de andra territorierna för-

stärker sina gränser representerar de sina symboliska personer som visuellt framträ-

der på hemsidorna främst i form av vita och idrottskompetenta pojkar och flickor. 

Gränserna som etableras görs alltså dels utifrån prissättningar, dels utifrån hur idrot-

tande barn ”ser ut” och vad de gör. Det medför att vissa barn- och ungdomar (och 

deras föräldrar) har lättare att uppfatta att tjänsterna ”talar till dem”. Det har till följd 

att vissa individer enklare passerar mellan den kommersiellt drivna idrotten och den 

ideellt drivna idrotten, medan det är svårare för andra. 

 

Med andra ord behöver de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna för-

stås i relation till vilkas begär som kommersiella alternativ strävar efter att tillfreds-

ställa. Vem kan de-territorialisera och vem kan inte? På så vis handlar begär, de-

territorialiseringar och territorialiseringar om maktaspekter. Dessa aspekter menar 

jag handlar om något annat än hur föräldraskapsideal skiljer sig från varandra bero-

ende på vilken utbildning eller socio-ekonomisk status som föräldrar har. Det hand-

lar mer om för vem olika tjänster skapas, vilka som är de tilltänkta konsumenterna 

och vad det etablerar för relationer mellan människor. Det handlar med andra om 

hur territorier etableras och vilka gränser som upprättas, och vilka som kan känna 

sig ”hemma” i idrottsvärlden, och vilka som inte kan det. 
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6.5. Barn- och ungdomsidrottens re-territorialisering 

Att det etablerats fyra kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorium in-

nebär att barn- och ungdomsidrotten i Sverige re-territorialiseras. Den fungerar som 

beskrivet ovan genom att olika gränser har uppstått. Den ideellt drivna idrotten utgör 

däremot i stor utsträckning fortfarande navet i den svenska barn- och ungdomsidrot-

ten. De kommersiella barn- och ungdomsidrottsterritorierna har etablerat sig paral-

lellt med den ideellt drivna idrotten. Utvecklingen får dock en rad följder. Bland an-

nat innebär det att det numer finns möjligheter för barn att börja med idrott från en 

väldigt tidig ålder. De verksamheterna består möjligen mer av att leka och prova på 

aktiviteter. Däremot innebär en sådan utveckling att det är marknaden som skolar in 

barn och deras föräldrar i den svenska idrotten. Föräldrarna skolas in i ett kommersi-

ellt tänk som innebär att tränarna är kontrakterade av verksamheten och därför behö-

ver föräldrarna inte arbeta ideellt. Det kan medföra konsekvenser för det ideella en-

gagemanget när deras barn blir äldre och ska börja i en idrottsförening. Färre föräld-

rar blir inskolade i att barn- och ungdomsidrott i Sverige handlar om att tränare och 

många föräldrar arbetar ideellt. Den demokratiska skolningen som den ideellt drivna 

idrotten har som grund kan således också påverkas av den här utvecklingen. 

 

Om det ideella engagemanget påverkas kan det också innebära att olika kommersi-

ella lösningar blir vanligt förekommande även inom den ideellt drivna idrotten. Såd-

ana tjänster tillhandahålls även av en hel del av företagen som har studerats i av-

handlingen. På sikt, om sådan kommersiell utveckling fortsätter, kan det påverka 

den ideellt drivna idrottens medlemspriser och således idrottens tillgänglighet. 

Wagnsson och Augustsson (2015) visar dessutom att hälften av föräldrarna som kö-

per kommersiella barn- och ungdomsidrottstjänster kan tänka sig att köpa sig fria 

från det ideella engagemanget. Jag vill påstå att utvecklingen med att marknaden 

skolar in barn och föräldrar i den svenska idrotten bidrar till att sådana begär upp-

kommer. 

 

När det kommer till de tre övriga kommersiellt drivna idrottsterritorierna re-territori-

aliserar de barn- och ungdomsidrott på ett något annorlunda sätt än territoriet som 

riktar sig till yngre barn. De fungera mer i direkt relation till den ideellt drivna idrot-

ten. Deras tjänster pågår främst när den ideella idrotten har mindre aktivitet, exem-

pelvis under skollov. Detta gäller inte minst fusionsprocessen. Konkret innebär den 

här utvecklingen att barn- och ungdomsidrottssäsongerna pågår under en längre tid 
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eftersom det finns möjlighet att köpa extra idrottsaktiviteter nästintill året om (jmf. 

Coakley, 2010). Idrottsutvecklingsprocessen och inbjudningsprocessen bidrar dessu-

tom till det allvarliga som präglar delar av barn- och ungdomsidrotten (Redelius, 

2016b). 

 

Re-territorialiseringen av barn- och ungdomsidrotten kan också relateras till den ut-

veckling som internationella forskare som har studerat utbildningstjänster riktade till 

barn och ungdomar påvisar (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; 2014). Utvecklingen kan 

förstås som att den gör att barn-och ungdomsidrotten etableras på en diffus marknad 

bestående av en mix mellan kommersiella och ideella alternativ. Utvecklingen kan 

också relateras till det Gleichmann (2004) pekat på har skett inom det svenska skol-

väsendet. Idrotten blir, likt förskolan och skolan, att ses som olika ”mötesplatser” 

som föräldrar väljer åt sina barn. Det är val som omgärdas av de strukturella gränser 

som har diskuterats ovan. Utvecklingen innefattar också att dessa olika kommersiellt 

drivna idrottsterritorium konkurrerar med den ideellt drivna idrotten, inte bara vad 

gäller spelare, utan även vad gäller lokaler och ledare. Sådana aspekter kan också 

påverka den ideellt drivna idrotten och dess tillgänglighet, särskilt om det blir en 

fråga om ekonomiska resurser. 

6.6. Kontrollen över idrottens sociala och kulturella 
innehåll 

Förutom de ovan beskrivna faktorerna, finns det också andra aspekter att diskutera i 

förhållande till framväxten av kommersiella idrottsföretag. Grunden i den post-in-

dustriella arbetsmarknaden är att ta kontroll över fenomens sociala och kulturella in-

nehåll. Det handlar om att materialisera fantasier, känslor och smaker för att påverka 

potentiella kunders kulturella förståelse av fenomen i syfte att få dem att konsumera 

(Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazzarato, 2014; Paulsen, 

2017). Det är här jag menar att en stor del av utmaningen för den ideellt drivna idrot-

ten ligger. Etableringen av de fyra olika kommersiellt drivna barn- och ungdomsid-

rottsterritorierna innebär att den ideellt drivna idrotten behöver förhålla sig till den 

kommersiella utvecklingen på olika sätt. Det gäller både när det kommer till utveckl-

ingen av mindre specialiserade tjänster, som i fallet med den fysiska aktivitetspro-

cessen och fusionsprocessen samt när det kommer till de två andra kommersiella ter-

ritorierna som mer går i linje med specialisering. Företag försöker således ta kontroll 
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över olika delar som den ideellt drivna idrotten försöker hålla samman. Utmaningen 

för den ideellt drivna idrotten är om dessa föreställningar materialiseras bland barn 

och deras föräldrar. Det vill säga att barn, ungdomar, och även ideella föreningar 

börjar uppfatta att den ideellt drivna idrotten inte är tillräcklig och att den därför be-

höver kompletteras med kommersiella alternativ (jmf Coakley, 2010). 

 

Utmaningen kan också beskrivas på följande sätt: när den ideellt drivna idrotten 

sammandrabbas med olika kommersiellt drivna idrottsterritorium uppstår kampen 

om att behålla kontrollen över varför idrotten i Sverige ska bedrivas ideellt snarare 

än kommersiellt. Utmaningen består följaktligen i att förklara skillnaderna mellan 

det ideella och det kommersiella och varför sådana distinktioner är viktiga att upp-

rätthålla. Ett sätt att göra detta på är att tydliggöra den ideella idrottens ståndpunkter 

och visa de medföljande konsekvenserna av att det har etablerats kommersiella barn- 

och ungdomsidrottsterritorium som är mer intresserade, eller åtminstone i behov, av 

att vissa föräldrar konsumerar deras tjänster till sina barn. I grund och botten handlar 

det om att klargöra varför barn, ungdomar och föräldrar ska begära en ideellt driven 

barn- och ungdomsidrott istället för en kommersiellt driven barn- och ungdomsid-

rott. En sådan utmaning är inte liten och det finns starka krafter både inom och utan-

för den ideella idrotten som gör motstånd. Min bedömning är att det är viktigt att ta 

sig an utmaningen särskilt i den post-industriella samtid som vi befinner oss, där 

kontroll genom påverkan av människors begär utgör grunden för hur framtiden ser 

ut. En grundbult i ett sådant arbete skulle kunna bestå i att tydliggöra att det är med-

lemmarna som är idrottsföreningen och således tillsammans formar barn- och ung-

domsidrotten. En sådan förståelse bygger på en kollektiv och gemensam uppfattning 

av vad idrott är och hur den ska bedrivas. Det kan kontrasteras mot kommersiella id-

rottsuppfattningar som bygger på företags visioner om vad idrott är och hur den ska 

bedrivas, som i sin tur grundar sig i föreställningar om vad som är kommersiellt 

gångbart. 

6.7. Begräsningar och framtida forskning 

Den här avhandlingen är en av de första som försökt problematisera kommersiellt 

driven barn- och ungdomsidrott, och givetvis finns det en mängd begräsningar och 

saker som kunde ha gjorts annorlunda. För det första riktar jag mycket fokus på 

hemsidor och de värden och föreställningar som företag producerar om barn- och 
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ungdomsidrott. Samtidigt utesluter jag en del meningsskapande praktiker, så som 

hemsidornas uppbyggnad och hur de är konstruerade i relation till varandra. Jag fo-

kuserar inte heller på det immateriella arbete som sker via sociala medier, vilket kan 

sägas vara en brist eftersom många av dessa företag kommunicerar med potentiella 

kunder via sociala medier. 

 

En annan begränsning med arbetet är att jag inte tar fasta på barnens röster. Deras 

röster hade kunnat ge beskrivningar om hur de uppfattar skillnaderna mellan den 

ideellt drivna idrotten och den kommersiellt drivna idrotten. Framtida studier skulle 

kunna rikta fokus mot de deltagande barnen, samt hur föräldrar som har låtit sina 

barn delta i den fysiska aktivitetsprocessen upplever den ideellt drivna idrotten. Inte 

minst med tanke på att den senare kräver ideellt arbete, vilket är något som kommer-

siellt driven barn- och ungdomsidrott inte gör. Samtidigt kan framtida forskning 

också riktas mot de föräldrar som av olika anledningar inte köper dessa tjänster till 

sina barn. Deras insikter skulle möjligen kunna problematisera beskrivningar som 

handlar om olika föräldraskapsideal beroende på socio-ekonomiska aspekter. Ytterli-

gare en grupp som hade kunnat undersökas är alla de tränare som är anställda av fö-

retagen. Vad är deras uppfattning om kommersiell barn- och ungdomsidrott och vad 

gjorde att de hamnade där? Alla dessa olika studier skulle bidra med kunskaper om 

hur den kommersiella utvecklingen tar sig uttryck i människors liv. 

 

Som också skildrats i avsnittet som berör tidigare forskning finns det tecken som ty-

der på att barn- och ungdomsidrott idag är insnärjd i föreställningar om elitidrott 

som präglas av en kommersiell kärna. Därmed finns det många andra kommersiali-

seringsprocesser att rikta ljuset mot när det kommer till barn- och ungdomsidrott. En 

sådan aktör är elitsatsande föreningar med heltidspersonal, en annan är de agenter 

som finns runtomkring ungdomsidrotten. Hur positioneras barn- och ungdomsidrott 

av dem? Sådana insikter skulle ge ytterligare förståelser för hur kommersiella begär 

påverkar och de-territorialiserar den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten. 

6.8. Slutsatser 

I den här avhandlingen har jag bidragit med kunskaper om hur kommersiellt driven 

barn- och ungdomsidrott i Sverige fungerar i bemärkelserna vilka tjänster som barn- 

och ungdomsidrottsföretag tillhandahåller, hur barn- och ungdomsidrottstjänster 
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fylls med socialt och kulturellt innehåll, samt hur ledande personer inom kommersi-

ellt driven barn- och ungdomsidrott positionerar den svenska barn- och ungdomsid-

rotten. 

 

Fyra kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorium identifieras i avhand-

lingen. Dessa fungerar i huvudsak på olika sätt genom att etablera gränser mellan 

varandra och den ideella idrotten. Jag visar också hur de olika kommersiellt drivna 

barn- och ungdomsidrottsterritorierna riktar in sig på olika delar av den samman-

hållna ideella barn- och ungdomsidrotten. Delvis görs det genom att producera före-

ställningar om att de tillhandahåller professionellt drivna tjänster som har individen i 

fokus och som ger barn glädje eller hjälper dem att nå framgång (glädje). Dessa vär-

den kan ställas i relation till den ideellt drivna idrotten där merparten av förening-

arna inte producerar samma föreställningar. Det är ett sätt som gränser mellan den 

kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten upprättas gentemot den ideellt 

drivna idrotten. Andra sätt som dessa gränser framträder på är genom priserna som 

företagen tar för sina tjänster samt genom hur företagen visuellt representerar sina 

symboliska personer som vita pojkar och flickor som redan är idrottskompetenta. De 

ledande personerna inom kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott positionerar 

dessutom den ideellt drivna idrotten som bristfällig och den kommersiellt drivna 

barn- och ungdomsidrotten som en naturlig del i ett kommersiellt präglat samhälle. 

På samma gång lyfter en del av dem fram att det främst är medelklassföräldrar som 

konsumerar dessa tjänster. Utifrån sådana inblickar menar jag att den kommersiellt 

drivna barn- och ungdomsidrotten producerar ett annat narrativ om barn- och ung-

domsidrott än vad den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten gör.  

 

Från det här perspektivet är utmaningen som uppstår när den ideellt drivna idrotten 

sammandrabbas med den kommersiellt drivna idrotten att fortsätta ha kontroll över 

barn- och ungdomsidrottens sociala och kulturella innehåll. Det behöver göras ge-

nom att även i framtiden få barn och ungdomar, deras föräldrar och alla runtomkring 

att fortsättningsvis begära ideellt driven idrott istället för kommersiellt driven idrott. 

Det behöver dock ske i en tid när kommersiella influenser tar sig in och får fäste i in-

stitutioner som tidigare har ansetts bör stå utanför marknadslogiker. Utmaningen be-

står alltså i att tydliggöra vad som utmärker ideellt driven barn- och ungdomsidrott 

och göra det begärlig. 
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7. English summary 

Introduction 

This thesis is about the commercialisation of child and youth sport and, more specif-

ically, commercialisation in the form of businesses selling youth sport services to 

children and youths.  

 

This phenomenon is especially interesting in Sweden, in that youth sport is tradition-

ally organised by the Swedish Sports Confederation (SSC). That is an ideally driven 

sport organisation and has been in lead in the country for over a century. The phe-

nomenon of businesses arranging sporting activities for children and youths has so 

far not attracted a lot of attention amongst researchers, despite being regarded as 

something new, threatening or challenging in terms of how sport has traditionally 

been driven. It has been pointed out that it could exclude children from sport and 

challenge SSC’s slogan of “sports for all” (Norberg & Redelius, 2012; Wagnsson & 

Augustsson, 2015). If not seen as threatening, it is at least considered to interact with 

ideally driven sport in different ways (Carlsson & Hedenborg, 2013). As it can be 

regarded as an emerging research field, a lot of questions require answers.  

 

The point of departure in this thesis is that children and youth sport as a social and 

cultural product is seen as malleable and changeable due to societal and cultural 

norms that are infused with commercial ideas (Coakley, 2011; Gruneau, 2017; 

Ljunggren, 2020; Peterson, 2003; Silk & Andrews, 2012; Stenling & Fahlén, 2009). 

Deleuze and Guattari (2016) describe change processes as things that de-territorial-

ise from a given territory in order to territorialise it again. When this happens they 

regard the entire change process as something that re-territorialises the original terri-

tory. Some of my theoretical considerations depart from this premise, which means 

that when businesses are established in child- and youth sport they de-territorialise 

sport from an ideally driven sport and re-territorialise it in a commercial market. 

This knowledge is lacking in today’s sport research, which also means that there is a 
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lack of knowledge about the differences between commercial businesses and how 

they territorialise in relation to SSC. All this is analysed in the thesis. Such 

knowledge is important in order to fully understand the field of commercialised 

child and youth sport. 

 

Another theoretical point of departure in the thesis is that commercialisation is re-

garded as something that needs to be theorised in more than one way. Commerciali-

sation needs to be understood as a force that makes a phenomenon de-territorialise. 

In the thesis this force is defined as immaterial labour and is an essential part of our 

post-industrial society (Cook, 2004; Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996; Marx, 1995; 

Paulsen, 2017), i.e. labour with the intent to fill products and services with social 

and cultural value in order to persuade people to want it. In the thesis I analyse how 

this is done on the websites of businesses selling child and youth sport in the form of 

verbaltext information and visual representations of children and youths. How the 

leading representatives from the different child and youth sport businesses position 

themselves and their services in relation to child and youth sport in Sweden is also 

analysed. This knowledge is valuable because it makes how they see SSC’s child 

and youth sport and their relations to it visible. As a whole, the thesis contributes il-

lustrations of how the development of commercially driven child and youth sport 

collides with ideally driven child and youth sport. 

 

Purpose and research questions 

The purpose of the thesis is to investigate how commercially driven child and youth 

sport functions in Sweden in the senses what services they offer, how the services 

are filled with social and cultural values and how it is positioned in relation to the 

ideally driven sports. The questions guiding the investigation are: 

1) How do businesses de-territorialise child and youth sport in Sweden and 

how is commercially driven sport territorialised? 

2) How do businesses produce immaterial values through immaterial labour 

about themselves and child and youth sport in general? 

3) How do businesses produce symbolic persons through visual representa-

tions? 

4) How do leading representatives from the different businesses position 

youth sport in Sweden? 
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Methodology 

The thesis includes commercially driven business websites and interviews with lead-

ing representatives from 6 different commercially driven businesses. The first study 

includes 50 different business websites. The websites include 11 businesses selling 

some kind of gymnastics as at least one of their services, 14 ice-hockey businesses, 

8 football businesses, 11 tennis businesses, 2 floorball businesses and 3 businesses 

selling sports camps in a variety of different sports. The sampling procedure follows 

a purpose sample strategy and includes cases of commercially driven sport in Swe-

den. It is primarily the first study that follows this sample. The articles are influ-

enced by the results of the first study in different ways. The second and third articles 

analyse different parts of the websites than the first. Due to this, the sample follows 

different aspects. The first aspect of the sampling strategy is to choose businesses 

that represent commercially driven sport in Sweden (article 1), the second aspect is 

to choose businesses that overall represent the result of the first article (article 2), the 

third aspect involves choosing businesses that are open for boys and girls and which 

were analysed in the first article and then choose images that represent them (article 

3), the fourth aspect is to choose leading representatives from the businesses repre-

senting different commercial de-territorialisation processes resulting from article one 

(article 4). 

 

The empirical material in the study consists of different information from the web-

sites of commercially driven businesses in Sweden. It also consists of transcriptions 

of interviews with leading representatives from different commercially driven busi-

nesses. The material in the first three studies is analysed in different ways and inter-

preted through the theoretical or philosophical concepts of desire, territorialisation, 

de-territorialisation, re-territorialisation and affect (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996; 

Hardt & Negri, 2000; Paulsen, 2017). The fourth study is analysed through the lens 

of positioning theory (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). 

 

The empirical material in the first article is analysed by means of a qualitative con-

tent analysis. The information collected from the websites consists of the kind of 

sport services the businesses provide, who they arrange their services for in relation 

to gender and age, where in the country they are localised and whether they provide 

services other than sports services. This empirical data is interpreted through the lens 

of de-territorialisation in order to analyse how commercially driven sports de-territo-

rialise and territorialise in the child and youth sport market in Sweden. 

 



 

 

 

 

85 

The empirical material in the second article is analysed from the perspective of how 

eight different businesses territorialise in different de-territorialisation processes and 

how they communicate with visitors to their websites. The analysis is guided by a 

reflexive thematic content analysis. Different thematic patterns are created in order 

to provide insights into how the businesses produce the cultural and social content of 

youth sport as a way of creating a desirable service that will persuade customers to 

buy. The question guiding the analysis is: How do the businesses portray themselves 

and what do they write about their services? 

 

The empirical material in the third article is analysed from the starting point of how 

symbolic persons, i.e. ideal customers, are represented visually on the websites of 

commercially driven businesses. The analysis is guided by a discourse analysis com-

plemented by an interpretative content analysis (Mills, et al. 2010). The question 

guiding this analysis is: How are the symbolic persons represented in relation to gen-

der, skin colour and activity? This analysis is also complemented by an analysis of 

how the symbolic persons are represented in the images based on angles, closeness 

or distance.  

 

The empirical material in the fourth article is analysed through a discursive approach 

based on positioning theory (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 

1999). The analysis involves looking at how the narratives of the leading representa-

tives from the different businesses communicate their take on youth sport in Sweden 

based on how they position themselves in the field. 

 

Summary of articles included in the thesis 

 

Article I relates to the commercialisation processes found in child and youth sport in 

Sweden from a Deleuzioguttarian perspective.  [Title: Commercialization processes 

within Swedish child and youth sport – a Deleuzioguttarian perspective, by Karls-

son, J., Redelius, K. och Bäckström, Å. In Sport in Society, 2021]. 

 

Introduction and purpose 

The Nordic countries have a similar sports model due to their close relationship with 

their respective welfare states. This is also associated with the fact that organised 

sport has different political aims to live up to, which can be described as a “sport for 

all” objective (Bergsgard & Norberg, 2010; Giulianotti, et al., 2019). However, in 

recent decades it has been noted that this model is losing ground due to neoliberal 



 

 

 

 

86 

policy influences (Giulianotti, et al., 2019). One of the areas that is discussed and 

under pressure is youth sport, where it is noted that commercial actors have started 

to emerge in the field (Carlsson & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012; 

Wagnsson & Augustsson, 2015). However, as yet very little empirical research has 

been conducted on the topic. Inspired by a Deleuzioguttarian theoretical starting 

point of how changes occur, the purpose of the article is to map the different com-

mercially driven businesses and the services they provide on their websites. In this 

way, this article contributes knowledge about how commercial child and youth sport 

in Sweden is established in a child and youth sport market. 

 

Result and conclusion 

Four different commercial de-territorialisation processes are presented in the article: 

the commercial physical activity process, the commercial sport development pro-

cess, the commercial fusion process and the commercial process. These various 

commercial de-territorialisation processes can be seen as different movements pro-

duced by the businesses in the Swedish youth sport field. Together, the four different 

processes form a field that addresses ideally driven youth sport as a whole. The com-

mercial physical activity process primarily orientates towards children younger than 

7 years, i.e. children who are not eligible for grants for arranging ideally driven 

sports. The other commercial de-territorialisation processes are primarily orientated 

towards children between 10-15 years but in different ways. The fusion process 

mainly provides sports camps for children and youth aged between 10-15 years in a 

variety of sports in one and the same camp week. The other two commercial de-ter-

ritorialisation processes - the sport development and invitation process - specialise in 

one sport and mainly provide individual solutions for ideally driven sports club 

members. They also orientate towards ideal sport clubs and provide services for 

them. What differs amongst the businesses in these two de-territorialisation pro-

cesses is that youth sport players are invited to take part in some of their services. 

The average prices range from 10 USD to 500 USD, depending on the service of-

fered. In the cases of the fusion, sport development and invitation processes, these 

services can be seen as incurring extra fees, in that most of the children and youths 

they are orientated towards are also members of a sports club. 

 

The conclusion is that these different commercial de-territorialisation processes need 

to be understood as different from how the commercialisation of youth sports has 

hitherto been described. The research on this issue has primarily focused on the out-

sourcing of physical education in schools or on the professionalisation of sport 
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(Coakley, 2010; Sperka and Enright, 2018; Mangione et al., 2020). This article con-

tributes to the field by providing a more complex picture of the landscape, which can 

only partly be understood as driven by the desire of engaging in a playing sport ca-

reer. 

 

Article II relates to the selling of youth sport and the production and promotion of 

immaterial values in commercialised child and youth sport [Title: Selling youth 

sport: the production and promotion of immaterial values in commercialised child 

and youth sport, by Karlsson, J., Kilger, M., Bäckström, Å., Redelius, K. In Sport, 

Education and  Society, 2022]. 

 

Introduction and purpose 

This article begins where the previous ends, although here the focus is on how busi-

nesses territorialise in the different commercial de-territorialisation processes and 

communicate with the visitors – their potential customers - to their websites. The ar-

ticle shows that sports need to be understood as floating and malleable formations 

that are shaped through an interplay of different forces (Gruneau, 2017). Based on 

that premise, the focus is on commercial forces and how businesses shape youth 

sport through immaterial labour in order to make it a desirable product. 

 

Result and conclusions 

In the article we show that the businesses communicate in similar ways to produce 

immaterial values. They communicate that they have competent coaches, individu-

ally adapted training sessions and that their services lead to happiness. However, 

even though these communication patterns are similar, they also have different 

meanings depending on which commercial de-territorialisation process the busi-

nesses stem from. For example, those offering a commercial physical activity and 

fusion process highlight that their coaches have both social and sports competence 

and that their training sessions as individually adapted so that everyone can partici-

pate. The businesses operating within the other two commercial de-territorialisation 

processes communicate that they have competent trainers who know what is needed 

to be successful and that they offer individually adapted training sessions so that the 

users can realise their sporting dreams. The analysis of the texts on the websites con-

tributes to knowledge about how the actors operating in commercially driven sport 

in Sweden try to affect what youth sport is about and how it is desired. It also con-

tributes knowledge about how as a force commercialisation influences how youth 
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sport is shaped; something that has been overlooked when it comes to overarching 

knowledge about the commercialisation of sport. 

 

Article III is entitled Looks, liveliness and laughter: Visual representations of 

children in Swedish commercial sports [Karlsson, J., Bäckström, Å., Kilger, M. 

Redelius, K. (Submitted manuscript). 

 

Introduction and purpose 

The third article follows, to some extent, the second article’s premise. The difference 

is that I focus on images that represent children on the websites. To investigate vis-

ual representations is important since representations both constitute and create nar-

ratives about who belongs in sport and what sport should be about. Furthermore, vis-

ual representations inform political decisions and affect people’s thoughts, feelings 

and practices (Brookes, 2002; Hall, 2002; Jackson, 2012; Wenner, 2008). Previous 

research has for instance shown how visual representations in the different media re-

produce norms regarding gender, skin colour and nationality (Cookey, et al., 2013; 

Fraidenburg & Backstrom, 2021; Godoy-Pressland, 2014; Ho & Tanaka, 2021; 

Mocarski & Billings, 2014; Scott, 2022; Toffoletti, 207). There are however few 

studies about how children are represented both within sports and in commercial 

contexts. Schroeder (2002) points out how the visual message is especially im-

portant in communication with potential customers. The purpose of the article is to 

explore and analyse visual representations of children on businesses’ websites.  

 

Theoretical and methodological points of departure 

The article rests upon theoretical insights of how children often are produced in con-

temporary society as either innocent or competent and knowing. This is something 

that businesses and marketers often alludes to when they forge symbolic persons, i.e. 

the ideal customers for their products or services. Such constructions include how 

the symbolic persons are composed based on different social categories (Cook, 

2004). In this article I have paid attention to the social categories of gender, skin col-

our and to some extent age. The empirical material consists of 697 unique images of 

children from 33 different businesses’ websites. 

 

Result and conclusion 

The analysis shows that the visual representations of the businesses’ symbolic per-

sons are represented predominantly by white boys and girls. Non-white children are 

rarely represented and are underrepresented both alone and together with other non-
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white children. It is also clear that the images reproduce the symbolic child as physi-

cally active, physically competent and independent, in other words, a visual repre-

sentation in the framework of the discourse of the competent child. The independ-

ence is manifested by the children being caught in movement and rarely looking 

back into the camera. To a lesser extent, the child is represented as standing still and 

posing happily into the camera to please an adult gaze. These images are more in 

line with the discourse about the innocent child and it is mainly younger children 

who are represented in this way. Unlike the physically active, the innocent child 

looks back into the camera. In this way, it appeals to nostalgic and protective feel-

ings in the observer. 

 

The conclusion is that when child and youth sport become commercially driven, it is 

in this context that existing norms are visualized. No norms are questioned or chal-

lenged. Such understanding is important for understanding how specific norms about 

children, and desirable norms about childhood, are reproduced and what forces form 

and transform notions of who belongs in sport and what sport is about. 

 

Article IV is entitled Sport entrepreneurs positioning in commercial youth sport 

[Karlsson, J., Kilger, M., Redelius, K, Bäckström, Å. (Submitted manuscript). 

 

Introduction and purpose 

The purpose of this article is to analyse how leading business representatives territo-

rialised in different commercial de-territorialisation processes position themselves, 

their services and ideally driven sport in Sweden. The premise in this article is that 

there is a debate about the commercialisation of youth sport in general, but that very 

few of the entrepreneurs’ voices are heard.  

 

Result and conclusion 

The entrepreneurs describe that they all either stem from or have been involved in 

ideally driven sport in Sweden. This therefore provides them with some kind of le-

gitimation, in that they know how youth sport functions in the country. Their stories 

are also about being a passionate sport person who loves youth sport. With these 

kinds of narratives, they position themselves away from those about being risk capi-

talists who have realised that youth sport is a money spinner. Some also assume po-

sitions against sport clubs they regard have a self-interest in the form of elitism. 

However, some also position themselves more in line with sports clubs as not being 
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sufficiently elite orientated. Thus, the entrepreneurs assume positions that are com-

plementary to sports clubs, albeit in different ways. They also position themselves as 

knowing that the cost of their services can exclude some children. This position in-

volves expressions of youth sport as being entangled in a capitalistic logic as a way 

of covering expenses, streamlining and being able to make a profit. The narratives 

are also about sport existing in a contemporary commercial society. Such narratives 

involve statements about how it is now more acceptable to conduct youth sport in 

commercial forms than previously. The conclusion is that, based on the entrepre-

neurs’ positions, they do not regard themselves as a threat or challenge to ideally 

driven sport in Sweden. However, they do position themselves as knowing more 

than those involved in ideally driven sport. Another conclusion is that they position 

their services as more orientated towards some customers than others based on the 

commercial reality in which they exist. Due to this, they challenge one of the basic 

values of ideally driven sport, namely that sport should be open and available to eve-

ryone. 

 

Overall discussion and conclusion 

The thesis illustrates how commercially driven child and youth sport in Sweden 

functions and how leading representatives from child and youth sport businesses 

perceive Swedish child and youth sport. The questions guiding the thesis are: 1) 

How do businesses de-territorialise child and youth sport in Sweden and how is 

commercially driven sport territorialised? 2) How do businesses produce immaterial 

values through immaterial labour about themselves and child and youth sport in gen-

eral? 3) How do businesses represent and produce symbolic persons through visual 

representations? 4) How do leading representatives from the different businesses po-

sition themselves and child and youth sport in Sweden? 

 

The main finding is that the commercialisation of child and youth sport is a multi-

faceted phenomenon and functions differently by orientating towards different age 

groups and sports. In other words, it de-territorialises child and youth sport differ-

ently and territorialises it in different markets. These commercially driven territories 

also function differently in relation to SSC and the other identified commercially 

driven territories. The immaterial values that the businesses communicate on their 

websites mean that from their different commercially driven territories they produce 

ideas about providing professionally driven child and youth sport in which the indi-

vidual is in focus. The businesses communicate that they provide skilled trainers for 

the target groups they orientate towards. These values can then be related to ideally 
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driven sport. It thus become visible that the different commercially driven child ter-

ritories appear to be more professional alternatives than ideally driven sport, which 

mostly relies on ideally engaged parents (Kilger, 2020; Peterson & Hedenborg, 

2016). 

 

The ideas produced by the businesses through their visual representations of sym-

bolic persons are that these services are mainly for white boys and girls. They are 

also portrayed as competent in sport, in that they often are visualised as physically 

active. In Sweden, skin colour is also often connected to notions of social class 

(Lundström & Hübinette, 2020). People with white skin are often regarded as having 

economic assets, whereas non-whites are often regarded as lacking such resources. 

The connection between whiteness and commercially driven sport is also expressed 

in Wagnssson and Augustsson’s (2015) study, in which a parent in a focus group in-

terview says “there are no immigrants around the table and perhaps everyone here is 

an academic? White and middle-class” (Wagnsson & Augustsson, 2015, p. 52). 

Wagnsson, Augustsson and Stirrup et al., (2015) maintain that parents who purchase 

these kinds of services for their children often have a higher socioeconomic status 

than others in the country in relation to income and education. The leading repre-

sentatives from the businesses also express that their services are mainly consumed 

by middle-class families and sell much better there. Apart from this, they also de-

scribe that today commercially driven child and youth sport is more acceptable than 

it was a decade ago. It is now argued to be part of a changing society have a role that 

is a more natural part of that society.  

 

The concluding remarks are that even though four commercially driven child and 

youth sport territories have become established in Sweden they all, in different 

ways, establish boundaries to ideally driven sport. These boundaries are now becom-

ing more visible, partly through the price of the services offered and partly through 

the visual representations of symbolic persons. The challenge that emerges for ide-

ally driven sport when interacting with and encountering commercially driven child 

and youth sport territories is to keep control of the social and cultural product of 

child and youth sport. How that should be done is difficult to say, although in a post-

industrial society such strategies are more than necessary in order to stimulate peo-

ple’s fantasies, emotions and tastes and make them desire the sporting alternatives 

they provide. 
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Tack 

Avslutningsvis finns det många som jag vill tacka som har hjälpt mig och funnits 

med mig under resans gång, möten och röster som gjort avhandlingsarbetet bättre 

och mindre mödosamt. 

 

Först och främst vill jag tacka mina handledare Karin Redelius, Åsa Bäckström och 

Magnus Kilger. Jag har verkligen haft lyckan att ha fantastiska och kunniga handle-

dare som har hjälpt mig och stöttat mig under hela avhandlingsarbetet. Tack för er 

tid och den ork ni visat i att läsa och kommentera mina texter. Karin: tack för din 

outtröttliga entusiasm över avhandlingsprojektet och din skarpa blick. Det har onek-

ligen bidragit till att projektet alltid har känts meningsfullt och roligt att jobba med. 

Åsa: tack för dina många teoretiska insikter som hjälpte mig att till slut få fatt på vad 

det var jag gjorde. Tack också för dina kreativa förslag och nyfikenhet under pro-

jektets gång. Magnus: tack för att du kom in mitt under avhandlingens gång och bi-

drog med fart och fler förslag på ingångar. Ni har tillsammans varit en fantastisk 

trio. Om det med ord gick att fånga in hur tacksam jag är för er hjälp, så skulle det 

vara genom att representera tacksamheten med ordet guldmedalj. 

 

Jag vill också rikta ett stort tack till de personer som ställde upp på intervjuer i min 

fjärde delstudie. Det var mycket trevligt och intressant att få träffa er och höra er be-

rätta om era erfarenheter av den svenska barn- och ungdomsidrotten. 

 

Tack också till David Cardell och Pia Lundquist Wanneberg för era insatser vid 

halvtidsseminariet som bidrog till värdefulla och nya insikter om kommersiell barn- 

och ungdomsidrott. Tack också till Stefan Lund och Sigmund Loland för era insatser 

vid slutgranskningsseminariet. Ni hjälpte mig mycket i processen att färdigställa av-

handlingen. 

 

Jag vill också rikta ett stort tack till före detta PIF-gruppen, och nuvarande dok-

torandgruppen, tack för all feedback och stöd. Era läsningar och kamratskap har 
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onekligen gjort den här resan enklare och bättre. Jag känner mig oerhört priviligierad 

över att ha fått vara en del av den sammanslutningen. 

 

Jag vill också tacka all personal på Gymnastik- och idrottshögskolan för den här ti-

den. Inte minst alla de som deltagit på personalinnebandyn som har gett mig många 

skratt och roliga timmar under avhandlingsperioden. Jag vill också rikta ett tack till 

alla studenter som jag har träffat och undervisat. 

 

Ett tacksamhetens ord vill jag också rikta till min mor och mina syskon med respek-

tive familjer som inte brytt sig ett dugg om hur det går med avhandlingsarbetet. Det 

har känts skönt att ha den typen av stöttning i ryggen och vetskapen om att det finns 

de som förstår att jobb är jobb och livet är något annat. Inte minst under de perioder 

när det har känts som att liv och jobb är samma sak. 

 

Sist men inte minst vill jag rikta stor tacksamhet till min livskamrat och käresta Lin-

nea. Vad vore jag, (och den här avhandlingen med tanke på att du har språkgranskat 

den), utan dig. Och i relation till det så lovar jag att språkgranska att ditt avhand-

lingsmanus. Du tacka mig sen kan. 

 

 

Jesper Karlsson 

Stockholm, oktober 2022 
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