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Abstract

In recent decades scholars have noted a trend in Swedish child and youth sport, namely
that businesses are emerging parallel to the Swedish Sports Confederation (SSC), Swe-
den’s leading ideally driven sports organisation. Despite this recent trend of businesses
starting to organise child and youth sport, research on the phenomenon is as yet scarce.
This is also true for the overarching research area of the commercialisation of youth
sport. Thus, the aim of this thesis is to analyse how commercially driven child and
youth sport in Sweden functions and how leading representatives from child and youth
sport businesses perceive Swedish child and youth sport.

The thesis consists of four sub-studies. Three of the studies are based on data from dif-
ferent child and youth sport business websites, while the other is based on data from in-
terviews with leading representatives from different child and youth sport businesses.

The results identify four different commercial de-territorialisation processes that have
been established, or territorialised, in Sweden. These four de-territorialisation processes
consist of businesses that target their services to different potential customers groups.
They also identify how the different businesses produce immaterial values regarding
child and youth sport in order to attract potential customers. These values are enunciated
differently depending on the kind of de-territorialisation processes the businesses stem
from. Furthermore, the thesis illustrates that in their website images the businesses often
visually represent their ideal customers as white boys and girls who are actively pursu-
ing some kind of sport. It also shows that the leading business representatives position
themselves and their services as passionate sport enthusiasts, child and youth sport ac-
tors and actors in a changing society.

The conclusion is that the commercialisation of child and youth sport functions in four
different ways and creates boundaries between ideally- and commercially driven sport.
The challenge for ideally driven sport is to keep control over sport as a social and cul-
tural product. This is especially important in a post-industrial society, where businesses
aspire to take control of the social and cultural content of sport and make it profitable.
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Prolog

Under min barn- och ungdomstid spelade jag fotboll och ishockey i min hemstads
lokala idrottsféreningar. Det hér var i Ludvika ndgonstans i mitten av 1990-talet
fram till slutet av 00-talet. D& visste varken jag, min familj eller ndgon i min kom-
piskrets om att barn- och ungdomsidrott kunde bedrivas pa nagot annat satt an i lo-
kala, ideella idrottsforeningar. Detta var trots att jag vaxte upp i en véldigt idrottsin-
tresserad och engagerad familj. Om ovetskapen berodde pa att vi bodde i en smastad
eller for att andra satt att bedriva idrott p& var tamligen ovanligt, ar svart att siga.
Déaremot kan man kanske anta att kommersiell barn- och ungdomsidrott inte var lika
utbrett som idag.

Idrottsintresset kom framférallt frdin min pappa men smittade av sig pd mig och mina
syskon. Han var ordférande i den lokala damfotbollsféreningen och fotbollstranare
for mina systrar, samt var med och grundade och satt i styrelsen for den lokala
ishockeyfdreningen, som jag och min bror spelade i. Mojligen var var pappas roll en
av anledningarna till varfor vi inte kande till ndgon annan form for organiserad barn-
och ungdomsidrott. Jag minns daremot inte att nagra av mina kompisar heller deltog
i ndgon annan form av organiserad idrott 4n den som arrangerades av vara ideellt
drivna lag och féreningar. Atminstone inte initialt.

Det tycktes namligen handa ndgot mot slutet av min aktiva “idrottskarriir”, vilket
var runt 2005. D4 borjade det bli allt vanligare att flera av mina kompisar akte ivag
pé ”sommarhockeyskolor”. Skolorna var lager som arrangerades av andra &n de lo-
kala féreningarna och som inte séllan anvande sig av sina stora elitspelares namn
som dragplaster. Exempelvis fanns det for malvakter specialiserade malvaktsskolor
s& som Johan Hedbergs malvaktsskola och Johan Holmgvists malvaktsskola och for
alla spelare fanns Leksands sommarhockeyskola, Brynds sommarhockeyskola och
Fiskens sommarhockeyskola. Dessa lager tenderade att vara ganska dyra sa det var
inget min familj hade rad att skicka mig pa.
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Jag tilldelades daremot ett stipendium av min ishockeyforening ett ar som innebar
att jag fick en vecka pa Fiskens hockeysommarskola. Jag hade i forvag fatt hora att
det var ett valdigt bra lager for sddana som verkligen ville ndgot med sin ishockey.
Min minnesbild fran den veckan ar att traningen maéjligen var mer koncentrerad,
men att kvalitén var likvardig med traningen i min vanliga férening. Jag minns
ocksa att jag upplevde mig lite malplacerad, dd min malvaktsutrustning var lanad av
min férening och hade nagra &r pé& nacken, till skillnad fran de andra deltagarnas ny-
are utrustningar. | min forening var det vanligt att malvakterna Ianade sin utrustning
eftersom sadana utrustningar kostar valdigt mycket, men att 1ana sin utrustning var
uppenbarligen inte vanligt dverallt. De andra deltagarna hade sina egna utrustningar
som bade s&g ut och var dyra vilket ocksa forstarktes i samtal mellan oss deltagare.

En annan minnesbild som mer gar i linje med avhandlingens 6vergripande studieob-
jekt dr frén nir jag efter min aktiva “idrottskarriér” under nagra ar var fotbollstrénare
for ett pojkjuniorlag. P4 somrarna brukade jag jobba for ett foretag som bland annat
arrangerade fotbollslager. Lagret pAminde till viss del om Fiskens hockeyskola som
jag hade varit med pa som barn och var ett bra sommarjobb under tiden som jag stu-
derade. ldag existerar dessa l&ger parallellt med féreningarnas lager och finns runt
omkring i landet. Dessutom har foretag fatt upp 6gonen for andra idrottsverksam-
heter riktade mot barn och ungdomar. Det &r exempelvis inte endast den lokala fot-
bollsforeningen som bedriver fotbollstraningar ens i sméstaderna langre.

De hér minnesbilderna som jag har handlar om ett skifte nar barn- och ungdomsid-
rott framst bedrevs av och inom en lokal férening dar man som spelare var medlem,
till att arrangeras av andra aktorer dér deltagarna &r kunder och koper en tjanst.
Dessa erfarenheter har bidragit till mitt intresse for kommersiellt driven barn- och
ungdomsidrott och &ven bidragit till vart jag riktar fokus i avhandlingen. Alla blickar
kommer ndgonstans ifran och de spelar roll for hur vi ser, uppfattar och analyserar
varlden runt omkring oss (Barad, 2003; 2007; Braidotti, 2013; Deleuze & Guattari,
2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Lazzarato, 2014; Rose, 2016)
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1. Inledning

Den hér avhandlingen handlar om kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott.
Mer specifikt ar studieobjektet foretag som séljer idrottstjanster inriktade pa barn-
och ungdomsidrott i Sverige. Den USA-baserade journalisten Mark Hyman (2012)
uppmarksammade det har omradet for ett decennium sedan. Han konstaterar att da-
gens samhélle &r perfekt for att sélja idrott riktade mot barn och ungdomar. Enligt
honom beror det dels pa att idrottande barn och ungdomar utgor ett stort kundseg-
ment, dels att deras foréldrar ar positivt installda till att spendera pengar pa sina
barns idrottande.

Hyman utgar som sagt fran en USA-baserad kontext, men under de senaste artion-
dena har kommersialiseringen av barn- och ungdomsidrott &ven uppmarksammats i
Sverige (Cardell, 2009; Carlsson & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012;
Wagnsson & Augustsson, 2015). Forskare har lagt marke till att &ven har har foretag
etablerat sig. Redelius och Svensson (2017) visar exempelvis att det har skett en
150-procentig 6kning av nya foretag under perioden 2010-2015 i jadmfoérelse med
perioden 2006-2010. Det innebar i reella termer att 60 nya foretag etablerade sig un-
der perioden. En kartldggning av de tolv stérsta barn- och ungdomsidrottsféretagen,
genomford av Sveriges televisions nyheter (SVT, 2020), faststaller dessutom att
dessa foretags omsattning dkat fran 68 miljoner kronor 2015 till Gver 100 miljoner
2019. Trots dessa redogdrelser finns det fa empiriska studier som undersoker kom-
mersiellt driven, eller i vidare bemérkelse kommersialiseringen av, barn- och ung-
domsidrott. For Sveriges del & kommersialiserad barn- och ungdomsidrott dessutom
ett sarskilt intressevackande omrade. Barn- och ungdomsidrott bedrivs ndmligen
frémst av ideella foreningar som &r knutna till Riksidrottsférbundet (RF). RF &r en
paraplyorganisation for den ideellt drivna idrotten. For att forklara det exceptionella
med kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i Sverige menar jag att man behd-
ver forsta den i relation till den ideellt drivna idrotten.
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1.2. Den ideellt drivna idrotten i Sverige

Den ideellt drivna idrotten som finns under RF:s paraply &r icke-vinstdrivande. Den
kan visserligen generera vinst, men sédan aterinvesteras i sddana fall i verksam-
heten. Det ar en central skillnad fran den kommersiellt drivna idrotten, vars grund-
bult &r att generera vinst till 4&garna. Den ideellt drivna idrotten i Sverige har séledes
inte som andamal att vare sig ackumulera vinst till agare eller medlemmar. Malms-
ten och Pallin (2005) understryker att idrottsforeningar &r till for och styrs av med-
lemmarna enligt demokratiska regler och principer.

Under RF:s paraply finns 18 000 lokala idrottsféreningar som organiseras under 72
specialidrottsforbund som ansvarar for utvecklingen av sina respektive idrotter. Uto-
ver det finns det 21 olika distriktsforbund som har till uppgift att stétta den regionala
idrotten och att representera idrottsintresset gentemot till exempel kommuner. Dérut-
over bestar RF av studieforbundet SISU-idrottsutbildarna som har till uppgift att er-
bjuda utbildning och fortbildning for forbund och féreningar. Grunden for att upp-
ratthalla de organisatoriska ramarna tillskrivs det ideella engagemanget fran de cirka
650 000 ledarna, vilket &r ett engagemang som genomsyrar hela modellen (Peterson
& Hedenborg, 2016). Majoritet av alla barn i Sverige ar nagon gang under sin upp-
vaxt medlem i den ideellt drivna idrotten (Thedin Jakobsson, 2015). Ofta ar dessu-
tom de ideella ledarna foréldrar till barn som deltar i féreningsidrotten (Kilger,
2020). Barn- och ungdomsidrotten utgdr ddrmed den storsta delen av RF:s verksam-
het (Centrum for idrottsforskning, 2019; Peterson & Hedenborg, 2016).

Forutom att vara den ledande sammanhallna organisationen for barn- och ungdom-
sidrott i landet, har RF bade en historisk och politisk forankring i det svenska sam-
hallet (Norberg; 2004; 2011 SOU; 2008). RF har sedan dess grundande 1904 haft en
néra relation till den politiska makten i Sverige. Redan 1913 beviljades exempelvis
organisationen ett arligt statligt idrottsbidrag. Drygt tva decennier senare (1931) fick
de &ven ansvar for distributionen av de statliga ekonomiska medlen samt for admi-
nistrationen av tavlingsidrotten. De blev ddrmed den hdgsta auktoriteten av organi-
serad idrott i landet och samtidigt en central aktor i det svenska civilsamhallet (Nor-
berg; 2004; SOU; 2008; Norberg, 2011). Beviljandet av ekonomiska medel handlade
om att staten bland annat ville framja fysisk aktivitet i den ideella samhéllssektorn
och darigenom stérka idrottsrorelsens egen autonomi som en organisation skild fran
staten, kommersiella marknader och civilsamhéllet (Norberg, 2011). Bidragen skulle
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inte betraktas som en gava, utan som en del av ett partnerskap mellan RF och staten.
Partnerskapet lever kvar an i dag och innebér att de bada parterna har saval rattig-
heter som skyldigheter gentemot varandra. Partnerskapet mellan staten och idrottsro-
relsen har Norberg definierat som ett implicit kontrakt mellan parterna (Bergsgard &
Norberg, 2010; Bjarsholm & Norberg, 2021; Norberg, 2004; 2011; 2018; SOU,
2008).

Det implicita kontraktet innefattar tva grundantaganden. For det forsta handlar det
om ett antagande att idrott genererar en rad samhélleliga nyttoaspekter eller mervér-
den. Idrotten har I&nge konstruerats och konstrueras som att den har ett varde som
utgor nagot mer an dess egenvérde (Norberg, 2004; Trondman, 2005). Dessa fore-
stéllningar innefattar framst barn- och ungdomsidrott som ofta betonas vara en av de
viktigaste platserna for fostran (SOU, 2008). Uppfattningen &r att idrotten bidrar till
en trygg uppfostringsmiljo samt utbildar barn och ungdomar till att bli goda, an-
svarstagande samhallsmedborgare. Detta synliggors inte minst i den idrottspolitiska
Regeringspropositionen som antogs 1999:

Idrott ger gemenskap. For manga manniskor ar kamratskapet i id-
rottsféreningen ett avgorande skal for att engagera sig. Barn och
ungdomar far i foreningen en trygg social gemenskap som bidrar
till att de skapar sig en egen identitet. De lar sig att respektera och
umgas med andra manniskor, ocksa ver generationsgranser, kul-
turella och etniska granser. Genom ledarna och aldre aktiva far
barn och ungdomar positiva vuxna forebilder och genom att man
aktivt framjar en dkad integration mellan idrott for funktionshind-
rade och andra far barnen och ungdomarna en naturlig installning
till olika funktionshinder. Inom idrotten kan de l&ra sig hur krop-
pen fungerar och ta stélining mot sadant som &r skadligt och ned-
brytande, t.ex. anvandningen av droger.

(Proposition 1998/99 En idrottspolitik for 2000-talet s. 107)

Aven om det har skrevs for dver tva decennier sedan aterfinns dessa idéer om idrot-
tens mervarde 4n idag och de 4r ocksa framskrivna i RF:s gemensamma visionsdo-
kument Idrotten vill (Riksidrottsforbundet, 2019). RF papekar dessutom pa sin hem-
sida att gladjen och gemenskapen i gruppen eller laget inte bara ar ett vérde for en-
skilda individer, utan idrotten ger mervarden for samhallet. Detta ar enligt RF ndgot

som “omfattar s& mycket mer &n en rolig fritidsaktivitet. Idrottsrorelsen vill vara en
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central pusselbit i ett hillbart samhélle” (Riksidrottsférbundet, 2022). Vad den ide-
ellt drivna idrotten vill kan sammanfattas som en strdvan att ”utveckla manniskor
positivt i alla avseenden” och bidra till ett “bra samhille”. Utifran denna vision vill
RF erbjuda en idrott for alla” (Riksidrottsférbundet, 2019). Synséttet att den ideellt
drivna idrotten kan generera mervarde har delats och delas fortfarande av bade RF
och staten. Tack vare den konsensus som rader i fragan har fa ideologiska konflikter
uppkommit. De konflikter som uppstatt har framst handlat om hur mycket pengar
RF borde beviljas, snarare &n huruvida idrottsrorelsen &r en positiv samhéllskraft el-
ler inte (Norberg, 2011; Trondman, 2005; SOU, 2008).

Det andra grundantagandet till beviljandet av ekonomiska medel har att géra med en
uppfattning att RF behover hjélp fran staten for att kunna utveckla sin ”fulla pot-
ential” och generera det mervérde som idrotten anses alstra. Norberg (2011) menar
att idrottsrérelsen redan fran borjan utmalades som en samhallelig tillgdng och som
I6pte risk att stagnera utan hjalp fran staten.

Forestallningen om idrottens formaga att generera merviérde existerar inte endast i
Sverige. Liknande idéer finns pa andra platser i exempelvis Europa och sammanfat-
tas bland annat i den Europeiska unionens dokument White paper on sports (Com-
mission of the European Communities, 2007). Dér betonas att idrotten &r ett viktigt
verktyg for att bibehalla och 6ka halsa, utveckla sociala och medborgerliga kompe-
tenser samt for att integrera migranter, forbereda unga for ett aktivt medborgarskap
och avstyra dem fran brottslighet.

En aterkommande farhdga som diskuterats bland forskare nar det kommer till ut-
vecklingen av kommersiella aktdrer &r ifall de utmanar, eller till och med hotar, den
ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten, och inte minst de ideal den vilar pa (Carls-
son & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012; Wagnsson & Augustsson,
2015). Norberg och Redelius (2012) fragar sig ifall trenden att foretag har fatt upp
dgonen for barn- och ungdomsidrott kan medfora att idrottsintresserade barn och
ungdomar blir exkluderade pa grund av ekonomiska skal. Wagnssons och Au-
gustssons (2015) slutsatser gar i samma riktning dar de konstaterar att kommersiellt
drivna foretag utmanar den ideellt drivna foreningsidrotten och dess ideal "idrott for
alla”. Carlsson och Hedenborg (2013) &r ddremot inne pa att det ar osakert om den
kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten egentligen utmanar den ideellt
drivna foreningsidrottens ideologi. Men, framhéver de, utvecklingen av foretag som
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bedriver barn- och ungdomsidrott medfor att kommersiellt driven barn- och ung-
domsidrott pa olika satt sammandrabbar med den ideellt drivna idrotten. Hur man an
ser pa utvecklingen finns det dock i dagslaget endast ett fatal empiriska studier som
analyserar kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. D&rfor finns det en hel del
fragor kvar att besvara, exempelvis fragor som ror hur den kommersiella utveckl-
ingen sammandrabbar och paverkar den ideella idrotten och dess ideologiska grund.

1.2.1. Idrott som socialt och kulturellt fenomen

En utgangspunkt i avhandlingen ar att jag ser organiserad idrott som ett socialt och
kulturellt och foljaktligen som ett formbart och féranderligt fenomen. Det innebdr att
jag ser organiserad idrott som foranderlig dels 6ver tid, dels utifrén radande sam-
hallskrafter som inrymmer manga kommersiella intressen (Coakley, 2011; Gruneau,
2017; Ljunggren, 2020; Peterson, 2003; Silk & Andrews, 2012; Stenling & Fahlén,
2009). Deleuze och Guattari (2016) beskriver forandringsprocesser som att nagot de-
territorialiserar fran ett givet territorium for att territorialiseras pa nytt. Nar det hant
sker en re-territorialisering av det ursprungliga territoriet. Jag utgar fran den pre-
missen som innebér att nér foretag etablerar sig inom barn- och ungdomsidrotten de-
territorialiserar de barn- och ungdomsidrott och territorialiserar den pa en kommersi-
ell marknad. En process som innebér att barn- och ungdomsidrotten re-territori-
aliseras som bade ideellt driven och kommersiellt driven. Den har utgdngspunkten &r
central for att analysera pa vilka satt foretag de-territorialiserar barn- och ungdom-
sidrotten och &r en forstaelse som saknas idag.

En annan utgangspunkt ar att jag ser kommersialisering som nagot som behéver for-
stas i tva parallella led. Den behéver dels forstas som de-territorialiseringsprocesser,
dels som den kraft som far nagot att de-territorialisera. Det senare definieras som
immateriellt arbete och &r en vasentlig del av dagens post-industriella arbetsmarknad
(Cook, 2004; Deleuze, 1992; Fisher, 2011; Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000;
Marx, 1995; Paulsen, 2017). Immateriellt arbete handlar om att fylla varor och tjans-
ter med sociala och kulturella véarden i syfte att fA manniskor att vilja ha, eller be-
géra, en viss produkt eller tjanst (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996; Marshall & Mor-
reale, 2018; Marx, 1995; Paulsen, 2017; Wernic, 1991). | avhandlingen laggs fokus
pé hur detta gors pé foretagens hemsidor bade i verbaltext och i visuella representat-
ioner av barn och ungdomar. Det senare definieras som produktionen av symboliska
personer. Sadan produktion har till syfte att lata tilltankta konsumenter spegla sig i
de symboliska personerna innan de bestdmmer sig for att kdpa tjdnsterna eller inte.
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Forutom det innefattar avhandlingen analyser av hur ledande personer fran barn- och
ungdomsidrottsforetag positionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten. Posit-
ioneringar ska forstas som diskursiva infrastrukturer som handlar om hur man for-
haller sig till ett fenomen (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999).
Avhandlingen bidrar saledes med att belysa hur utvecklingen av kommersiellt driven
barn- och ungdomsidrott sammandrabbar med den ideellt drivna barn- och ungdom-
sidrotten och vilka tankbara foljder det kan fa.

1.3. Syfte och fragestallningar

Syftet i avhandlingen &r att underséka hur kommersiellt driven barn- och ungdoms-
idrott i Sverige fungerar i bemarkelserna vilka tjinster som erbjuds av foretag, hur
tjansterna fylls med socialt och kulturellt varde samt hur den positioneras i relation
till ideellt driven barn- och ungdomsidrott. Fragestallningar som guidar studien ar:

1) Pavilka satt de-territorialiserar foretag barn- och ungdomsidrott i Sverige
och hur territorialiseras kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott?

2) Pavilka satt producerar foretag immateriella varden genom immateriellt ar-
bete dels om sig sjalva, dels om barn- och ungdomsidrott generellt?

3) Hur producerar foretag symboliska personer genom visuella representat-
ioner?

4) Hur positionerar ledande personer inom kommersiellt driven barn- och ung-
domsidrott den svenska barn- och ungdomsidrotten?
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2. Samhalleliga och teoretiska utgangspunkter

I det hér kapitlet riktas fokus mot hur samhallet har férandrats de senaste decenni-
erna. Forutom att forstas i relation till den ideellt drivna idrotten menar jag att studi-
eobjektet som jag intresserar mig for i avhandlingen ocksa bér forstds och analyseras
mot bakgrund av fordndrade samhalleliga normer. Det hér kapitlets syfte ar att be-
lysa nagra av dessa forandrade normer. Det inleds med en redogérelse for hur man-
niskor under de senaste decennierna har styrts mot att se sina liv och arbeten som om
de vore entreprendrer. Det efterfoljande avsnittet handlar om en férandrad iscensatt-
ning av foréldraskap dar det beskrivs hur dagens foraldrar uppfattar sig vara mer an-
svariga for sina barns valgang och framgéang an gardagens foraldrar. Avsnittet pro-
blematiserar ocksa dessa beskrivningar utifran uppfattningar om att fordldraskaps-
ideal &r influerade av socio-ekonomisk status och utbildningsstatus. Det sista avsnit-
tet i kapitlet aterkopplar till det inledande avsnittet och handlar om det post-
industriella arbetet som ett konstant paverkansarbete. Tillsammans bildar de har av-
snitten pa olika satt, och tillsammans, en grund for att forsta avhandlingens studieob-
jekt — foretag som séljer barn och ungdomsidrottstjénster.

2.1. Den autonoma entreprendriella styrningslogiken

Under de senaste decennierna har nyliberala idéer haft stor inverkan pa samhallen
och dessa idétraditioner genomsyrar numera stora delar av den globala kapitalistiska
varlden (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al., 2012; Therborn,
2017; Therborn, 2018). De nyliberala idéerna brukar skildras som en anledning till
en okad kommersialisering i samhallet, och dven som en padrivare till att offentliga
institutioner sdsom vard, skola och omsorg har fatt en mer kommersiell orientering.
Flera forskare uttrycker att nyliberala idétraditioner har medfort en ”kommersiali-
sering av allt” (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al., 2012; Ther-
born, 2017; Therborn, 2018). Idéerna tar ofta sin utgangspunkt i ett makroekono-
miskt projekt vars huvuddrag utgérs av en hog tilltro till den fritt &gande ménniskan
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och till marknaden (Hall, 2011; Harvey, 2005). Enligt Hall innefattar projektet ocksa
forestallningar om att marknader behdver tillkomma pa de omraden dar de for nar-
varande inte existerar.

Bauman (2000), som i stallet for begreppet nyliberalism foredrar att beskriva forand-
ringen i samhallet som ett skifte i den ekonomiska, kulturella, och sociala hallfast-
heten, lyfter istéllet att samhéllet har gatt fran en fast till en flytande modernitet. Den
fasta moderniteten var en tid och en verklighet i manniskans historia som praglades
av tung industri. Han illustrerar det som ett samhalle med tydliga strukturer och
granser mellan det offentliga och privata, arbete och fritid, och med en ekonomi som
inte flot runt pa en aktiemarknad. Motsatsen praglar den flytande moderniteten; den
beskriver han som uppluckrandet av det fasta. Granserna mellan arbete och fritid,
och nagot som aven blev patagligt under Covid-19-pandemin, mellan bostad och ar-
bete, har luckrats upp. Farre manniskor i vastvarlden arbetar idag pa arbetsplatser
som karaktariseras av tung industri och materiell produktion. Férandringen av ar-
betsmarknaden kan forstas som att det har att géra med dels teknologiska vinningar,
dels att mycket av den materiella produktionen har flyttats utomlands. Merparten av
det arbete som gors i vasterlandska samhéllen karaktariseras av serviceyrken som
kombineras med kunskaper om information, kommunikation och paverkan (De-
leuze; 1992; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Paulsen, 2017). De flesta foretag,
oavsett produkt eller tjanst, jobbar med kommunikation och marknadsféring for att
nd sina kunder (Bauman, 2000; Fisher, 2011; Deleuze, 1992; Hardt & Negri, 2000;
Lazzarato, 1996; Paulsen, 2017). Det géller inte minst fér avhandlingens studieob-
jekt de kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsforetagen.

Det &r delvis utifran férandringarna pa arbetsmarknaden som statens styrning av
medborgarna i det post-industriella samhallet beskrivs. Marttila (2018) kallar bland
annat styrningen for entreprendrialiseringen av samhallet. Bidragande till forand-
ringen i samhallsstyrningen for Sveriges del var ocksa den finanskris som radde i
borjan av 1990-talet. Arbetsldsheten gick fran 1,6 procent 1990 till 20 procent 1998
(Sernhede, et al., 2019). Fran 1980-talet tilltog ocksa forestallningar om att det be-
hovdes en ny sorts medborgare mer anpassad for ett nytt slags samhélle (Hall, 2011).
Entreprendren mélades ut som framtidens idealmedborgare (Brockling, 2016; Mart-
tila, 2018). Den hilden blir bland annat framtradande i Sverige nar den davarande re-
geringen 1991 lagger fram en Riksdagsproposition som betonar att vagen framat for
Sverige &r entreprendrernas och smaféretagarnas vag:
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Det &r av avgdrande betydelse for Sveriges ekonomiska utveckling under 1990-
talet att sma- och nyféretagandet far en rendssans. Det ar i smaforetagen som
de nya mojligheterna och de nya jobben finns. Det &r nyféretagandet som
maste bli ekonomins spjutspets mot framtiden. (Regeringens proposition om en
ny smaforetagspolitik, 1991/92:51, s. 1)

Brockling (2016) visar hur samma férestéallningar aterfinns i en vidare internationell
diskurs. | idealbilden av framtiden konstrueras individen som en entreprendr som
saljer sin kompetens och sitt eget arbete pa en dppen arbetsmarknad i konkurrens
med andra entreprendrer. | dagens svenska politiska landskap manifesteras dessa
idéer genom att samtliga riksdagspartiers politiska visioner innefattar och betonar
betydelsen av egenforetagare for nationell véalgéng. Sveriges regering markerade
ocksa ar 2009 att entreprendrskap ska ”16pa som en rdd trdd genom hela utbildnings-
systemet” (Regeringskansliet, 2009, s. 9).

Den har politiska entreprendrialiseringsagendan innehaller ocksa idéer om att méan-
niskor och samhallen riskerar att stagnera om de inte lar sig att ta egna initiativ eller
eget ansvar for sina liv och sitt arbete (Brown, 2015; Dahlstedt & Hertzberg, 2012;
Harvey, 2005; Smyth, 1999; Therborn, 2018). Forskare inom olika vetenskapliga
omraden, sa som skolvasendet (Brown, 2015; Dahlstedt & Herzberg, 2012; Grit,
1997; Smyth, 1999) eller statlig byrakrati (Rose & Miller, 1992), har visat att manni-
skor styrs mot ett entreprendriellt normsystem som i hdg grad innefattar synen pa sitt
liv som ett individuellt projekt. De framhaller att vi har gatt fran »vilfird” till 7ar-
betsfird” och fran ett samhélle dar medborgares sociala rattigheter stod i centrum,
till ett samhélle dar individens forsta och storsta plikt ar att arbeta (Sernhede et al.,
2019).

Sammanfattningsvis kan man sdga att dessa 6vergripande samhallsférandringar som
tilltagit i kraft de senaste fyra decennierna har medfért en grogrund for foretag att
etableras inom barn- och ungdomsidrott sdval som inom nagot annat omrade. For att
forsta hur just organiserad barn- och ungdomsidrott har etablerats som ett eftertraktat
omrade for foretagare, behdver de tilltinkta konsumenterna av barn- och ungdoms-
idrott ocksé beaktas, det vill séga barnfamiljerna. Nasta avsnitt behandlar den sam-
hélleliga styrningen av foraldraskap.
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2.2. De autonoma familjerna

Foregaende avsnitt framstéller hur samhallen pa ett Gvergripande plan har transfor-
merats och att vi nu lever i ett mer flytande post-industriellt samhalle. | det tidigare
avsnittet beskriver jag ocksa foljderna av denna transformering som har inneburit att
medborgare har styrts mot att se pa sig sjalva och sitt arbete i entreprenériella ter-
mer. De hdr 6vergripande samhéllsforandringarna menar jag har varit en fruktsam
grogrund for kommersiella idrottsforetag. Syftet med det foreliggande avsnittet &r att
situera familjen och foraldraskap i det flytande post-industriella samhallet. En sadan
framstéllning bidrar med ytterligare aspekter for att 6ka forstaelsen for uppkomsten
av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. Cook (2011) understryker dessu-
tom att man maste forsta foraldrar for att forsta barn eftersom de utgor de operativa
enheterna i barns varldar. Det ar foraldrar som hérsammar eller dsidoséatter barns
onskningar och begér.

Statens intresse for familjen fordndrades under 1990-talet i flera avseenden, vilket
kan ses som en del av statens férandrade styrning av medborgarna. Ansvaret for
fostran av morgondagens medborgare forflyttades i storre utstrackning éter till fa-
miljerna. Runt andra varldskriget och framét hade vélfardsstatens sociala ingenjors-
konst inneburit att staten tog stérre ansvar for barnens vélfard med exempelvis ut-
vecklingen av barnavardscentraler och foraldrautbildningar (Gleichmann, 2004;
Sandin, 2012). Fran och med 1990-talet blir féraldraskap mer att handla om att “fa-
miljen ska ta hand om sina egna risker och sin egen framgéng’ (Dahlberg, 2003, s.
119). Gleichmann (2004) beskriver hur tilltalet blir mer personligt dér staten genom
upplysningar, snarare an krav, forsoker att paverka foraldrar till att gora vissa speci-
fika val framfor andra. Sandin och Halldén (2003) framhaller att skiftet handlade om
att ”statsmakten tar mindre detaljansvar for utformningen av barns villkor medan det
lokala inflytandet stérks och foréldrarnas ansvar betonas™ (Sandin & Halldén 2003,
s. 8). Utgangspunkten for styrningen &r att foraldrar ska respekteras for sina asikter
liksom sina behov av personlig integritet. Till skillnad fran perioden runt andra
varldskriget da staten hade en mer aktivt reglerande roll anses foraldrar fran och med
1990-talet sjélva kunna bedéma och vélja vilket stod de &r i behov av (Gleichmann,
2004).
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2.2.1. Det flytande samhaéllet och ett forandrat foraldraskap

Den ovan gjorda redogdrelsen av statens andrade styrningslogik vad galler féraldra-
skap utgor endast en av manga olika forklaringsgrunder till hur foraldraskapet har
forandrats Gver tid. Det finns ocksa de som lyfter fram att uppkomsten av det mer
flytande samhéllet har medfort en dkad generell oro bland befolkningen (Beck,
2018; Giddens, 2007; Nelson, 2012). Giddens (2007) framhéver dock att d&ven om
vérlden inte &r en farligare plats i dag, har det mer individorienterade samhéllsidealet
medfort att ménniskor uppfattar att de har storre ansvar for sina néra och karas val-
befinnande och sékerhet. Dagens fordldrar & mer oroliga for deras barns framtid &n
vad foréldrar i tidigare generationer var. De uppfattar att framtidens samhélle kom-
mer att vara véldigt forandrat bade gentemot gardagens och dagens samhallen. For
att sékerstélla sina barns valfard infor den osdkra framtiden forséker de darfor till-
skansa dem olika fordelar. Nelson (2012) beskriver det som att dagens foraldrar for-
sOker ”hamstra” fordelar 4t sina barn. Det innefattar bland annat att foréldrar aktivt
och medvetet valjer forskolor och skolor &t sina barn. Gleichmann (2004) beskriver
det som att dagens foraldrar valjer olika traffpunkter t sina barn i lokalsamhallet ut-
ifran forestallningar om vilka traffpunkter som ar bast for dem. Dagens foraldra-
skapsideal redogors for som att foraldrar forvantas agera som riskhanterare och alltid
ha sina barns bésta som framsta intresse for att maximera sina egna barns forutsatt-
ningar i livet (Ball, 2004; Evans, et al., 2008, 2014; Nelson, 2012).

Coakley (2010) reflekterar ocksa 6ver hur bilden av foraldraskap har forandrats. |
USA utvecklades fran 1980-talet idéer om att foraldrar ska vara fullt ansvariga for
sina barn dygnet runt och aret om. Idéerna inforlivades av foraldrarna och barns
framgangar (eller misslyckanden) tillskrevs i hogre utstrackning an forr foraldrarna
sjdlva och deras fordldraskap. Om barnen lyckades vél inom ett omréde, sarskilt ett
socialt och kulturellt uppskattat omrade, ansags det att féraldrarna hade lyckats vl
med sin uppfostran, sérskilt bland andra foréldrar. Coakley framstaller med andra
ord foréldraskap som att det inte endast handlar om att ”hamstra” férdelar at sina
barn, utan ocksa att det ar en tavling bland foraldrar. Den hér forandringen var ett av
de forsta stegen mot att barn- och ungdomsidrotten kommersialiserades, enligt ho-
nom. Foréldrar bérjade namligen begdra hdgprofilerade, professionellt administre-
rade, exklusiva och vanligtvis dyra barn- och ungdomsidrottsprogram. Dessa pro-
gram framstaller Coakley som satt for foraldrar att dels kontrollera sina barn, dels se
till att barnen befinner sig inom en synlig, matbar och kulturellt uppskattad aktivitet
som kan generera respekt fran andra foraldrar.
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Det forandrade foraldraskapsidealet paverkar ocksa synen pa barn och barndom.
Barnen ses som inkompletta manniskor som foraldrar kan paverka genom medveten
styrning (Nelson, 2012; Wagnsson & Augustsson, 2015). Wagnsson och Augustsson
menar att den hér trenden syns i dagens diskussioner dar foraldrar férhandlar med
barnen om vad som ar mest lampligt for dem. De menar att ett sadant synsétt kan
tolkas som att foraldrarna bar pa en dold forvantan att barnet ska na ett givet resultat
i framtiden och att fordldrar kan paverka vagen dit. Foraldrars syn pa sitt foraldra-
skap, tillika deras syn pa barn och barndom, framstalls som anledningar till att pri-
vata utbildningsforetag som tillhandahaller olika barn(idrotts)tjanster existerar.
Dessa utbildningstjanster aterfinns pa en diffus marknad bestdende av en mix av of-
fentliga och privata aktorer (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; Evans; 2014).

2.2.2. Foréldraskap och den professionella medelklassen

| kontrast till beskrivningar om ett 6vergripande forandrat foraldraskap framhéller
vissa forskare att det framforallt handlar om att en del foraldrar har en ny syn pa for-
aldraskap (Lareau, 2000; Nelson, 2012). Nelson reflekterar, likt det som beskrivits
ovan, hur dagens foraldraskap ar annorlunda dels gentemot nar hon véxte upp, dels
gentemot hur hennes barn uppfostrar sina barn. Hon menar att dagens foraldraskap
ar mer intensivt och att begrepp som “helikopterfordldrar” och “curling fordldrar”
har uppkommit pa grund av det. Trots att foraldraskap pé ett dvergripande plan har
forandrats, havdar Nelson att klass och utbildningsniva gor att foraldrar utgar fran
olika foréldraskaps- och uppfostringsideal. Hon beskriver att det har uppkommit en
ny form av foraldragrupp som hon Kkallar den professionella medelklassen. Den hér
gruppen foraldrar bestar av en hoguthildad medelklass inom karriarsyrken. Hon sar-
skiljer dessa foraldrar fran den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen. Den
ekonomiska medelklassen definierar hon som foraldrar med en kandidatexamen som
hogsta utbildning och ’semiprofessionella” arbeten. Fordldrar fran arbetarklassen
definierar hon som féraldrar utan en universitetsutbildning och som innehar yrken
utan karridrmdjligheter.

Nelson gor dock ingen skillnad pa foraldrarna fran den ekonomiska medelklassen
och arbetarklassen nér hon kontrasterar dem mot den hdgutbildade medelklassen.
Hon menar att ndr hon jamforde foréldraskapsideal utmérkte sig den professionella
medelklassen gentemot de dvriga. Till skillnad fran den ekonomiska medelklassen
och arbetarklassen beskriver hon att den professionella medelklassen agnar stor del
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av sin tid till att planera och guida sina barn i livet. De skiljer sig ocksa fran sina
egna foraldrars syn pa foraldraskap. Den professionella medelklassen framhaller att
en stor del av deras forédldraskap, till skillnad fran deras foréldrars fordldraskap,
handlar om att hitta, utveckla och stddja sina barns talanger. De skriver darfor in
sina barn redan vid mycket Iag alder i olika organiserade fritidsaktiviteter i syfte att
barnens specifika talanger ska kunna upptéckas och forédlas (Nelson, 2012). Bland
den professionella medelklassen uppfattas barn och barndom som en process dér
varken barnens karaktar eller deras prestationer ar forutbestamda utan paverknings-
bara. Det vill sdga i likhet med hur flera forskare ovan har beskrivit ett generellt for-
aldraskapsideal idag.

Nelson (2012) beskriver dock att den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen
har en annan syn pa sitt foraldraskap. De framhaller sina foraldrars uppfostran som
tillrdcklig och talar om vikten av att kunna satta granser for barn. Den ekonomiska
medelklassen och arbetarklassen har inte samma uppfattningar om sin egen paver-
kanspotential som den professionella medelklassen har. Nelson menar att den ekono-
miska medelklassen och arbetarklassens syn pa sig sjalva som foraldrar, sitt forald-
raskap samt barn och barndom vilar pa en mer stabil grund an den professionella
medelklassens.

Dessa skillnader i synen pa barn och barndom som Nelson beskriver har dven skild-
rats av barndomssociologier (Cunningham; 1995; James & Prout, 1995; Mayall,
2015). De har pekat pa att ett traditionellt sétt att se och behandla barn och barndom
pa ar att se barn som undergivna foraldrar och vuxna. Barnens existens vilar pa fore-
stéllningar om att de ar framtida vuxna, eller vuxna i blivande, i stéllet fér som man-
niskor i sig sjélva. Barn och barndom konstrueras som en passage som ménniskan
ska ta sig igenom for att bli vuxna (Cunningham; 1995; James & Prout, 1995; May-
all, 2015). Sédana beskrivningar ligger nara det synsatt som den professionella me-
delklassen har. Deras synsétt framstélls av Nelson (2012) som att fordldrarna har
blicken mot barnens framtid. Den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen
framstalls daremot som att de ser barn och barndom som nagot i sig sjalvt.

Nelsons (2012) framstallning av skillnader i foraldragrupper baserat pé foraldrars

socio-ekonomiska och utbildningsstatus anser jag ar delvis férenklad och reduktion-
istisk. Hur barn och barndom uppfattas och konstrueras bade bland vuxna, och bland
foraldrar, ar ett komplext omrade. Det kan inte goras endast utifran socio-ekonomisk
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status eller hogsta utbildningsniva. Andra faktorer som kan ha betydelse ar exempel-
vis geografisk plats, alder, etnicitet, religion, funktionsvariationer, familjesituationer
med mera. Med anledning av det méste man forsta det som att Nelson beskriver
olika idealtyper av foraldraskap. Trots att Nelsons idealtyper &r reduktionistiska &r
de samtidigt anvandbara for att beskriva att det finns skillnader i férestaliningar om
barn och barndom bland féraldrar. Med anledning av det menar jag att expansionen
av foretag som séljer (idrotts)tjanster beskrivs utifran ett ideal som ligger narmare
den professionella medelklassens syn pa barn och barndom, snarare &n ett generellt
forandrat foraldraskap. Det &r viktigt att ha i atanke for att problematisera uppkoms-
ten av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i Sverige.

2.3. Det post-industriella paverkansarbetet

| den sista delen av det hér kapitlet tecknas det jag kallar for det post-industriella pa-
verkansarbetet. Avsnittet fogar samman de féregdende avsnitten och bildar ett teore-
tiskt ramverk for att forstd avhandlingens studieobjekt — foretag som séljer barn- och
ungdomsidrottstjanster. En sammanfattning och redogdrelse for hur dessa delar
hanger samman med varandra aterfinns avslutningsvis i det har kapitlet.

2.3.1. Begar som forandringskraft

Utgéangspunkten for att teckna det post-industriella paverkansarbetet handlar om att
forsta fenomen som att de utgdrs av territorium (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri,
2000; Deleuze & Guattari, 2016). Territorium ar ett begrepp fran Deleuzes och
Guattaris (2016) verktygslada och anvénds i avhandlingen for att undersoka hur
kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott fungerar i avseende pa vilka tjanster
barn- och ungdomsidrottsforetag erbjuder i relation till den ideellt drivna idrotten.

Ett territorium i Deleuzes och Guattaris (2016) fall uppkommer genom att nagot har
tillskrivits en identitet. Forutsattningen for att ndgot ska tillskrivas en identitet &r en-
ligt Deleuze och Guattari, att granser uppréttas mellan en specifik identitet och andra
identiteter. Ett territorium uppréttas med andra ord genom gransdragningar (Aurora,
2014; Deleuze & Guattari, 2016). Baserat pa den forstaelsen ar min utgangspunkt i
avhandlingen att den ideellt drivna idrotten &r ett idrottsterritorium i Sverige, som
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har tillskrivits vissa egenskaper. Den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrot-
ten ar ett annat idrottsterritorium vars egenskaper pa samma satt inte ar utforskade
och séledes inte lika framtradande, vilket jag har for avsikt att gora.

Ett annat viktigt karaktarsdrag i Deleuzes och Guattaris koncept &r fordndring i terri-
torier. Genom att ett territorium har upprattats sa skapas ocksa en vag ut ur territo-
riet, ett sétt att passera territoriets grans. FOr att beskriva denna passering av ett terri-
toriums grans anvander de begreppet de-territorialisering (Deleuze & Guattari
2016). De-territorialisering innebar alltsa att nagot ror sig fran hur det brukar vara
beskaffat till ndgot nytt. | min undersokning av kommersiellt driven barn- och ung-
domsidrott tolkar jag foretagen som exempel pa de-territorialiseringsprocesser inom
svensk barn-och ungdomsidrott.

Att passera ett territoriums grans ska ddaremot inte endast forstas i materiella termer,
som korsandet av en fysisk gréns. Deleuze och Guattari (2015; 2016) gdr ingen
skillnad pa det materiella eller immateriella. I sin lasning av Deleuze och Guattari
menar Buchanan (2021) dock att deras intresse framst ligger i hur det abstrakta i
form av ord och sprak kan transformera det mentala som i sin tur omformar det ma-
teriella. Det innebdr att ord och sprak kan fungera som paverkanskrafter som gor att
méanniskor tanker annorlunda och darfor ror sig pa ett annat sétt. Jag har i avhand-
lingen samma utgangspunkt nar jag analyserar kommersiellt driven barn- och ung-
domsidrott. Min utgangspunkt &r med andra ord att kommersiellt driven barn- och
ungdomsidrott och de abstrakta tankar som produceras om barn- och ungdomsidrott
fungerar som péaverkanskrafter pa barn, ungdomar och deras foraldrar liksom pa den
ideellt drivna idrotten i Sverige.

Grunden i paverkanskrafterna menar Deleuze och Guattari (2016) ar begéar. Det &r
begar som séatter igdng de-territorialiseringsprocesser. Begar kan forstas som det
bransle som gor att forandringar sker (Colebrook, 2010; Deleuze & Guattari, 2016;
Spindler, 2013). Ett viktigt tillagg ar dock att begar aldrig kan uppsta spontant ini-
fran ett territorium utan alltid ar en kraft utanfor det territoriet som man befinner sig
(Lazzarato, 2017). Enligt Deleuze och Guattari ar det ménniskans begar efter ett
visst liv, ett liv som finns pa utsidan, som genererar uppfattningar om att vissa behov
behdver tillfredsstéllas. Dessa begarsuppfattningar genererar rérelser i syfte att till-
fredsstalla behoven. Lazzarato (1996) beskriver det som att vi inte begér nagot, eller
nagon i sig sjalv, utan det vi begar ar varldar och méjligheter.
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Det &r med andra ord begéret efter ett liv som ligger utanfor det territorium som man
befinner sig inom som har potential att de-territorialisera och (om)forma det tidigare
territoriet och dppna upp det for nya organiseringar. Nar begar har fatt ett visst terri-
torium att de-territorialisera menar Deleuze och Guattari (2016) att det sker en re-
territorialisering. Det senare ska forstas i termer av hur det gamla territoriet, genom
de-territorialiseringar, pa nytt territorialiseras, fast denna gang innehallande de ele-
ment som fick det ursprungliga territoriet att férandras.

2.3.2. Immateriellt arbete som paverkanskraft

Arbete i det post-industriella samhéllet beskrivs som att det till stor del utgors av im-
materiellt arbete som har till syfte att paverka manniskors begar (Deleuze, 1992;
Hardt & Negri, 2000; Lazzarato, 1996; Paulsen, 2017). Immateriellt arbete &r arbete
vars syfte dr att producera, fixera och ta kontroll éver produkters och tjansters kultu-
rella och sociala innebord (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996). Andemeningen &r att
ge form till och materialisera fantasier, kanslor, smaker for att paverka potentiella
kunders “ideologiska” och kulturella forstielse av fenomenet i syfte att fa dem att
konsumera (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazzarato, 2014;
Paulsen, 2017). Immateriellt arbete ska i det avseendet ses som paverkanskrafter
med avsikt att transformera potentiella kunders begar och fa dem att rora sig utanfor
det territorium de befinner sig inom. Foretags marknadsféring och kommunikation
om deras produkter eller tjanster beskriver Deleuze (1992) som ett foretags “sjal” i
det post-industriella samhéllet. | avhandlingen undersoker jag hur féretag marknads-
for sig sjilva genom kommunikation med potentiella kunder via deras hemsidor.

2.3.3. Immateriella varden som férandringskraft

Barndomssociologer beskriver hur foretags immateriella arbete har varit av bety-
delse nar det kommer till att paverka vuxnas forstaelse av barn och barndom (Cook,
2004; 2005, 2011; Sparrman & Sandin, 2012). Barn och barndom som sociala och
kulturella fenomen forandrades under slutet av 1800- och bérjan av 1900-talet till
foljd av att barnarbete borjade forbjudas. Barn sags efter det framst utifran foraldrars
och vuxnas kanslomassiga varden och inte langre utifran vilket slags arbete de
kunde utfora (Zelizes, 1985). Forandringen i barns samhélleliga status uppmarksam-
mades ocksa av kommersiella aktorer dar en del foretag borjade rikta sig direkt till
barn. Mddrar hade innan dess framst legat i marknadsaktérers intresse nar foretag
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forsokte salja barnprodukter. Men fran och med 1930-talet i USA och nagra artion-
den senare i Skandinavien skedde alltsa detta skifte. Marknadsaktorerna borjade for-
soka se virlden utifran barnens 6gon (Cook, 2004; Hordne, 2003). Barn kom att for-
stas av forsaljare som sjalvstandiga, sociala och kulturella personer som, likt alla
andra, ar mojliga att paverka. Skiftet innefattade alltsa att foretag forsokte na barnen
sjélva i stéallet for deras foréldrar (Cook, 2004; 2011; Korsvold, 2012). Férandringen
kan forstas som en del i en stérre samhallelig process som innefattade processen att
upphdja barns status och vérde. Konsumenterkannandet var en starkt bidragande
kraft i detta, enligt Cook (2008).

Men dven om barn tillskrivs egen agens idag framhaller Cook (2011) att barn aldrig
kan existera i isolation. Barn och foréldrar & sammankopplade och bundna till
varandra. Nar marknadsforare och forséljare forsoker na ett barn med sina produkter
eller tjanster forsoker de samtidigt forestalla sig vem som &r barnets forélder (Bailey
& Ulman, 2005; Coffey et al., 2006). Darfor behover alla marknadsplatser som rik-
tas mot barn forstas som en plats for ”gemensam shopping” (Cook, 2011). Det siitt
som foretag anvander sig av ndr de vander sig mot barn och deras fordldrar &r att de
producerar symboliska personer. Symboliska personer kan forstas som foretags, och
marknadsforares, sammanfogande av vem barnet och dess féralder ar. De &r symbo-
liska i den bemaérkelsen att de produceras for barn och deras foraldrar att spegla sig i
och forestalla sig vad de far vid konsumtion. Forsaljare och marknadsforare konstru-
erar alltsa symboliska personer som bade barn och deras foraldrar kan begéra i syfte
att f& dem att konsumera produkten eller tjansten (Cook, 2011). I avhandlingen ana-
lyserar jag hur detta gors genom att studera visuella representationer pa barn och
ungdomar pa foretags hemsidor.

Konstruktionen av kommersiella symboliska personer har beskrivits som att den ut-
gar frn tva barnideal: det oskyldiga barnet och det kompetenta barnet (Cook, 2004;
2005). Det oskyldiga barnet harstammar fran romantikens syn pa barn och barndom
som ofdrstort, oskyldigt och rent. Marknadsférare som anspelar pé detta ideal repre-
senterar barn som evangeliska varelser och barn och barndom som en skyddad och
nostalgisk tid. Marknadsférare som anspelar pé det kompetenta barnet representerar
istallet barn som aktiva och kompetenta varelser i sin egen ratt (Cook, 2004; 2005).
Foretag och marknadsforare anspelar alltsd pa olika forestallningar som vuxna och
foraldrar har om barn och barndom. Dessa anspelningar behover dock ocksa vara
tillfredstallande utifran barnens synvinkel.
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I de nordiska landerna har férestallningarna om barn och barndom &ven végletts av
staten. Bland annat har staten forsokt ”skydda barnet” fran marknadskrafter, da barn
inte har ansetts vara mogna nog att géra évervaganden om konsumtion (Korsvold,
2012; Sandin, 2012; Sjoéberg, 2013) vilket ligger i linje med idéer om barn som ofér-
diga och i behov av skydd. Séaledes ar det inte bara marknader som férsoker kontrol-
lera sociala och kulturella inneborder av fenomen, eller som i det hér fallet, barn och
barndom. Den stora skillnaden &r dock att féretag har ekonomiska intressen av att
forsoka paverka manniskors begar for att kontrollera och géra vinst pa olika feno-
men. Paverkan gors genom att reproducera forstaelser och subjektiviteter om pro-
dukter eller tjanster som inrattats pa en marknad i syfte att ta kontroll 6ver den (De-
leuze, 1992; Hardt & Negri, 2000; Lazzarato, 1996). Den ideellt drivna barn- och
ungdomsidrotten i Sverige kan ses utifrdn samma premisser som statens forsok att
hélla barn borta fran marknadskrafter. | nasta avsnitt problematiserar jag denna upp-
fattning for att slutligen landa i en beskrivning av avhandlingens studieobjekt.

2.3.4. Sammanfattning

Det forsta kapitlets syfte var att lagga en grund for att forstd avhandlingens studieob-
jekt, alltsa foretag som séljer barn- och ungdomsidrottstjanster i Sverige. Inlednings-
vis gav jag en dvergripande beskrivning av hur det vasterlandska samhallet numer
kan forstas som ett flytande, post-industriellt samhalle. Jag beskrev i avsnittet hur ar-
betsmarknaden i dag k&nnetecknas av en utbredd tjanstesektor och att medborgare
har skolats till att se sig sjalva som entreprendrer bade i relation till sina egna liv och
sina arbeten. Denna utveckling menar jag har varit fruktsam for etableringen av nya
sma- och medelstora foretag i landet, oavsett inriktning. De 6vergripande samhélls-
forandringarna har ocksd medfort att dagens foraldrar uppfattar att de sjélva ar mer
individuellt ansvariga for deras barns valgang. Foraldrar upplever dessutom att det
samhalle som deras barn kommer att leva i kommer vara véldigt annorlunda och mer
osakert jamfort med dagens samhélle. Darfor k&nner de att de behdver ge sina barn
extra fordelar. Jag tog ocksa upp hur forestallningar om foraldraskap skiljer sig at
mellan foraldrar. Dessa skillnader baseras dels pa socio-ekonomiska ojamlikheter,
dels pa utbildningsniva. Foraldrar med universitetsutbildningar framstalls som att de
ser sina barn som mer formbara och paverkningsbara och som innehavare av grans-
16s potential som kan foradlas. Forédldrarnas uppgift ar saledes att hitta den ratta mil-
jon och de réatta aktiviteterna for barnets utveckling, medan arbetar- och ekonomisk
medelklass beskrivs som att de ser barn som mindre formbara. De har ett mer deter-
ministiskt synsatt &n vad den universitetsutbildade medelklassen har (Nelson, 2012).
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Skillnaderna i foraldrarnas foraldraskap kan ocksa beskrivas som att foraldrarna har
olika barnsyn. Den hdgt universitetsutbildade medelklassens barnsyn framstélls som
att de ser barn som framtida vuxna och barn och barndom som en passage mot att bli
vuxen. Den ekonomiska medelklassen och arbetarklassen beskrivs ddremot som att
de ser barn och barndom som nagot i sig sjalvt. Foraldrars forandrade och olika syn
pa barn och barndom, och sarskilt den syn som den valuthildade medelklassen har,
framstalls ofta som en av orsakerna till att foretag som saljer tjanster riktade till barn
och ungdomar, bade generellt och specifikt inom idrott, har tillkommit.

Det avslutande avsnittet aterkopplar till forandringen i arbetsorganiseringen som
nédmndes i det inledande avsnittet. Dar beskriver jag hur dagens post-industriella ar-
bete framstalls som att det i mangt och mycket bestér av immateriellt arbete. Det in-
nefattar att foretag forsoker paverka potentiella kunders begar i syfte att fa dem att
kopa deras produkter, eller tjanster, och samtidigt ta kontroll éver en marknads kul-
turella innebord. Barndomssociologer har beskrivit hur barnmarknader har paverkat
och influerat hur vuxna ser pa barn och barndom som sociala och kulturella varelser
och fenomen. P4 samma sétt som marknader kan influera vuxnas syn pa barn och
barndom i syfte att sélja sina produkter, &r en premiss i avhandlingen att marknader
kan influera andra fenomen sa som barn- och ungdomsidrott i syfte att géra den
“siljbar”. Det ar utifrén det perspektivet som jag narmar mig den forskning som
finns om kommersiell barn- och ungdomsidrott.
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3. Tidigare forskning

Syftet med foregaende kapitel var att Idgga en grund for hur man kan forsta kom-
mersiell barn- och ungdomsidrott som drivs av foretag. Syftet med det hér kapitlet &r
att framstélla hur forskare beskriver att idrott har paverkats av kommersiella intres-
sen samt hur den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten indirekt har paverkats av
sadana intressen. Ytterligare ett syfte &r att beskriva och ringa in avhandlingens stu-
dieobjekt, alltsa foretag som saljer barn- och ungdomsidrott.

3.1. Kommersiella krafters paverkan pa ideellt driven
barn- och ungdomsidrott

Kommersiella intressen for idrott 6kade under efterkrigstiden bade i Sverige och in-
ternationellt. Det medforde att idrott i flera avseenden omorganiserades utifran kom-
mersiella foretagsstrukturer (Andrews, 2006; Fahlén, 2006; Gruneau, 2017; Llewl-
lyn & Gleaves, 2016; Peterson, 1987). Coakley (2011) beskriver att nar mangmiljon-
foretag borjade sponsra evenemang och elitidrottare, inleddes en férandringsprocess
av hur idrotter bade organiserades och immateriellt konstruerades. Enligt honom
borjade idrotter att uppfattas som att de hade en inneboende kérna; de essentiali-
serades. K&rnan bestod av idéer som innefattade hyllandet av individualism och tév-
ling. De som vann tavlingar kom att uppfattas som att de fortjanade erkdnnanden
och privilegier. Misslyckanden bedémdes daremot som att det berodde pa daliga val
eller svag karaktar. Den har kdrnan som kommersiella aktérer och kommersiella in-
tressen har medfort inom idrott beskrivs ocksa som en legitimeringskraft for nylibe-
rala idétraditioner (Coakley, 2011; Silk & Andrews, 2012; Andrews & Silk 2018;
Andrews, 2020). Fragan ar daremot vad det innebér for barn- och ungdomsidrotten
att elitidrotter konstrueras utifran den har kommersiella karnan. Fa nationella och in-
ternationella studier har intresserat sig for kommersialiseringens effekter pa barn-
och ungdomsidrott.
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Coakley (2010) pekar daremot ut kommersiella idrottsentreprenérer inom barn- och
ungdomsidrott som medverkande till att konstruera barn- och ungdomsidrotten uti-
fran samma kommersiella elitidrottskarna. Han beskriver utifran en USA-baserad
kontext att idrottsentreprendrer tillkom till stor del p& grund av budgetnedskarningar
inom den offentliga sektorn. Nér de kommersiella bolagen etablerade sig bérjade de
propagera for tidig specialisering och aret-runt-traning. Enligt Coakley berodde detta
framst pa att de behovde en stabil arlig inkomst. Han framstaller det som att forald-
rar och unga idrottare behGvde dvertygas om att aret-runt-traning och specialisering
var nédvandigt for att lyckas na elitidrotten. Entreprendrernas paverkanskraft inne-
bar ganska omgéende langre sasonger, aret-runt-deltagande, mer kravande traning
och fler matcher, samt mer och langre resande. P& en generation forandrades barn-
och ungdomsidrotten och nya grundlaggande filosofiska principer och mal etablera-
des av coacher, foréldrar och spelare (Coakley, 2010).

Nér det kommer till den amerikanska barn- och ungdomsidrotten riktar forskare
ocksa ljuset mot collegeidrotten (Benford, 2007; Hawkins, 2000; Staurowsky, 2004;
Ukeiley, 1996). De beskriver att unga idrottare utnyttjas och fungerar som reklampe-
lare av skolorna inom collegeidrott. De far inget betalt och deras villkor som studen-
ter ar villkorade utifran deras idrottsliga prestationer. Drabbas de av en langtids-
skada kan det innebéra att bade studiemdjligheten och idrottskarridren forsvinner. En
del forskare likstéller collegeidrott med modernt slavarbete. Dessutom utmalas det
som att den uppréatthaller en fiktiv bild av amatérism, trots att de mest attraktiva
sporterna dr hyperkommersialiserade redan pa collegeniva (Benford, 2007; Stau-
rowsky, 2004). Jag tolkar dessa utsagor som att &ven collegeidrotten ar praglad av
samma elitidrottsk&rna som Coakley (2011) beskriver.

Den ideellt drivna idrotten i Sverige har ddremot inte i samma omfattning utsatts for
budgetnedskarningar som i USA. Den har till och med under det senaste decenniet
fatt okat statligt anslag. Den har heller inte samma néra relation till skolvasendet
som i det amerikanska systemet. Trots det visar en del studier hur elitidrotters kom-
mersiella kdrna har paverkat aven den svenska barn- och ungdomsidrotten. Patriks-
son (1987) beskriver till exempel hur ett konkurrenstank borjade véxa fram mellan
foreningarna under 1970-talet. Foreningar bérjade da intressera sig for att utveckla
“unga talanger”, vilket bidrog till att allt fler foreningar borjade engagera sig for att
bedriva barn- och ungdomsidrott. Barn- och ungdomsidrott kom att ses som investe-
ringar infor framtiden for foreningar dér produktionen av egna spelare innebar en

lagre kostnad gentemot att kdpa spelare fran andra lag.
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Redelius (2016a) beskriver att flera kritiska perspektiv lades fram i samband med
den forsta forskningskonferensen om barn- och ungdomsidrott pa 1980-talet. Dessa
kritiska perspektiv &r &n idag aktuella. Bland annat uppmérksammades att barns
spontanidrott hade minskat liksom att den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten
omgdrdades av en allvarligare pragel och att specialiseringar skedde vid allt 1agre
aldrar. Forestallningar om barn och ungdomars behov av specialisering tolkar jag
som att de ligger néra den kommersiella krna som Coakley (2011) beskriver. De fo-
restallningarna ligger néra idéer som innefattar individualism och tavling mellan id-
rottsféreningar och idrottare sjalva. Barn och ungdomars specialisering &r dessutom
fortfarande ett aktuellt &mne och Redelius (2016b) framstéller att det finns en skilje-
linje mellan landets barnidrottstranare i fragan. Hon beskriver hur anstallda tranare i
storre utstrackning foresprakar tidiga urval och tidig specialisering an ideella tranare.

Eliasson (2015) belyser ocksa hur barn, foraldrar och tranares syn pa barnidrott skil-
jer sig &t. Hon visar hur barnen baserar sin idrottsforstaelse pa en social logik dar de
far vara med kompisar, foraldrarna pé en fostrande logik och tranarna pa en idrotts-
logik. Hon forklarar att barnidrott saledes utgar fran olika idrottsvarldar, samtidigt
som det ar tranarna som sétter agendan utifran sina perspektiv. Walters med kollegor
(2010) lyfter ocksa fram att det ar tranaren som bestdmmer vad barnens idrottserfa-
renheter ska handla om. Utifran det ovanstdende innebér det att barn kan ha helt
olika idrottsupplevelser beroende pa hur influerad deras tranare ar av kommersiella
krafter som omgérdar elitidrott. Med andra ord &r den ideellt drivna barn- och ung-
domsidrotten ett mangfacetterat falt. Detta géller inte minst i relation till hur influe-
rade den &r av kommersiella krafter.

Dérmed tolkar jag, utifran den kommersiella karnan som Coakley (2011) beskriver
som handlar om individualism och tavling, att manga ideellt drivna féreningar &r
praglade av den kraften. Stenling och Fahlén (2009) belyser exempelvis hur den ide-
ellt drivna idrotten i Sverige i stor omfattning ar influerad av tavlingslogiker. Repre-
sentanterna som de har intervjuat patalar forvisso vikten av “idrott for alla” men de
beskriver ocksa att det ar svart att implementera varden som avviker fran tavlingsid-
rottens resultatorienterade logik. De redogor for hur foreningarna satsar pa sport-
kommittéer, talangprogram, marknadsforing och sponsorgrupper, medan det finns fa
som arbetar med fragor som handlar om fostrande av demokratiska, sociala och mo-
raliska synsétt bland medlemmarna. P4 grund av det menar forfattarna att det finns
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en logikernas hierarkiska ordning inom den ideellt drivna idrotten, dar tavlingslogi-
ken premieras. Sadana logiker framhaller Stenling och Fahlén som mer belonande
och lattare att folja for foreningar &n de logiker som handlar om idrott for alla”.

Liknande tendenser redovisas i utvarderingar av den statliga satsningen Handslaget.
Satsningens malsattning var att 6ppna idrottens dorrar for fler. Daremot visar flera
studier hur pengarna framst anvandes for att utveckla den befintliga verksamheten
(Engstrom, 2008; Fahlén & Karp, 2010; Karp, et al., 2016). Fahlén och Karp fram-
haller att det tyder pa att den ideellt drivna idrotten forst och framst ar intresserad av
att reproducera den befintliga verksamheten och dess tavlingslogiker. Dérmed &r
den mindre intresserad av statliga initiativ riktade mot till exempel 6kad folkhéalsa
eller integration. Detta framkommer ocksa i det faktum att tavling och selektering ar
en central del av méanga idrottsforeningars verksamhet redan fran tidig alder och att
tavlingsdebuten sker i allt yngre aldrar. (Andreasson, 2007; Carlsson & Fransson,
2006; Fundberg, 2005; Kilger, 2017).

Dessa generella beskrivningar av hur den ideellt drivna idrotten, inklusive barn- och
ungdomsidrotten, ar paverkad och praglad av elitidrotters kommersiella karna ar
medvetet tillspetsad. | sjalva verket &r, som ocksa beskrivet ovan, den ideellt drivna,
till lika den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten mangfacetterad. Avsikten med
den hér beskrivningen &r att problematisera hur kommersiella processer utovar infly-
tande och paverkar begar och forstaelser av vad fenomen ar. Nasta del handlar om
de kommersiella idrottsprocesser som existerar utanfor den ideellt drivna barn- och
ungdomsidrotten.

3.2. Externa kommersialiseringsprocesser inom barn-
och ungdomsidrott

Utgéangspunkten for redogorelsen av hur kommersiella krafter tar sig uttryck utanfor
den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten i Sverige kommer fran Hatcher (2000).
Hatcher har inte intresserat sig for idrott specifikt utan for kommersialiseringen av
andra sektorer sdsom skolan och utbildningsvéasendet. Han menar att nar man stude-
rar kommersialisering av tidigare icke-kommersiell verksamhet behdver man gora
en distinktion mellan tva olika kommersialiseringsprocesser. Distinktionen handlar
om att forstd kommersialisering antingen som en intern- eller en extern process.
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Samma distinktion kan &ven gdras mellan de kommersialiseringsprocesser som sker
inom den ideellt drivna idrotten och de externa processer som sker utanfor den.

Interna processer blir synliga nér offentliga institutioner forandras till att styras mer
utifran foretags principer dér sektorernas identitet och vad som vérdesatts som in-
stitution forandrats utifran kommersiella normer (Hatcher, 2000). | beskrivningen
ovan ar detta tydligt nar idrotter omorganiseras utifran elitidrotters kdrna. Externa
kommersialiseringsprocesser blir daremot synliga nér privata foretag borjar organi-
sera tjanster som tidigare varit utanfér marknadsintresset, sa som valfardstjanster
(Hatcher, 2000). Externa processer kan ses utifran nyliberala idétraditioner som in-
nefattar forestallningar om behovet av att skapa en marknad dér det tidigare inte exi-
sterat ndgon (Harvey, 2005; Hall, 2011). | den har avhandlingen utgérs den externa
kommersialiseringsprocessen av foretag som driver barn- och ungdomsidrott i kom-
mersiell form. | den resterande delen av det har kapitlet kommer jag redogéra for
den forskning som skildrar den externa kommersialiseringsprocessen som alltsa be-
star av foretag som bedriver barn- och ungdomsidrott i Sverige.

Utvecklingen av att foretag har etablerat sig innebdr att barn- och ungdomsidrott
omvandlas till en “tjénst pa en marknad” som kan tillhandahallas av olika aktorer.
Den externa kommersialiseringsprocessen inom barn- och ungdomsidrott &r forhal-
landevis séllan undersokt. En av de férsta som intresserade sig for dessa externa
kommersialiseringsprocesser i forskningssammanhang &r David Cardell (2009). Han
konstaterar inledningsvis att studier som handlar om idrott for barn som arrangeras
av foretag saknas. | den statliga utredningen Tavlingsfostran och Foreningsfostran —
en utvérdering av statens stod till idrotten (2008) noteras pé liknande vis att barns id-
rottsverksamhet har forbisetts nar det kommer till kommersiellt orienterade verk-
samheter. Sedan dess har omradet ront ett visst intresse, dven om det fortfarande ar
relativt sparsamt utforskat.

Genom att belysa den kommersiella utvecklingen av barn- och ungdomsidrott som
en del av en vidare kulturindustriell barndomskontext intresserar sig Cardell (2009)
for hur ett kommersiellt idrottslager for barn fungerar. Han lagger sérskilt vikt vid
hur verksamheterna organiseras och styrs utifran kulturella och ekonomiska strate-
gier. Han visar att strategierna omfattar foretagen, kommuner och ideella féreningar
som hjalper till pa lagren. For dessa tre aktorer ses lagret som en potentiell kalla till
ekonomisk avkastning bade i nutid och framtid. De lokala foreningarna som samar-

betar med lagret far ekonomiska tillskott till sina foreningar. Kommunen ser lagret
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som en investering i barn- och ungdomsidrott, samt i folkhalsa och ett sétt att mark-
nadsfora staden. Cardell menar dock att det senare &r mer framtradande da de flesta
av lagrens deltagare inte kommer fran kommunen. De hoppas att de positiva minnes-
bilderna som deltagare far fran lagret ska gora att kommunen blir attraktiv att bo i
for kommande generationer. Foretagets syfte med lagret &r att skapa ett evenemang
som ligger néra deras séljkoncept, samt att inhdmta kunskap om potentiella konsu-
menter. Foretagets ambition ar saledes inte enbart att generera vinst under lagret,
utan ocksa att, likt kommunen, fa deltagarna att associera féretaget med positiva var-
den.

Norberg och Redelius (2012) tar ocksa upp den externa kommersialiseringsproces-
sen. Tva olika typer av verksamheter lyfts fram, varav den forsta ar en verksamhet
dar foretag har borjat bedriva lager pa samma sétt som beskrivs ovan. Den andra ty-
pen av verksamhet ar barnidrott for 4-9 aringar som arrangeras terminsvis. De beto-
nar ocksa att den kommersiella utvecklingen medfor att den ideellt drivna idrotten &r
utsatt for konkurrens, samt att den delvis dr utformad som en kritik mot den ideellt
drivna idrotten. Kritiken, menar de, handlar om att foretagen pastar att den ideellt
drivna idrotten inte lyckas bedriva en bred och lekfull barn- och ungdomsverksam-
het.

Wagnsson och Augustsson (2015) har ocksa intresserat sig for externa kommersiali-
seringsprocesser. De har studerat foraldrars syn pa kommersiell barn- och ungdom-
sidrott och beskriver att foraldrar later sina barn delta i kommersiella verksamheter
pa liknande grunder som varfor de later sina barn delta i den ideellt drivna idrotten.
Foraldrarna papekar att aven denna verksamhet ger barn gladije, leder till social ge-
menskap och &r fostrande. De upplever déremot att den sociala gemenskapen och de
fostrande aspekterna ar mer patagliga inom den ideellt drivna idrotten. Samtidigt
menar foréldrarna att kommersiell idrott innebdr héga kostnader, men att hoga kost-
nader ocksa ar forenligt med den ideella idrotten. Féraldrarna understryker dven att
de kan stélla hogre krav pa kommersiell idrott da det &r en tjanst som de har kapt.
Det framkommer ocksa i studien att en relativt stor grupp av foraldrarna lyfter fram
att ledarna inom kommersiell idrott &r battre &n inom den ideellt drivna idrotten.
Dérutdver tycker ndrmare 70 procent av foraldrarna att kommersiell idrott &r mer di-
sciplinerande &n den ideellt drivna idrotten, att den &r mer serids och att barnen of-
tare nar sina idrottsliga mal med hjalp av den. Foraldrarna upplever ocksa att barnen
presterar battre pa grund av deltagande i kommersiell verksamhet.
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Jag tolkar dock redogdrelserna fran foraldrarna som att det ocksa framkommer en
viss ambivalens gentemot kommersiell idrott. A ena sidan ser ménga foraldrar en
fordel med den, men & andra sidan uttrycker de en oro for att kommersiella verksam-
heter utesluter barn fran mindre ekonomiskt privilegierade familjer. Foraldrarna ser
déremot interna kommersialiseringsprocesser som mer hotande mot den ideella fore-
ningsidrotten an de externa kommersiella alternativen. De framhaller att den interna
kommersialiseringen pa ett annat sétt riskerar att 6ka medlemspriser an de externa
kommersiella verksamheterna. Aven om foréldrarna upplever de interna kommersia-
liseringsprocesserna som mer hotande mot den ideella idrotten visar Redelius och
Svensson (2017) hur de externa aktdrerna okar i antal.

Svensson (2016) har i sin matsteruppsats intervjuat representanter fran olika specia-
lidrottsforbund. Masteruppsatser i sig kan inte betraktas som tidigare forskning men
med anledning av att forskningsfaltet delvis kan forstas som i en etableringsfas kom-
mer jag kort redogdra foreningsrepresentanternas utsagor om externa kommersiali-
seringsprocesser. Representanterna har namligen ingen tydlig &sikt om utvecklingen
och lyfter fram bade bra och daliga saker med den. De daliga aspekterna &r att det &r
svdrare att kontrollera externa aktorers verksamheter, det finns risk att foraldrar inte
forstar skillnaden mellan kommersiell- och ideell verksamhet, det finns risk att ut-
vecklingen fordyrar idrotten. De positiva aspekterna ar att fler far mojlighet att jobba
med barn- och ungdomsidrott vilket leder till 6kad kompetens, och till ett breddat id-
rottsutbud som kan medfdra dkat intresse &ven for ideellt driven idrott. Representan-
terna framhaller ocksa att de tror att kommersiella aktérer kommer 6ka i framtiden. |
likhet med ambivalensen bland fordldrarna tolkar jag det som att samma ambivalens
finns hos féreningsrepresentanterna. Ambivalensen bestar i att man inte vet hur man
ska forhalla sig till denna kommersiella utveckling av barn- och ungdomsidrott.

Sammanfattningsvis behandlar det har kapitlet hur kommersiella krafter har paverkat
elitidrotten och bildat en kirna bestdende av idéer som handlar om individualism
och tavling. Denna kirna, menar jag, har i sin tur paverkat bade den ideellt drivna
breddidrotten och barn- och ungdomsidrotten. Daremot ska kérnan inte ses som in-
neboende i all idrott eller all barn- och ungdomsidrottsveksamhet. Idrott, och barn-
och ungdomsidrott, 4r ett mangfacetterat fenomen. Beskrivningen ska snarare ses
som en skildring av hur kommersiella krafter influerar och paverkar begar och sale-
des uppfattningar om idrott i det har fallet. | relation till sdidana interna kommersiali-
seringsprocesser definieras och beskrivs i kapitlet en extern kommersialiseringspro-

cess som pagar utanfor den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten i Sverige. Den
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har processen bildas bland annat av foretag som tillhandahaller barn- och ungdom-
sidrott, vilka utgér avhandlingens studieobjekt.

Det jag lyfter fram &r att det verkar finnas en viss ambivalens gentemot denna pro-
cess bade hos foraldrar och specialidrottsforbundsrepresentanterna. Flera foraldrar
upplever till exempel att interna kommersialiseringsprocesser kan fungera som mer
uteslutande for barn- och ungdomar fran mindre priviligierade familjer. De beskriver
att de inte ser hur den externa kommersialiseringsprocessen skapar samma problem.
Foreningsrepresentanternas ambivalens handlar snarare om svarigheter i att kontrol-
lera foretagen och att foraldrar inte kan se eller forstar vad skillnaden mellan ett f6-
retag och en ideell férening ar, samt att utvecklingen riskerar att fordyra barn- och
ungdomsidrotten. De positiva aspekterna, framhaller de, r att allt fler far mojlighet
att arbeta med idrott, ndgot som kan gynna den ideellt drivna idrotten i langden. De
betonar ocksa att ett 6kat utbud dven kan skapa ett utokat intresse for foreningsdri-
ven barn- och ungdomsidrott. Det finns alltsd ingen entydigt avvisande instéllning
mot kommersiell barn- och ungdomsidrott som drivs av foretag bland foréldrar eller
specialidrottsforbundsrepresentanter. Jag tolkar det séledes som att den har fatt viss
acceptans i Sverige. Trots denna nagorlunda mer accepterande installning till kom-
mersiell barn- och ungdomsidrott driven i foretagsregi &r kunskapen relativt begrén-
sad nér det galler pa vilka sitt foretag de-territorialiserar barn- och ungdomsidrott
och vilka varden och idéer som konstrueras kring verksamheterna. Hur fylls barn-
och ungdomsidrott med socialt och kulturellt innehall nar foretag framstaller den?
Och hur ser personer som &r en del av denna utveckling pé& barn- och ungdomsidrot-
ten i landet?
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4. Metodologi och genomférande

4.1. Forskningsdesign

Avhandlingen omfattar fyra delstudier som alla berdr den kommersiella barn- och
ungdomsidrotten i Sverige. Tre av delstudierna utgar fran hemsidor men analyserar
olika delar av dem, medan den fjarde delstudien ar en intervjustudie genomférd med
ledande personer fran foretag som séljer barn- och ungdomsidrottstjanster. Till viss
del liknar studiedesignen vad som kallas multipel fallstudiedesign (Mills, et al.,
2010; Pettigrew & Whipp, 1991). | likhet med den fokuserar jag pa kontextuella fak-
torer och inbdrdes relationer som skapas.

Jag har valt att 1agga mest fokus pé foretagens hemsidor i och med att dessa kan ses
som virtuella marknadsplatser. Det ar pd hemsidorna som potentiella kunder far
mojlighet att tillskansa sig information om foretagen och de tjanster som foretagen
tillhandahaller. Att vara inne pa hemsidor, sérskilt hemsidor av kommersiella slag,
ar konsumtion av information. Darfor ska hemsidorna inte endast betraktas som na-
got som formedlar upplysningar fran producent till konsument. Hemsidorna behdver
ocksa ses i likhet med reklaminformation som konsumeras (Se Sjoberg, 2013). Det
ovan givna &r alltsa en avg6rande anledning till varfor virtuella marknadsplatser stu-
deras.

Posthumanistiska forskare (Braidotti, 2012; 2019; Ihde; 2002; Haraway, 1988) har
vidare argumenterat for att distinktionen mellan det virtuella och det icke-virtuella
egentligen ar en illusion. Det virtuella ar inte mindre verkligt 4n nagot annat. Sna-
rare, menar de, &r vi insnérjda i en vérld dar distinktionen mellan vad som &r virtuellt
och icke-virtuellt mer eller mindre & omdjlig att gora. Darfor menar posthumanist-
iska forskare att de strukturella skillnaderna som finns i den icke-virtuella vérlden &r
lika patagliga i en virtuell varld. Den som &r pa internet ar lika mycket sin egen
kropp i vérlden, som nar hen inte ar pa internet. Den virtuella marknadsplatsen fun-
gerar med andra ord pd samma sétt som en icke-virtuell marknadsplats, fast med
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skillnaden att man oftast inte befinner sig i samma rum som andra manniskor nar
man tittar pa olika foretags varor och tjanster. Pa sa vis ar den virtuella marknads-
platsen en mer avskild marknadsplats, men inte fri frdn marknadsplatsens innebo-
ende logik. Logiken pa marknadsplatsen ar fortfarande att forséka fa potentiella kun-
der att konsumera. Att synligg6ra hur foretagen kommunicerar pa dessa marknads-
platser ar darfor ett starkt skal till att soka forstaelser for hur varden inom kommersi-
ell barn- och ungdomsidrott uttrycks, samt vilka dessa vérden &r.

4.2. Avhandlingens tillforlitlighet

Alla forskningsprojekt behdver problematisera forskningens kvalité. | likhet med
poststrukturella teorier som jag inspirerats av utgar jag fran en konstruktionistisk syn
pa vérden, dar forskaren ar tatt insnarjd i det som undersoks (Barad, 2003; 2007;
Braidotti, 2013; Deleuze & Guattari, 2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Laz-
zarato, 2014; Rose, 2016). Jag diskuterar det ndrmare i avsnittet som jag kallar ”for-
fattarens priigel”. Diremot innebdr inte den har utgdngspunkten att jag har satt meto-
dologiska kvalitetsfragor at sidan. Mot bakgrund av att jag har anvant mig av kvali-
tativa metoder for att samla in och analysera det empiriska underlaget, diskuterar jag
avhandlingens tillforlitlighet utifran de kriterier som kvalitativa forskare arbetar ef-
ter. Kriterierna handlar om forskningens tillforlitlighet, det vill séga dess trovérdig-
het, overforbarhet och palitlighet (Bryman, 2011; Hastie & Hay, 2012; Gratton &
Jones, 2010).

For att tillgodose trovardighetskriteriet inom kvalitativ forskning kan man anvanda
sig av triangulering. Det innebér att man anvander fler &n en metod eller datakalla
vid undersdkning av fenomen. Tonvikten ligger pa att anvanda olika underséknings-
metoder och informationskallor. Triangulering framhalls ocksa som ett satt att dub-
belkontrollera sina resultat (Bryman, 2011). Att dubbelkontrollera resultat torde vara
vanligare i positivistisk forskning, &n i den tolkande tradition i vilken jag skriver in
mig. Hér blir det i stéllet sk&ligt att beskriva det som att olika empiriska material
sétts i relation till varandra. | alla fyra studier har jag anvént olika dataunderlag dven
om de tre forsta studiernas grundmaterial ar detsamma. Artikel fyra i avhandlingen
har som sagt ett annat empiriskt material som bestar av intervjuer med ledande per-
soner fran olika foretag. Intervjumaterialet kan alltsa, och sétts, i relation till materi-
alet som bestar av foretagens hemsidor, och vice versa.
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Overforbarhet inbegriper hur vél det man har studerat gar att fora over till andra, lik-
nande, kontexter. Den multipla fallstudiedesignen kan enligt Mills med kollegor
(2010) generera en battre dverforbarhet till andra kontexter &n till exempel vad en
fallstudie kan gora. Enligt dem har det att géra med att en sadan design kan ge mer
omfattande beskrivningar och forklaringar av fenomen i form av likheter och skill-
nader mellan de olika inkluderade fallen. P4 samma satt menar jag att min data
ocksa innehaller en bredd och ett djup som gor det mojligt att ge tata beskrivningar
av detaljer for att andra forskare ska kunna bedéma hur éverforbara resultaten ar for
den kontexten de sjélva befinner sig i eller studerar.

Slutligen handlar pélitlighetskriteriet om att vara transparent och att inta ett reflekte-
rande forhallningssatt till hur forskningen bedrivs. Resterande del av kapitlet handlar
om det.

4.3. Urval

Kommersiell barn- och ungdomsidrott som bedrivs av foretag kan sdgas vara i en
etableringsfas i Sverige. Ett satt att f Gverblick 6ver detta komplexa och rorliga falt
ar i avhandlingen att utgé ifrdn Svenssons (2016) masteruppsats som presenterades
ovan. | den publicerade han en bilaga som blev en viktig ingangsport fér min studie.
Han listade 151 olika foretag som séljer barn- och ungdomsidrottstjénster, och till
viss del produkter, riktade mot barn- och ungdomar. Den teoretiska utgangspunkt
han hade var att analysera dessa foretag utifran Engstréms (2010) olika idrottslogi-
ker. Min teoretiska utgangspunkt &r en annan. Jag ser foretagen som exempel pa hur
barn- och ungdomsidrott har de-territorialiserats och territorialiserar pa en barn- och
ungdomsidrottsmarknad. Med andra ord understker jag hur barn- och ungdomsidrott
ror sig fran den ideellt drivna idrotten till att ocksa organiseras av idrottsforetag pa
en marknad.

Utifran min utgangspunkt har jag besokt samtliga foretags hemsidor som fanns i
Svenssons (2016) bilaga. Totalt inkluderas 50 foretag i min studie, varav 49 av dem
kommer frdn Svenssons (2016) bilaga. Det femtionde foretaget lades till p& grund av
uppmarksammad reklam av foretaget via sociala medier och av det skélet var intres-
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sant att studera narmare. Tillvagagangssattet ar ett syftesurval som fokuserar pa ka-
raktaristiska drag inom en population. I det har fallet handlar det om att fokusera pa
de karaktéristiska drag bland foretag som organiserar och séljer barn- och ungdoms-
idrott som en tjanst i Sverige. P& samma sétt som inom fallstudiedesign kan det be-
skrivas som att urvalet bestar av exemplifierande fall. Anledningen till att valja ut
sadana fall ar att de exemplifierar en mer generell kategori (Bryman, 2011), i det har
fallet en extern kommersialiseringsprocess som utgdrs av foretag som séljer organi-
serade idrottstjanster riktade till barn och ungdomar i Sverige. Ett viktigt led i ur-
valsprocessen handlar om att sakerstalla att urvalet rymmer manga olika perspektiv
(Bryman, 2011). Utifran det inkluderas hemsidor fran foretag vars huvudsakliga af-
farsidé ar att erbjuda idrottstjanster till barn och ungdomar.

Mitt tillvagagangsatt innebar sdledes att jag har valt bort en hel del av de foretag
som Svensson har listat i sin bilaga. De bortvalda foretagen ar gymkedjor, reseby-
rder och hotellkedjor som erbjuder barnidrott pa chartersemestern. Jag exkluderade
dven privata ridstall, dansstudior och féretag som endast salde traningsvideor, samt
foretag som sélde idrottsresor till de storsta fotbolls- och ishockeyligornas matcher.
Svensson (2016) hade dessutom inkluderat foretag som dgde idrottshallar, i vilka
barntréning erbjods, liksom foretag som delvis bedrev sin verksamhet utanfér Sveri-
ges granser samt foretag som enbart arrangerade olika turneringar. Samtliga av dessa
verksamheter valdes bort. Darutdver exkluderades en del hemsidor pé grund av att
de inneholl bristfallig information om foretagets verksamhet eller for att de inte fun-
gerade langre.

Malet med ett syftesurval ar inte att slumpmassigt valja ut enheter fran en population
med avsikt att kunna gora generaliseringar, som i kvantitativa och positivistiska
undersokningar. For att kunna genomfora ett sadant urval behovs en Gvergripande
forstaelse om hur den studerade populationen ser ut (Bryman, 2011), vilket ar omgj-
ligt i det har fallet da en sddan population kan ségas vara under utformning. Ett an-
nat tillvagagangssatt hade varit att genomféra ett snobollsurval (Bryman, 2011), dar
personer eller foretagare ger tips om fler foretag. Ett sadant urval valdes bort av tva
skal. For det forsta beskriver de specialidrottsforbundsrepresentanter som Svensson
(2016) intervjuat, att fordldrar kan ha svart att skilja pa vad som ar kommersiellt dri-
ven idrott och vad som &r ideellt driven féreningsidrott. FOr det andra &r risken stor
att personer som tillfragats hade pekat ut de mest kanda foretagen. Pa sa vis hade
inte urvalet blivit lika diversifierat som det tillvadgagangssétt jag anvander mig av.
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Mitt tillvagagangssatt ger mig alltsd mojligheter att utifran de foretag som jag har in-
kluderat svara pa de olika forskningsfragorna som guidar framstéllningarna av artik-
larna.

Det &r framst den forsta delstudien som végleds av Svenssons (2016) bilaga. Urvalet
for de andra studierna ar i stallet baserat pa de resultat som den forsta studien gene-
rerade. Syftesurval gors dessutom ofta utifran fler an en aspekt (Bryman, 2011). For
mig handlar de olika urvalsaspekterna om att forst vélja ut foretag som séljer barn-
och ungdomsidrottstjanster (artikel ett), sedan vélja ut foretag som pa ett dvergri-
pande satt representerar de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna som
identifieras i den forsta artikeln (artikel tvd). Den tredje aspekten handlar om att
valja ut de foretag som dels ar Gppna for bade flickor och pojkar, dels att valja ut bil-
der som representerar dem (artikel tre). Jag utesluter alltsa i artikel tre de foretag
som endast ar inriktade pa pojkar, med anledning av att det kan paverka den analys-
metod jag anvander mig av i artikeln. Urvalet i den fjarde artikeln handlar om att
valja ut ledande personer fran sex olika foretag som representerar de olika kommer-
siella de-territorialiseringsprocesser som identifierades i artikel ett for intervjuer (ar-
tikel fyra). Fran den fjarde de-territorialiseringsprocesser fick jag tyvarr inte tag pa
nagra personer som kunde representera en av de fyra de-territorialiseringsproces-
serna. Skilet ar att ingen av dem jag sokte gick att fa tag pa, varken via telefon eller
mail. Det kan givetvis ses som en begransning i artikel fyra och i avhandlingen ge-
nerellt, men samstammigheten fran de intervjuade personerna ger anda stod for en
tydlig analys.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att avhandlingens urval &r ett syftesurval
och bestar av exemplifierande fall som baseras pa artiklarnas syfte och teoretiska in-
gangar. For att ater jamfora med en multipel fallstudiedesign, ar tillvagagangsattet
vanligt ocksé dar och kallas for en sekventiell urvalsdesign. Med det menas att de
olika studierna foljer varandra och &r informerade av utkomsten fran de andra studi-
erna (Mills, et al., 2010), vilket alltsa &r vad jag forsoker efterstrava.

I nedanstaende tabell redovisas det empiriska materialet 6versiktligt, liksom vilka
centrala analytiska begrepp och analysmetoder jag har anvént i de fyra artiklarna

som ingar i avhandlingen. Léangre fram i kapitlet fordjupar jag mig i begrepp och

analysmetoder.
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Tabell 1. Oversikt av det empiriska materialet, centrala analytiska begrepp och ana-

lysmetoder.

Artikel

Empiriskt material

Centrala analytiska
begrepp

Analysmetod

Commercialisa-
tion processes
within the Swe-

50 foretags webbsidor

Deskriptiv information

Territorialisering, de-
territorialisering, re-
territorialisering,

Kvalitativ inne-
héllsanalys

sport: The pro-
duction and pro-
motion of imma-
terial values in
commercialised
child and youth
sport

verbaltext

53192 ord

deskapande arbete,
begér

dish child and om tjanster, pris, alder, | begar

youth sport land- | kén

scape. A

DeleuzioGut-

tarian perspective

Selling youth 8 foretags hemsidors Immateriellt var- Reflexiv tematisk

innehéllsanalys

Looks, liveliness
and laughter: Vis-
ual representa-
tions of children
in Swedish com-
mercial sports

33 foretags hemsidor

697 bilder

Symboliska personer,
barndom, social bak-
grund, begér

Visuell diskursa-
nalys

Kommersiella id-
rottsentreprend-
rers positioner-
ingar i relation till
barn- och ung-
domsidrott

6 intervjuer med perso-
ner i ledande stéllning i
sex foretag. Totalt 8,26
timmars, transkriberad
text

Positionering

Diskursanalys

48




4.4 Datainsamling och empiriskt material

Ovanstaende ar en beskrivning av forskningsdesignen och vad som har véglett de
olika urvalen av foretags hemsidor, samt personer att intervjua. | det har avsnittet be-
skriver jag hur det empiriska underlaget till de olika artiklarna har samlats in och
vad underlaget bestar av.

4.4.1 Foretagens utbud enligt deras hemsidor

Hemsidorna &r det dvergripande empiriska underlaget for de tre forsta studierna. De
olika hemsidorna skiljer sig &t vad galler storlek, form och innehall. De kan med
andra ord sagas innehalla en rad skilda semiotiska modaliteter, vilket innebar att jag
behovde avgrénsa och valja vilka av de olika semiotiska modaliteter som skulle lyf-
tas fram for att skildra de karaktaristiska dragen som finns pa hemsidorna.

Den forsta artikeln bestar av deskriptiva data fran de utvalda hemsidorna. Det hand-
lade alltsd om information som foretagen gav om vilka tjanster de tillhandahdll,
vilka som var deras kunder, var i landet de fanns och hur mycket deras tjanster kos-
tade. Beroende pa hur hemsidorna var uppbyggda skiljde det sig fran hemsida till
hemsida var information aterfanns. Till exempel fanns prisuppgifter ibland lattat-
komligt pa forsta sidan, medan de ibland var de svarare att hitta och kravde méanga
klick. Aven om hemsidornas struktur séger ndgot om vad foretagen vill kommuni-
cera och hur, ar det i den forsta artikeln frdmst deskriptiva data i form av informat-
ion som har extraherats for att stallas i relation till samma information fran andra fo-
retags hemsidor.

4.4.2 Verbaltexter och bilder pa hemsidorna

Utifran syftesurvalet som beskrivs ovan samlades verbaltext fran olika foretags hem-
sidor in for att undersoka hur immateriella vérden reproduceras via kommunikation
med hemsidesbestkarna. Materialet ar heterogent i och med att foretagen anvéander
olika mycket verbaltext och olika typer av information pa sina hemsidor. Dessutom
fungerar verbaltext pa hemsidor inte som en bok dar verbaltext foljer en linjar stil,
utan bestar av hypertext dar olika platser pa hemsidorna kan innehélla snarlik in-
formation. Med anledning av det menar jag att det inte har ndgon avgérande bety-
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delse att verbaltextmangden fran de olika foretagens hemsidor skiljer sig i kvantita-
tiva termer. Det som dr intressant &r snarare de monster som finns i hur foretagen be-
skriver sina tjanster och vilka véarden de reproducerar. | mangd bestar den insamlade
och analyserade verbaltexten av drygt 53 000 ord. Utgangspunkten att analysera ver-
baltexten pa hemsidorna &r att verbaltext som semiotisk modalitet ar ett viktigt me-
del som foretagen anvander i sitt immateriella arbete for att beskriva sina tjénster.
Genom dessa beskrivningar skapar de uppfattningar om sina foretag och tjanster for
de potentiella kunder som besoker sidorna. Verbaltext kan i detta fall ses som en
symbolisk semiotisk modalitet (Lazzarato, 2014).

Vid sidan av verbaltext frdn hemsidorna har bilder analyserats. Den analysen finns i
artikel tre dar syftet 4r att analysera representationer av barn pa foretagens hemsidor
och hur dessa konstruerar foretagens sa kallade symboliska personer. | artikeln be-
star det empiriska materialet av bilder fran de foretag som vande sig till bade pojkar
och flickor. Dessa utgors av 33 foretag och bildmaterialet bestar av 697 unika bilder.
Anledningen till att analysera bilder &r dven att de kan ses som en viktig modalitet
som féretagen anvéander for att kommunicera med potentiella kunder. Bilder funge-
rar och beskrivs dessutom som den semiotiska modalitet som préglar och som ligger
i hjartat av var tids konsumtionskultur (Borgerson & Schroeder, 2018; Horne, 2006;
Schroeder, 2002; Schroeder & Borgerson, 2010; Sjoberg, 2013). Analyser av bilder
och vilka forstaelser de producerar for tjansterna kan saledes ses som en viktig del i
analysen av kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott.

Jag har valt att gora separata analyser av verbaltexter respektive bilder. Mitt tillvaga-
gangssatt kan beskrivas som en monomodal analys av tvé olika semiotiska modali-
teter fran hemsidorna som analyserades var for sig (Bjorkvall, 2009). Anledningen
till att jag gjorde reduktionen av de olika semiotiska modaliteterna som fanns pa
hemsidorna var framst for att gora det empiriska materialet mer hanterbart. Ett annat
tillvagagangssatt hade varit att sl ihop artikel tva och tre och analysera verbaltext
och bild tillsammans pa hemsidorna, det vill séga géra en mer multimodal analys av
hemsidorna (se Bjorkvall, 2009; Sj6berg; 2013; Rose, 2016). De som gor multimo-
dala analyser betonar ofta att kommunikation involverar fler & en semiotisk modali-
tet. Verbaltext och bild star alltsd i relation till andra integrerade semiotiska modali-
teter. En sadan analys skulle méjligg6ra mer av en helhetsanalys av hemsidorna
(Rose, 2016). | det har fallet har alltsd form statt tillbaka for innehall pa sa vis att jag
inte har analyserat storleken pa bilderna eller var pd hemsidorna de ar publicerade,

inte heller andra visuella och textuella uttryck som rubrikstorlek och logotyper.
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Trots att analysen inte kan ses som en renodlad multimodal analys av hemsidorna
kastar mitt tillvagagangssatt ljus pa hur foretagen med hjalp av tva olika semiotiska
modaliteter kommunicerar med dem som besoker hemsidorna. Mot bakgrund av det
ska de tva artiklarnas resultat och forstéelsen som de genererar ses som komplette-
ringar av varandra med avsikt att redogora for framtradande drag i den information
som finns hemsidorna.

4.4.3 Intervjuer med personer i foretagsledande position

Det empiriska underlaget for artikel fyra bestéar av intervjuer med ledande personer
frén sex barn- och ungdomsidrottsforetag. Motivet till att gora intervjuer baserades
pé att entreprendrernas egna roster sallan hors i debatten, och att de inte varit fore-
mal for studier trots att de har en central roll gallande forstaelsen av kommersiali-
seringen av barn- och ungdomsidrott. De tre forsta studierna inspirerade mig i min
initiala kontakt med foretagarna. Jag gjorde totalt sex intervjuer med sammanlagt sju
personer. Fem av intervjuerna genomfordes individuellt med ledande personer fran
de olika foretagen, och vid en intervju deltog tva ledande personer fran ett av foreta-
gen. Skélet var att de sjalva énskade det eftersom de drev foretaget tillsammans.

Innan intervjuerna genomfoérdes gjordes en pilotintervju med en person som tidigare
haft en ideell férening for barn, men som hen sjélv sade bedrev den som ett foretag.
Pilotintervjun renderade i att ndgra fragor i intervjuguiden justerades.

Personerna som intervjuades var lokaliserade i olika delar av landet. Intervjuerna va-
rade i mediantid 1,30 timme. Med anledning av att datainsamlingsperioden genom-
fordes i slutskedet av Covid-19-pandemin genomférdes alla utom en av intervjuerna
via Zoom. En intervju genomfordes pé det aktuella foretagets kontor. Intervjun var
utformad som en dialogisk intervju (Hallin & Helin, 2018). Med en sddan utgangs-
punkt styrs intervjusamtalet av sjalva kontexten. Den ses inte bara som en situation
nar information Gverfors fran intervjupersonen till intervjuaren, utan snarare som att
kunskapen samskapas mellan dem som &r pa plats. Den dialogiskt utformade inter-
vjun &r relativt fritt utformad, men i detta fall anvandes en semi-strukturerad inter-
vjuguide for att styra innehallet mot vissa omraden. Anledningen var att sékerstalla
att vissa pé forhand bestamda omraden skulle beréras. Samtidigt var det av vikt att
intervjupersonen skulle kanna sig fri att prata om de delarna som den anség viktig.
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Intervjuerna spelades in och transkriberades s ordagrant som majligt. Jag tog han-
syn till olika pauser och betoningar. Transkriberingens utgangspunkt var att ha fokus
pé béde vad som sades och hur det sades (Bryman, 2011).

4.5. Teoretiska analyser

Kvalitativa forskare som pa olika satt har inspirerats av poststrukturella teoribild-
ningar, i likhet med mig, framhaller vikten av att tdnka med teori, eller snarare med
filosofiska begrepp, i analyser av det empiriska underlaget (Jackson & Mazzei,
2012; St. Pierre, 2013; 2017). Dessa forskare menar att det ska vara teorin i form av
de filosofiska begreppen som driver analysen av det empiriska materialet. De tre
forsta artiklarna ar pa olika satt inspirerade av Deleuze och Guattaris (2016) begrepp
begér, sd som det presenterades i avsnittet om den post-industriella arbetsmark-
naden. Man kan alltsa saga att de tre analyserna utgar fran att det &r begar som pro-
ducerar de-territorialiseringar som bildar kommersiella barn- och ungdomsidrotts-
territorier. Analyserna gors dock pa olika satt. Den fjdrde artikeln har en annan teo-
retisk utgdngspunkt, namligen positioneringsteori. | det har avsnittet redogor jag mer
ingaende for vad som har vaglett de olika artiklarnas analyser och hur analysarbetet
har gatt till.

4.5.1. Kvalitativ innehallsanalys

Den forsta artikelns teori utgar fran att kommersialisering maste forstas relationellt.
Med det menar jag att den maste forstas i relation till att det finns séljare som till-
handahaller tjanster och kunder som vill képa dem. Det &r dessa synteser av begar
som de-territorialiserar organiserad barn- och ungdomsidrott och bildar olika kom-
mersiella barn- och ungdomsidrottsterritorier. Mot bakgrund av det &r syftet att kart-
lagga de olika tjanster som idrottsforetag tillhandahaller. Deleuze och Guattari
(2015) framhaller att kartlaggning utgor en viktig del av undersokningar i och med
att den genererar en karta Gver faltet. Deras utgangspunkt ligger nara kartlaggning-
ens initiala betydelse dar den definieras utifran sina méjligheter att framstélla forbin-
delser och Gppna vagar som kan mojliggora for andra att orientera sig pa faltet
(Denscombe, 2010; Kaufman & Heller, 1998).

Jag har alltsé gjort en kvalitativ innehallsanalys av hemsidorna i artikel ett. Den ty-

pen av analys liknar etnografisk innehallsanalys (Altheide, 1996; Bryman, 2011).
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Den innebér att man rér sig fram och tillbaka mellan datainsamlingen, begreppsbild-
ningar, analys och tolkning pa ett mer reflekterande satt 4n vad man gor i en kvanti-
tativ innehallsanalys. Av det skilet ar analysmetoden lamplig for att undersoka lik-
heter och skillnader mellan féretagen. Min bedémning ar att den teoretiska utgangs-
punkten Idmpar sig val for att analysera hur barn- och ungdomsidrott de-territori-
aliseras for att territorialiseras pa en kommersiell marknad.

Det forsta steget i en kvalitativ innehallsanalys ar att konstruera olika analytiska fra-
gor (Bryman, 2011). | mitt fall &r de: vilka idrottstjanster erbjuder foretagen och till
vilka? Nasta steg &r att understka likheter och skillnader mellan de idrottstjanster fo-
retagen erbjuder. Det hér steget resulterar i artikel ett i fyra olika de-territori-
aliseringsprocesser. Dessa processer beskriver vidare hur barn- och ungdomsidrott
har territorialiserats pa olika barn- och ungdomsidrottsmarknader. Det tredje steget i
analysen ar att undersdka varje de-territorialiseringsprocess i relation till sig sjalv
med syfte att se hur foretagen skiljer sig fran varandra inom de olika territori-
aliseringarna. Steget végleds framfor allt av de analytiska fragorna: vilka andra
tjanster an idrottstjanster erbjuder de; hur utspridda ar foretagen i landet och vad
kostar det att kopa deras tjanster? Den forsta analysen resulterade allts i att fyra
olika de-territorialiseringsprocesser identifierades som bildar fyra olika kommersi-
ella barn- och ungdomsidrottsterritorier.

4.5.2. Reflexiv tematisk analys

Den andra artikeln végleds av syftet att undersdka hur kommersiella foretag i Sve-
rige producerar immateriella virden genom att marknadsfora sina tjanster pa sina
hemsidor. Den kompletterar den foregéende artikeln genom att den riktar in sig pé
hur foretag, genom immateriellt arbete i form av verbaltext pa hemsidorna, produce-
rar forstaelser om deras foretag och tjanster (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000).
Detta arbete kallas i artikeln for produktionen av immateriella varden. Konkret, och
som tydliggjorts i avsnittet om det post-industriella paverkansarbetet, utgors sadant
arbete av att paverka manniskors uppfattningar om ett fenomen och fa dem att be-
géra foretagens tjanster (Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazza-
rato, 2014; Paulsen, 2017). Grundlaggande i en sadan analys ar att se kommunikat-
ion som sprak och sprak som symbolisk semiotik (Lazzarato, 2014).
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Inom symbolisk semiotik utgar man fran att spraket bestar av tecken som anvands
for att representera ting och fenomen som far sin mening beroende pa hur de repre-
senteras och forstas av andra (Lazzarato, 2014). Utifran det perspektivet har spraket
ingen betydelse i sig sjalvt utan far innebord pa grund av att det fungerar som sym-
boler som nagon anvander for att formedla nagot till nagon annan. Spraket kan med
andra ord inte spegla ”verkligheten”, utan det har i stéllet en dialogisk grund (Lazza-
rato, 2014). Utifran den utgangspunkten studeras foretagens verbaltexter p& hemsi-
dorna inte utifran att de speglar en faktisk verklighet, utan snarare som att de aktive-
rar kanslor och/eller uppfattningar om tjéansterna som séljs. P& sa vis ar verbaltexter-
nas syfte att paverka konsumenters forstaelse om tjansten (och fenomenet) for att
dvertyga den potentiella kunden att kdpa tjansten.

For att analysera hemsidornas verbaltextkommunikation och de immateriella varden
som produceras pa hemsidorna anvéander jag mig av en reflexiv tematisk analys
(Braun et al., 2016; Braun & Clarke, 2019). Den framhalls som en teoretiskt flexi-
bel, kreativ, reflexiv eller organisk analysmetod dér betydelsen av forskarens subjek-
tivitet understryks (Braun, 2006; Braun et al., 2016, Braun & Clarke, 2019). Enligt
Braun och Clarke (2019) involverar arbete i en reflexiv tematisk analys ett aktivt
skapande av teman som sker dar teoretiska utgangspunkter, empirin och forska-
rens/nas subjektivitet mots. I likhet med symbolisk semiotik bygger reflexiv tema-
tisk analys pa en konstruktionistisk utgangspunkt (Braun et al., 2016; Braun &
Clarke, 2019).

Sjalva analysstegen involverar konkret att kopiera all verbaltext som finns pa de
olika hemsidorna och klistra in i separata textdokument, for att sedan bekanta mig
med texterna. Darefter kodas materialet med det teoretiskt informerade syftet i
atanke. Kodningen guidas av de analytiska frgorna: hur skriver foretagen om sig
sjalva, och vad lyfter de fram om sina idrottstjanster? Genom en reflexiv process
som innefattar forfining av koderna och atervindande till hemsidestexterna flera
ganger formades teman (Braun, et al., 2016). De teman som har konstruerats baseras
pa likheter i hur foretagen representerar sina foretag och tjanster. Dessa monster tol-
kas som att foretagen forsoker, pa olika satt, producera immateriella varden. Braun
och Clarke, (2013) kallar detta forfarande for att hanga upp analysen pa centrala or-
ganiserande begrepp. Temana ska ses som kreativa och tolkande berattelser om em-
pirin (Braun, 2019). Nésta steg i analysen dr att leta efter skillnader i dessa berattel-
ser eftersom skillnader ar vasentliga for att gestalta hur de immateriella véardena skil-

jer sig &t mellan foretag.
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4.5.3. Visuell diskursanalys

I den tredje artikeln, dar bilder ar det empiriska materialet, finns ett liknande forhall-
ningssatt gentemot sprak som i artikel tva. Visuella representationer speglar inte en
praktik; snarare producerar de uppfattningar om personerna som finns pa bilderna,
och saledes om tjansterna som saljs. Med anledning av det paverkar de konsumen-
tens forstaelse for tjansten och fenomenet. Analysingangen i den hir artikeln véagleds
dels av den symboliska semiotiska ingangen, dels av ett visuellt diskursivt tillviga-
gangssatt (Hall, 2003; Lazzarato, 2014). Diskurs i den har betydelsen handlar om att
analysera system av representationer (Hall, 2003).

Enligt Hall (2003) har diskurs blivit den generella termen nar intresseomradet utgors
av att undersoka betydelser, representationer, kultur och ideologier. Det finns alltsa
stora likheter mellan det foregaende analytiska angreppséttet och ett diskursivt ana-
Iytiskt angreppssatt. Hall (2003) papekar daremot att med diskursiva angreppssatt
undersoks hur fenomen produceras genom kluster av idéer, bilder och praktiker. |
diskursanalyser &r intresset saledes riktat mot vad som framstélls som passande i ut-
formningen av ett visst subjekt eller en viss social aktivitet, och vilka kunskaper som
anses anvandbara, relevant och sanna inom den kontexten. Dessutom &r man intres-
serad av vilka typer av personer eller subjekt som anses férkroppsliga dessa karak-
taristiska drag (Hall, 2003). Det &r det senare som ligger i fokus for den tredje arti-
keln. I diskursanalyser av bilder ar det framst bildens meningsskapande man intres-
serar sig for i relation till kontexten som bilden finns i. Intresset handlar ddrmed inte
om vad avsikten med bilden &r, alltsa vad de som placerade bilderna pa hemsidan
har avsett att sdga med bilden eller hur betraktare generellt uppfattar den, utan dess
diskursiva meningsskapande (Rose, 2016).

Med det visuellt diskursiva tillvagagangsattet ar syftet i artikel tre att analysera visu-
ella representationer av barn pa foretagens hemsidor for att undersoka hur dessa re-
producerar foretagens symboliska personer (Cook, 2004). Med symboliska personer
menar jag, i likhet med hur det &r beskrivet ovan, konstruerandet av foretags ideal-
kunder. Symboliska personer framstar i analysen dels i relation till barndomsdiskur-
ser (Cook 2004; 2005; 2011), dels i relation till kon, hudfarg och till viss del &lder
(Borgerson & Schroeder, 2018; Garnier, 2014; Grier, et al., 2019; Fannon, 1967,
Hall, 2003, Lundstrdm & Hubinette, 2020; Pollock, 1992; Poole, et al., 2021).
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Aven om diskursanalysen framst vilar pé ett kvalitativt forfaranden, gjordes berék-
ningar pa antalet bilder av olika karaktar for att synliggora i vilken utstrackning na-
got forekom. | detta forfarande inspirerades jag av Hardy med kollegor (2004) som
menar att en tolkande kvantitativ innehallsanalys kan komplettera diskursanalyser
genom att den kan visa upp vad diskursen bestar av pa ett mer kvantitativt satt. En-
ligt dem har det att géra med att innehallsanalysen ar mer strukturerad och kan de-
monstrera pa ett mer Gversiktligt plan hur en diskurs uttrycks. Med anledning av det
réknades till exempel antalet bilder som representerar flickor och pojkar. Det bindra
sattet att kategorisera kon upplostes dock till viss del, da det fanns bilder dar det var
svart att tolka vilket kén barnen hade. Av det skalet skapades en tredje kénskategori.
Dessa bilder utgdrs framst av nér barnen hade utrustningar som skymde deras ansik-
ten eller nér det saknades tydliga genusmarkerande symboler.

Det forsta analyssteget ar att studera alla bilder noggrant for att sékerstalla att inga
dubbletter férekom, samtidigt som det blev ett sétt att bekanta mig med materialet.
Detta underlattar nasta steg som bestar av att leta efter terkommande monster bland
bilderna (Edley, 2001; Rose, 2016). Diskurser om att barn (inom vésterlandsk kul-
tur) framstélls som antingen kompetenta eller oskyldiga varelser informerade ana-
lysen (Cook, 2004; 2005; 2011).

Efter det inledande analyssteget foljer en mer ingéende visuell analys dar hansyn tas
till vinklar, nérhet och distans. Darutdver analyseras hur barnens blickar bidrog till
att producera idéer om foretagens tjanster. Inom visuella studier &r sddana analyser
forknippade med maktfragor (Hall, 2003; Rose, 2016; Van Leeuwen, 2005). Exem-
pelvis uppfattas relationen mellan objekt i bilden som jamstalld om objekten befin-
ner sig i samma hojd. Pa liknande sétt anvénds narhet och distans for att representera
intimitet och formedla att personer som &r néra i bilderna inte &r framlingar for den
som observerar, och vice versa (Eriksson & Gaéthlund, 2012; Kress & Van Leeuwen,
1996). Higonett (1998) beskriver att nér barn representeras i bilder vilar ofta en
vuxen forvantan i bilden, alltsa att barnet portrétteras genom en vuxenblick. Darfor
sager barnbilder inte bara ndgot om barn och barndom, utan ocksa nagot om vuxen-
hetens syn pa vad barndom &r eller bor vara och i det hér fallet hur barn- och ung-
domsidrott bor vara.
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4.5.4. Diskursanalys

Den fjarde artikelns empiriska underlag bestar av transkriberade intervjuer med le-
dande personer fran sex olika foretag. Syftet med studien &r att undersoka hur de po-
sitionerade sig sjélva och den organiserade barn- och ungdomsidrotten i Sverige.
Den teoretiska utgangspunkten for analysen ar positioneringsteori (Van Langenhove
& Harré, 1999). Den gér ut pa att individer alltid positionerar sig sjalva, och andra, i
samspel och samtal med varandra. Man forutsdtter att genom uttryck och utsagor
skapar intervjupersonerna en legitim berattelse dels om sig sjalva, dels om fenome-
net som undersoks (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). Ana-
lysen fokuserar pa hur fenomenet konstrueras utifran de diskursiva infrastrukturer
som gors i berattelserna (Winslade, 2005). Berattelserna existerar med andra ord inte
i varje individs huvud och de ska inte I&sas som att de har en personlig kdrna. Sna-
rare utgar teorin fran att berattelser ar kollektiva och dynamiska processer dar me-
ning konstrueras nar personer forsoker gora sig begripliga inom en viss kontext. In-
tresset riktas mot hur ménniskor skapar sig sjélva, och fenomen, i interaktion och i
relation till tillgangliga diskurser. Fenomenet i fraga for mig ar kommersialiseringen
av barn- och ungdomsidrott och hur ledande personer positionerar sig sjalva och sin
verksamhet (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999). Potter (1997)
beskriver att diskursanalysen lagger vikt vid just detta, alltsa hur olika versioner av
varlden, samhdllet, handelser och inre psykologisk verklighet produceras genom dis-
kurser. Diskursen skapar med andra ord en specifik version av ett fenomen och det
ar detta jag 4r intresserad av att analysera genom positioneringsteori. Dessa forstael-
ser ar viktiga for att producera kunskap om hur ledande personer fran foretag posit-
ionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten och hur de retoriskt behandlar sina
egna foretags roller i relation till det diskursiva ramverket. Insikterna bidrar saledes
till att synliggora foretagares uppfattningar om den svenska barn- och ungdomsidrot-
ten som &r nodvandigt for att forsta fenomenet i vidare bemarkelse.

Diskursanalytiker beskriver analysforfarandet som en forskningspraxis som bygger
pa en “analytisk mentalitet” (Bryman, 2011). Potter (1997) beskriver att tillvig-
sangsséattet &r mer cykliskt &n att man féljer ett recept. Aven om diskursanalysen inte
ska ses som schematisk, utan snarare som att den hela tiden pendlar mellan teori och
empiri, gar analysen anda att beskrivas nagorlunda linjart. I mitt fall handlar det om
att transkribera intervjuerna till text, for att darefter skapa fortrogenhet med empirin
genom &terkommande genomlésningar. Med hjélp av postioneringsteori skapas se-
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dan olika koder. Dessa koder utgdrs av hur intervjupersonernas berattelser framstal-
ler olika versioner av sig sjalva, av den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten,
samt av sin egen kommersiellt drivna idrott. Genom att sammanféra liknande koder
identifieras monster i hur respondenterna positionerar sig. Har noteras utsagor och
olika argument i beréttelsekonstruktionerna.

Overgripande diskursiva positioner som respondenterna intog konstrueras darefter.
Efter att ha reducerat och sammanfdrt koderna resulterar analysen i att tre diskursiva
positioneringar som alla involverar relationer till barn- och ungdomsidrotten i Sve-
rige samt hur den kan forstas i relation till ett forandrat samhalle. | det avslutande
analytiska steget undersdks huruvida det finns skillnader i hur foretagarna position-
erade sig och hur skillnader i sddana fall tar sig uttryck. Det steget utgérs framst av
en analytisk lasning av varje position for att upptdcka om intervjupersonerna posit-
ionerade sig pa samma sétt i forhallande till de 6vergripande diskurserna.

Sammanfattningsvis bestér avhandlingen av ett diversifierat empiriskt material som
pé olika satt riktar ljuset mot kommersiellt organiserad barn- och ungdomsidrott som
sdljs av foretag. For att anyo jamfora med den multipla fallstudien &r anvandningen
av olika slags empiriskt material vagledande ocksa dér i syfte att underscka hur fo-
kusomréden opererar eller fungerar (Mills et al., 2010).

4.6 Etiska stallningstaganden

Forskningsetik har i den har avhandlingen varit en standigt aktuell friga med manga
olika perspektiv att ta hansyn och stéllning till. Forskning som involverar material
inhamtat fran internet ar dessutom ett etikfalt som ar omdebatterat och i standig for-
andring. I foljande avsnitt diskuterar jag etiska dvervaganden i forhallande till studi-
erna.

De etiska stallningstaganden som har vaglett de olika studierna har handlat om att pa
olika satt folja god forskningssed (Vetenskapsradet, 2017). | grund och botten hand-
lar detta om att hitta en balans mellan kunskapsintresset och individers rétt till in-
tegritet och skydd mot olika former av skada (Vetenskapsradet, 2017). Nar det géller
data inhamtat fran internet saknas ofta djupgaende diskussioner om etik. De etiska
riktlinjer som finns for internetforskning &r ofta vagt formulerade for att de inte
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snabbt ska bli daterade (se Perez Aronsson, 2020). En grundlaggande utgangspunkt
som forskare behover ta hansyn till &r var och i vilket syfte nagot ar publicerat. Det
innebdr att reflektera over den kontextuella integriteten varifran materialet har ham-
tats. Ar materialet hamtat fran platser som utan rimligt tvivel kan betraktas som of-
fentliga, nagot som alla kan komma at, menar de att sadan empiri inte medfor nagra
storre etiska dilemman for forskare (Association of Internet research, 2002; 2021,
The British psychological society, 2021; The Norwegian National Research Etchics
Committees, 2019).

En central etisk fragestallning avseende forskning pa internet ar ocksa vilken roll
forskaren har, det vill sdga om man &r aktivt deltagande i olika forum, eller sociala
medier, som studeras eller en passiv forskare som inte interagerar med nagra perso-
ner (Association of Internet research, 2002; 2021; The British psychological society,
2021; The Norwegian National Research Etchics Committees, 2019). Forhallnings-
sdttet 1 studien har varit som passiv forskare och pé sa vis har jag studerat “naturligt
forekommande material” och jag har inte interagerat med nagra personer pa internet.
Med andra ord kan materialet och min roll beskrivas som det Potter (2002) kallar
”den doda forskaren”; materialet skulle finnas dér &ven om jag inte var dér for att
samla in det.

Kontexten dar information finns ar saledes avgérande for att bedéma vad som kan
anses vara offentligt eller privat pa internet. Fragor som forskaren behéver reflektera
Over kan vara: hur tillganglig ar webbplatsen? (i det hér fallet foretagens hemsidor)
och finns det ndgon aldersrestriktion? De hemsidor som har undersokts har inga re-
striktioner och &r tillgéngliga for vem som helst som har tillgang till internet. Hemsi-
dorna kan ses som digitala marknadsplatser och kan i den bemarkelsen betraktas pé
samma satt som reklambroschyrer eller anslagstavlor. | analyserna som fokuserar pa
bilder fran foretagens hemsidor har jag raknat bilder som representerar idrottande
barn utifran olika sociala kategorier, och vad de gor pa bilderna. Det gar inte att
spara personer pa bilder till analysen, da varken register eller ndgon form av kodlista
ar uppréttad.

For att sékerstalla konfidentialiteten har jag i artikel 3 maskerat individer som syns
pé de fyra bilder som representerar hur idrottande barn framstalls i relation till dis-
kurser om barn och barndom. Samtycke till att analysera bilderna har inte inh&mtats
da det inte bedémdes vara méjligt (Vetenskapsradet, 2017).
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Infor intervjuerna som aterges i artikel fyra fick de deltagande personerna inled-
ningsvis upplysningar i enlighet med de fyra forskningsetiska principerna informat-
ionskravet, samtyckeskravet, konfidentialitetskravet och nyttjandekravet (Veten-
skapsradet, 2017). Vid den initiala kontakten, som skedde antingen via telefon eller
mail, fick de en kort inledande presentation av omradet och studiens syfte. De infor-
merades om att det var frivilligt att stélla upp och att de hade rétt att avbryta sitt del-
tagande nér som helst. De informerades ocksd om deras ritt till konfidentialitet och
att de skulle pseudonymiseras. Slutligen fick de information om att intervjun endast
skulle anvéndas i forskningssyfte och att malsattningen var att publicera resultateten
i en vetenskaplig tidskrift. Infér intervjun delgavs respondenterna dessa forutsatt-
ningar igen och efter intervjun fick de tillgang till transkriberingen och uppmanades
aterkomma om de vill gora forandringar eller komma med fragor. Tva bekraftade att
de mottagit transkriberingarna men ingen hade nagra synpunkter eller funderingar
kring innehallet i dem.

4.7 Forfattarens pragel

I alla undersokningar paverkar forskaren alltid forskningen i nagon grad. Daremot
brukar det inom de kvalitativa forskningsansatserna betonas att forskaren har inver-
kan pé det som undersoks. Denscombe (2009) menar att det darfor ar viktigt att man
tar hansyn till forskarens jag. Denscombe lyfter fram att det finns tvé satt att hantera
sin egen paverkan pa forskningsprocessen. Det ena séttet ar att forskaren framhaller
att dennes identitet, varderingar och dvertygelser spelar roll i analysen av data. Uti-
fran den synvinkeln behdver forskaren medvetandegdra och distansera sig fran sina
vardagliga 6vertygelser. Framst ar det ett sétt att tydliggdra att ens egna normer och
varderingar ar starkt ihopkopplat med forskningsaktiviteten men att forskaren &r
medveten, transparent och reflexiv och déarfor kan hantera och kontrollera processen.
Forskaren forsoker helt enkelt sétta sina personliga erfarenheter och forutfattade me-
ningar pa paus.

Det andra séattet som Denscombe (2009) betonar handlar i stéllet om att forskarens
identitet, varderingar och dvertygelser spelar roll i framstallningen av forskningen.
Han menar att utifran ett sddant stallningstagande behéver forskaren redogéra for sin
personliga bakgrund och erfarenheter som ror forskningsomradet och hur det kan ha
paverkat undersokningen. Inom poststrukturell teoribildning understryks ocksa att
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forskarens jag ar omajlig att bortse ifran (Barad, 2003; 2007; Braidotti, 2013; De-
leuze & Guattari, 2015; 2016; Hall, 2003; Haraway, 1988; Lazzarato, 2014; Rose,
2016). | prologen beskriver jag mina egna erfarenheter av den ideella barn- och ung-
domsidrotten i Sverige. Dar beskriver jag aven att alla blickar kommer nagonstans
ifrdn och att det spelar roll for hur varlden och fenomen uppfattas. Med det menar
jag att &ven min blick som forskare &r socialt och kulturellt konstruerad. For att
schematiskt sammanfatta och samtidigt utveckla prologen &r jag uppvuxen i vad som
kan beskrivas som en vit, idrottsaktiv och idrottsintresserad arbetarklassfamilj i en
smastad. Jag vaxte upp under en tid nar det svenska, tillika vasterlandska, samhallet
genomgick stora fordndringar. De erfarenheterna har varit bidragande till hur jag
framstéller det undersokta fenomenets relation till dessa 6vergripande samhéllsfor-
andringar. Idag lever jag i en storstad i vad som kan beskrivas som en akademiskt
skolad liten vit medelklassfamilj utan barn. Avsaknaden av egna barn, samt att det
var langesedan jag var aktiv i en idrottsforening, har bidragit till en affektivt distan-
serad nyfikenhet kring hur den kommersiella barn- och ungdomsidrotten som drivs
av foretag fungerar. De olika analyserna har hjalpt mig att uppdatera min blick for
hur organiserad barn- och ungdomsidrott kan fungera idag och vad som hander nar
foretag organiserar barn- och ungdomsidrott. Férhoppningen &r att mina analyser
kan bista andra med nya, eller andra, insikter. En viktig del & dock att patala att i
studier, sérskilt de som involverar analyser av verbaltext och bild, existerar inga
”sanna tolkningar”, for sddana finns inte (Rose, 2016). Aven om universella san-
ningsansprak inte &r intentionen i den har typen av studier har det metodologiska till-
vagagangssattet anda varit noggrant och strukturerat for att kunna ge sa tillforlitliga
resultat som mojligt.
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5. Sammanfattning av artiklarna

I avhandlingen undersoker jag hur den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrot-
ten i Sverige fungerar i bemarkelserna vilka tjnster som erbjuds av foretag, hur
tjansterna fylls med socialt och kulturellt vérde samt hur den positioneras i relation
till ideellt driven barn- och ungdomsidrott. Den bestér av fyra olika delstudier som
redovisas i lika manga artiklar och som pa skilda satt analyserar och ger beskriv-
ningar av omradet. Artiklarna kastar ljus pa hur faltet pa ett dvergripande plan de-
territorialiserar och territorialiserar barn- och ungdomsidrott pa olika marknader, hur
foretag producerar forestallningar om sina tjénster och om barn- och ungdomsidrott
generellt, samt hur ledande personer i sex olika barn- och ungdomsidrottsforetag po-
sitionerar barn- och ungdomsidrotten i landet. Nedan féljer en kort sammanfattning
av de fyra olika artiklarna.

Artikel 1 — Commercialization processes within
Swedish child and youth sport — a Deleuzioguttarian
perspective

Karlsson, J., Backstrém, A. & Redelius, K. (2021). Commercialization processes
within Swedish child and youth sport — a Deleuzioguttarian perspective. Sport in So-
ciety.

Introduktion och syfte

De nordiska landerna har en idrottsmodell som liknar varandra i det hdnseendet att
de har en ndra relation till valfardsstaten. Relationen medfor att den organiserade id-
rotten har olika idrottspolitiska mal som de ska uppfylla som kan ségas ga i linje
med malsattningen “Idrott for alla” (Bergsgard & Norberg, 2010; Giulianotti, et al.,
2019). Under de senaste decennierna har det lyfts fram att den har modellen bérjar
tappa mark pa grund av nyliberala influenser (Giulianotti, et al., 2019). Ett omrade
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som sarskilt lyfts fram som utsatt &r barn- och ungdomsidrott dar kommersiella ent-
reprendrer har tillkommit (Norberg and Redelius 2012; Carlsson and Hedenborg
2013; Wagnsson and Augustsson 2015). Det saknas dock empiriska studier som be-
lyser omradet. Inspirerade av en Deleuzioguttarisk forstaelse for hur forandringar
sker, &r syftet med artikeln att kartldgga olika kommersiella foretag och de tjanster
de erbjuder via sina hemsidor. Pa sa vis bidrar artikeln med kunskap om hur kom-
mersiell barn- och ungdomsidrott har de-territorialiserats for att territorialiseras pa
barn- och ungdomsidrottsmarknader.

Teoretiska och metodologiska utgangspunkter

Deleuze och Guattaris filosofi influerar studien i det h&nseende att kommersiellt dri-
ven barn- och ungdomsidrott méste forstds som néagot relationellt. Det finns med
andra ord foretag som tillhandahaller tjanster och det finns personer som képer
tjansterna. De sammankopplas genom olika begar; foretagens begdr att silja idrotts-
tjanster till barn- och ungdomar, och féraldrar och barns begdr att konsumera deras
tjanster. Utifrén den premissen analyserades vilka tjanster som foretagen tillhanda-
holl och hur de tjansterna kan forstas i relation till den svenska idrottsrérelsen. | arti-
keln bendmns dessa relationella processer for de-territorialiseringsprocesser. Varje
de-territoraliseringsprocess involverar minst tva element: territoriet som lamnas
bakom och det de-territorialiserande elementet. En de-territoraliseringsprocess ska
forstas som en rorelse eller process dar nagot forsvinner eller ror sig fran ett givet
territorium (Patton, 2000). | studien innebdr det att jag teoretiserar foreningsidrotten
som ett territorium och de kommersiella foretagen som de-territorialiseringsproces-
ser som territorialiserar barn- och ungdomsidrott p4 kommersiella marknader.

Resultat och slutsatser
| artikeln presenteras fyra olika kommersiella de-territorialiseringsprocesser som jag
kallar den kommersiella fysiska aktivitetsprocessen, den kommersiella idrottsut-
vecklingsprocessen, den kommersiella fusionsprocessen, samt den kommersiella in-
bjudningsprocessen. De hér olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna ses
som olika riktningar som foretag producerar inom barn- och ungdomsidrotten. Till-
sammans bildar de olika territorium som riktar in sig p& hela barn och ungdomsgrup-
pen, bade de som star utanfér och de som redan befinner sig i den ideellt drivna id-
rottens verksamhet. Den kommersiella fysiska aktivitetsprocessen riktar sig framst
mot barn under 7 &r. De andra kommersiella de-territorialiseringsprocesserna riktar
in sig pa aldre barn, fast pa olika satt. De inom den kommersiella fusionsprocessen
erbjuder idrottslager framst till barn mellan 10-15 ar i en méangd olika idrotter under
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en och samma lagervecka. De tva andra kommersiella de-territorialiseringsproces-
serna, idrottsutvecklings- och inbjudningsprocessen, ar specialiserade pa en idrott.
De erbjuder framst olika individuella l16sningar for foreningsaktiva barn och ungdo-
mar. De vander sig ocksa till foreningar och lag och erbjuder sina tjanster. Det som
skiljer de har tva olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna at ar att fore-
tag inom den senare bjuder in speciellt utvalda barn och unga att delta i vissa av de-
ras tjanster, till skillnad fran den forra som vander sig till alla. Genomsnittspriset for
de olika tjansterna skiljer sig delvis mellan foretagen men ocksa pa grund av inom
vilken av de olika de-territorialiseringsprocesserna de har territorialiserats. Generellt
sett varierar priserna mellan 1000 kr for 10 tréningar inom den fysiska aktivitetspro-
cessen till 5000 kr for ett langre idrottslager inom nagon av de andra processerna.
Inom fusions-, idrottsutvecklings-, och inbjudningsprocesserna kan dessa kostnader
ocksa ses som extra kostnader som familjer betalar utéver medlemskapet i en ideellt
driven forening.

Slutsatsen &r att de hér olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna behdver
forstas som mer komplexa och diversifierade &n vad tidigare beskrivningar av kom-
mersialisering av barn- och ungdomsidrott har gjort géllande. Den internationella
forskning som har fokuserat pa omradet har framst handlat om hur skolidrott
outsourcas till olika entreprendrer eller att den drivs pa av idrottens professional-
isering (Coakley, 2010; Sperka and Enright 2018; Mangione et al. 2020). Resultaten
i artikeln visar att faltet & mer komplext &n sa och det endast delvis kan forstas i re-
lation till begaret att bli elitidrottare. Dartill behover faltet forstés i relation till att det
ar olika tjanster som en del barn och ungdomar, samt deras foréldrar, begar pa olika
sétt. Jag fordjupar resonemanget i diskussionskapitlet.
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Artikel 2 — Selling youth sport: the production and
promotion of immaterial values in commercialised child
and youth sport

Karlsson, J., Kilger, M., Backstrom, A., & Redelius, K. (2022). Selling youth sport:
the production and promotion of immaterial values in commercialised child and
youth sport. Sport, Education and Society.

Introduktion och syfte

Den andra artikeln foljer upp den foregaende men intresserar sig mer for hur foreta-
gen i de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna kommunicerar med
dem som besoker hemsidorna, alltsd med deras potentiella kunder. Utgangspunkten i
artikeln dr att de olika kommersiella riktningarna utmanar den traditionellt organise-
rade barn- och ungdomsidrotten i likhet med vad tidigare forskning har patalat (Nor-
berg & Redelius 2012; Wagnsson & Augustsson 2015). En utgangspunkt ar att id-
rott(er) behover forstds som flytande och formbara formationer som bildas genom
samspel mellan olika krafter (Gruneau, 2017). Utifran den premissen ar syftet i den
hér artikeln att analysera hur kommersiella krafter i form av féretag forsoker forma
barn- och ungdomsidrotten genom immateriellt arbete.

Teoretiska och metodologiska utgangspunkter
Artikeln vilar pa teoretiska insikter som harstammar fran forskare som har intresse-

rat sig for immateriellt arbete och promotionskultur (Lazzarato, 1996; Hardt &
Negri, 2000; Marshall & Morreale, 2018; Wernic, 1991). Utifran en promotions-
kulturskontext betyder det att kommunikation opererar genom dialogisk dvertygelse.
Det innebdr att foretagen forsoker fixera och fasta vissa virden, eller skapa den “ide-
ologiska omgivningen”, runt sina foretag. Det gérs genom att tydliggdra vad en indi-
vid kan fa genom sitt kop. For att studera det utgar jag fran de fyra de-territori-
aliseringsprocesserna och véljer ur varje process tva foretags hemsidor.

Resultat och slutsatser

Resultaten visar att foretagen kommunicerar pé ett likartat sétt vilket producerar im-
materiella varden runt kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott. Féretagen
framhaller att de har kompententa tranare, de har individuellt anpassade traningar
och traningen eller aktiviteterna leder till gladje/lycka. Aven om de hér dvergripande
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monstren ar tydliga, sa producerar de olika innebdrder beroende pa inom vilken
kommersiell de-territorialiseringsprocess som de representerar. Féretagen inom den
kommersiella fysiska aktivitets- och fusionsprocessen lyfter fram att deras trénare
har social kompetens och idrottskompetens. Deras tréningar &r individuellt anpas-
sade sa att alla ska kunna vara med och gléadje &r nagot man far genom att delta. F6-
retagen i de tva andra kommersiella de-territorialiseringsprocesserna kommunicerar
mer i linje med att de har kompetenta tranare som vet vad som krévs for att nd fram-
gang, de har individuellt anpassade traningar for att barn och unga ska utvecklas och
lycka &r snarare nagot som kommer efterat nar man har uppnatt sina mal.

Genom analyserna av hemsidorna visas hur kommersiella aktérer forsoker paverka
vad barn- och ungdomsidrott handlar om. Darmed bidrar studien med att skapa kun-
skaper om hur kommersialisering som kraft influerar hur barn- och ungdomsidrott
formas.

Artikel 3 — Looks, liveliness and laughter: Visual
representations of children in Swedish commercial
sports

Karlsson, J., Backstrém, A., Kilger, M., & Redelius, K. (2022). Inskickat och revi-
derat manuskript.

Introduktion och syfte

Den tredje artikeln foljer till viss del upp den andra artikelns premiss. Till skillnad
fran verbaltexter fokuserar jag i den hér artikeln pa de bilder som representerar barn
pa hemsidorna. Att undersoka visuella representationer ar viktigt eftersom represen-
tationer bade utgor och skapar beréttelser om vem som hér hemma inom idrotten
och vad idrott ska handla om. Visuella representationer paverkar politiska beslut och
inverkar pd manniskors tankar, kanslor och praktiker (Brookes, 2002; Hall, 2003;
Jackson, 2012; Wenner, 2008). Tidigare forskning har bland annat visat hur visuella
representationer i medier reproducerar normer om kén, hudfarg och nationalitet
(Cookey, et al., 2013; Godoy-Pressland, 2014; Mocarski & Billings, 2014; Fraiden-
burg & Backstrom, 2021; Ho & Tanaka, 2021; Scott. 2022; Toffoletti, 2017). Det
finns fa studier av hur barn representeras bade inom idrott och i kommersiella sam-
manhang. Schroeder (2002) papekar hur just det visuella budskapet &r sarskilt viktigt
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i kommunikation till potentiella kunder. Syftet i artikeln &r déarfor att undersoka och
analysera visuella representationer av barn pa foretagens hemsidor.

Teoretiska och metodologiska utgangspunkter

Artikeln vilar pa teoretiska insikter om hur barn ofta framstalls inom den samtida
kulturen som antingen oskyldiga eller kompetenta och kunniga. Framstallningarna &r
nagot som marknadsférare anspelar pa nir de konstruerar symboliska personer, det
vill sdga sina idealkunder. Sadana konstruktioner innefattar hur de symboliska per-
sonerna satts samman utifran olika sociala kategorier (Cook, 2004). | den hér arti-
keln har jag intresserat mig for de sociala kategorierna kon, hudféarg och till viss del
alder. Det empiriska materialet bestar av 697 unika bilder av barn som aterfinns pa
33 olika foretags hemsidor.

Resultat och slutsats

Analysen visar att de visuella representationerna av foretagens symboliska personer
till 6vervdagande del utgors av vita barn. Betraffande kon ar pojkar och flickor unge-
far lika ofta forekommande pa hemsidorna. Icke-vita barn representeras sallan en-
samma pa bilderna och de &r underrepresenterade &ven pa gruppbilder. Analysen vi-
sar dartill att bilderna till storsta delen reproducerar den symboliska personen som
fysiskt aktiv, fysiskt kompetent och sjélvstandig, med andra ord en visuell represen-
tation inom ramen for diskursen om det kompententa barnet. Sjélvstandigheten ma-
nifesteras genom att barnen fangas i rorelser och de tittar séllan tillbaka in i kame-
ran. Férutom att representeras som aktivt konstrueras det symboliska barnet ocksa i
linje med diskursen om det oskyldiga barnet. Dessa representationer ar mindre fore-
kommande &n representationer av det aktiva sjalvstandiga barnet. Det &r framst
yngre barn som representeras i linje med diskursen om det oskyldiga barnet. Diskur-
sen uttrycks genom att barnen ar stillastdende och poserar glatt in i kameran for att
behaga en vuxen blick. P4 sa sitt tilltalar det nostalgiska och beskyddande kénslor
hos den som observerar.

Slutsatsen &r att ndr barn- och ungdomsidrott blir kommersiellt driven &r det i den
kontexten som befintliga normer visualiseras. Inga normer ifrgasatts eller utmanas
genom foretagens konstruktion av symboliska personer. Sadan forstaelse ar viktig
for att forsta hur specifika normer om barn, och 6nskvarda normer om barndom, re-
produceras, liksom vilka krafter som bildar och omvandlar forestallningar om vem
som hér hemma i idrotten och vad idrott handlar om.
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Artikel 4 — Kommersiella idrottsentreprendrers
positioneringar i relation till barn- och ungdomsidrott

Karlsson, J., Kilger, M., Backstrém, A., & Redelius, K. Inskickat manuskript.

Introduktion och syfte

Artikel fyra handlar om hur ledande personer fran féretag som organiserar barn- och
ungdomsidrott positionerar sig pa faltet. Premissen i den hér artikeln &r att det finns
en debatt kring entreprendrialiseringen av idrott generellt, det vill sdga foretag som
saljer idrott, och barn- och ungdomsidrott specifikt. Daremot &r det sallan nagra av
dem som har startat eller som jobbar inom branschen som uttalar sig om det. Syftet i
artikeln &r darfor att analysera hur entreprendrer i form av ledande personer i foretag
som séljer barn- och ungdomsidrottstjanster positionerar dels sig sjalva, dels barn-
och ungdomsidrott i Sverige.

Teoretiska och metodologiska utgdngspunkter
Inspiration fér analysen hamtas fran positioneringsteori som utgér ett ramverk for att

undersdka hur manniskor genom tal, yttranden och berattelser intar olika positioner
(Davies & Harre, 1998; Van Langenhove & Harré, 1999). Inom teorin anser man att
beréttelser &r en del av en diskursiv infrastruktur. Med andra ord ska beréttelser eller
utsagor inte forstas som individuella berattelser. De ar snarare kollektiva och dyna-
miska processer som innefattar hur betydelse &r konstruerad och hur man gor sig be-
griplig inom en viss kontext ndr man pratar om ett fenomen. Analyser av beréattelser
och utsagor kan pa sa vis ses som ett sitt att diagnostisera samtiden (Tirado &
Galvez, 2007). For att undersdka hur entreprenérerna positionerar sig i barn- och
ungdomsidrotten genomfardes sex intervjuer med olika ledande personer fran fore-
tag. Av de kommersiella de-territorialiseringsprocesserna som artikel ett redogor for
ar foretag fran alla utom inbjudningsprocessen representerade.

Resultat och slutsatser

Det jag visar i artikeln ar att entreprendrerna beskriver att de kommer fran idrottsro-
relsen och foreningslivet. Med en sadan position kan det ses som att de forsoker fa
legitimitet i och med att de sdger sig veta hur barn- och ungdomsidrotten fungerar i
landet. Deras utsagor bestar ocksa av berattelser om att de &r passionerade idrottsin-
tresserade ménniskor som dlskar barn- och ungdomsidrott. Ddrmed gor de sig inte
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till riskkapitalister som har insett att det gér att tjana pengar pa barn- och ungdoms-
idrott. De positionerar sig ocksa pa olika satt som komplement till landets idrottsfor-
eningar. En del pratar om att de avlastar foraldrar genom att vara 100 procent foréld-
ravanliga och att foreningar begar for mycket av sina medlemmar. De intar ocksa
positioner gentemot foreningar som de anser har ett egenintresse i form av elitism,
dven om det ocksa forekommer berattelser som gor gallande att féreningarna inte ar
tillrackligt elitistiska. Darmed intar de positioner som handlar om att de & komple-
ment till idrottsféreningar pa olika satt. Oavsett vilken av positionerna de intar, &r
deras hallning att féreningarna saknar den kunskap som kravs for att bedriva barn-
och ungdomsidrott pa det satt som de tycker att den ska bedrivas. De positionerar sig
ocksa pa ett satt gentemot (idrottande) barn eller sina kunder som innefattar att de ar
medvetna om att deras tjanster ar dyra och inte till for alla. Utsagorna gér ofta hand i
hand med att de positionerar sina verksamheter inom en kapitalistisk logik dér barn-
och ungdomsidrott ses som ett satt att ticka utgifter, effektivisera och ga med vinst.
Forutom att positionera barn- och ungdomsidrott utifran en sadan logik utgors berét-
telserna ocksa av att den existerar i en kommersiell sam(fram)tid. Det vill sdga att
samtiden &r mer kommersiellt praglad och att det ligger i tiden att bedriva barn- och
ungdomsidrott i kommersiell regi.

De slutsatser som kan dras utifran hur entreprendrerna positionerar sig ar att de inte
ser sig sjalva som hot gentemot den svenska idrottsrérelsen. Samtidigt positionerar
de sig som mer kunniga &n de som verkar inom ideella féreningar oavsett vad man
vill ha ut av sin idrott. En annan slutsats &r att de positionerar sina tjanster som rik-
tade mot vissa kunder mer &n andra, utifrdn den kommersiella verklighet de existerar
inom. P& grund av det utmanar entreprendrerna en grundvardering som idrottsrorel-
sen vilar pa, namligen att idrott ska vara tillganglig och 6ppen for alla.
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6. Diskussion

I avhandlingen har jag undersokt hur kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i
Sverige fungerar. Hur den fungerar askadliggérs genom vilka tjanster barn- och ung-
domsidrottsforetag tillhandahaller, hur barn- och ungdomsidrottstjanster fylls med
socialt och kulturellt innehall, samt hur ledande personer inom kommersiellt driven
barn- och ungdomsidrott positionerar den svenska barn- och ungdomsidrotten. De
fragestéllningar som har guidat avhandlingen ar: 1) P4 vilka sétt de-territorialiserar
foretag barn- och ungdomsidrott i Sverige och hur territorialiseras den pé& en svensk
barn- och ungdomsidrottsmarknad? 2) P& vilka satt producerar féretag immateriella
varden genom immateriellt arbete, dels om sig sjélva, dels om barn- och ungdomsid-
rott generellt? 3) Hur producerar féretag symboliska personer genom visuella repre-
sentationer? 4) Hur positionerar ledande personer inom kommersiellt driven barn-
och ungdomsidrott den svenska barn- och ungdomsidrotten?

Inledningsvis i det hér kapitlet presenterar jag de huvudsakliga resultaten i avhand-
lingen. Darefter foljer en mer ingaende diskussion om pa vilka sétt féretagen sam-

mandrabbar med den ideellt drivna idrotten i Sverige och hur den kan paverkas av

den kommersiella utvecklingen.

6.1. Produktionen av kommersiella begéarskrafter

Ett viktigt resultat i avhandlingen &r att den kommersiellt drivna barn- och ungdoms-
idrotten i Sverige, likt den ideellt drivna idrotten, & mangfacetterad. Den fungerar
pa olika sétt genom att rikta in sig pa olika aldersgrupper och idrotter. Saledes de-
territorialiseras och territorialiseras barn- och ungdomsidrotten pa skilda sétt genom
att foretag har etablerat sig. De olika de-territorialiseringsprocesser som har identifi-
erats innebar ocksa att olika granser inrattas mellan de andra kommersiellt drivna
barn- och ungdomsidrottsterritorierna, mellan foretagen inom varje territorium, och
mellan den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten.
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De immateriella varden som foretagen producerar genom verbaltextkommunikation
pé hemsidorna medfor dock att de olika kommersiella idrottsterritorierna producerar
forestallningar om att kommersiella alternativ erbjuder professionellt driven barn-
och ungdomsidrott dar individen star i fokus. Professionaliteten bestar i att de fram-
haver att de har utbildade tranare for just den malgrupp som de riktar sig mot och
som erbjuder glidje pé olika sétt samt, inte minst, individuellt inriktad traning.
Dessa vdrden kan sedan stallas i relation till den ideellt drivna idrotten. Nér detta
gdrs blir det synligt att de olika kommersiellt drivna idrottsterritorierna framtrader
som mer professionella alternativ &n den ideellt drivna idrotten som framst bedrivs
av ideellt engagerade foraldrar (Kilger, 2020; Peterson & Hedenborg, 2016).

Hur de symboliska personerna produceras genom visuella representationer medfor
uppfattningar om att de som deltar pa dessa tjanster ar vita barn, bade flickor och
pojkar. Kopplingen mellan vithet och kommersiell barn- och ungdomsidrott patalas
ocksa i Wagnsson & Augustssons (2015) studie, ndr en av deras intervjupersoner si-
ger. ”Det finns inga invandrare runt bordet och vi kanske dr akademiker allihop? Vit
medelklass.” (Wagnsson & Augustsson, 2015, s. 51). Bade Wagnsson & Augustsson
och Stirrup et al., (2015) beskriver att de som konsumerar dessa tjénster har hogre
socio-ekonomisk status &n 6vriga i landet, bade géllande inkomst och utbildnings-
niva. | Sverige forknippas dessutom ofta hudfarg med socio- ekonomisk bakgrund
(Lundstrom & Hubinette, 2020). Personer med vit hudférg uppfattas ofta som att de
har ekonomiska tillgdngar medan icke-vit hudfarg ofta uppfattas som att de saknar
det. Hudfarg har ocksa skrivits fram som ett strategiskt satt fran marknadsforare for
att rikta sig till en viss malgrupp (Borgerson & Schroeder, 2018; Grier, et al., 2019;
Poole, et al., 2021). De visuella representationerna av foretagens symboliska perso-
ner kan dérmed ses som representationer som en vit medelklass har lattare att identi-
fiera sig med innan de bestdmmer sig ifall de ska kdpa tjansten eller inte. Forutom
det producerar de visuella representationerna av de symboliska personerna ocksa fo-
restallningar om att barnen som deltar &r aktiva och kunniga inom idrott. Barn- och
ungdomar som &r fysiskt aktiva och kunniga inom idrott kan ses som ett attraktivt
ideal bland foraldrar eftersom det ar hogt vérderat i dagens samhalle (Coakley,
2010). De ledande personerna fran foretagen patalar ocksa att deras tjanster framst
konsumeras av barnfamiljer med medelklasshakgrund och att deras tjanster gar
béttre i vélbestallda omraden. Forutom det positionerar de tjansterna som en naturlig
del i ett forandrat samhélle. De beskriver att kommersiellt driven barn- och ungdom-
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sidrott inte l&ngre &r lika kontroversiellt som det var for ett decennium sedan. Utta-
landena kan ocksa forstas som att det inte ar lika kontroversiellt langre att rikta sig
till vissa idrottande barn istallet for alla.

6.2. ”Nya” och ”gamla” idrottsterritorier

Tidigare forskning har framhallit att delar av den ideellt drivna barn- och ungdoms-
idrotten praglas av tavling, tidig utslagning och specialisering (Andreasson, 2007;
Carlsson & Fransson, 2006; Fundberg, 2005; Kilger, 2017; Patriksson, 1987; Rede-
lius, 2016b; Stenling & Fahlén, 2009). Utifran sadana skildringar blir det synligt att
de fyra kommersiellt drivna idrottsterritorierna endast delvis forstarker sddana ten-
denser. Den fysiska aktivitetsprocessen och fusionprocessen sa som de framtrader pa
foretagens hemsidor tycks inte praglas av sadana forestallningar, snarare tvartom.
Dessa foretag tycks snarare skapa, eller 6ppna upp, barn- och ungdomsidrotten for
nya former och praktiker. Inom dessa territorier gar det att kombinera olika idrotter
och pojkar och flickor tycks till viss del trana tillsammans. Det finns ocksé foretag
inom den fysiska aktivitetsprocessen som erbjuder familje- och kompistraningar. De
oppnar ocksa upp barn- och ungdomsidrott genom att salja andra tjanster s som
barnpassning och barnkalas med idrottsinslag. Foretagen inom fusionsprocessen
samlar manga olika idrotter pd samma plats sé att barnen och ungdomarna inte ar
I3sta i sina egna idrottssammanhang. De erbjuder ocksa andra aktiviteter och idrotter
som e-sport, schack, kajakpaddling med mera. Darigenom ppnas idrotten upp sa att
den riktar sig till bade dem som redan ar med i den ideellt drivna idrotten och mot
dem som inte &r med i den.

De andra tva de-territorialiseringsprocesserna som bildar de kommersiella idrottsut-
vecklings- och inbjudningsterritorierna skiljer sig fran de ovanstaende. Dessa tva de-
territorialiseringsprocesser etablerar snarare tvd kommersiella idrottsterritorier som
forstarker de drag som redan aterfinns inom den ideellt drivna idrotten. De fungerar
mer utifran principen att erbjuda olika individuella traningstjanster till redan fore-
ningsaktiva barn och ungdomar men ocksa till individuella lag och hela foreningar.
Inbjudningsterritoriet fungerar dessutom genom att féretagen bjuder in sarskilt ut-
valda barn och ungdomar till olika tréningslager eller traningsgrupper. Det territoriet
fungerar alltsd som ytterligare en potentiell utslagningsmekanism inom barn- och
ungdomsidrotten.
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Dessa tva kommersiella idrottsterritorier menar jag utgar fran den kommersiellt kon-
struerade kérnan av elitidrott som Coakley (2010; 2011) skildrat. Daremot fungerar
de till viss del annorlunda &n inom den ideellt drivna idrotten. Foretagens tjénster &r
riktade, och kops framst av individuella idrottare (oavsett om det &r en lagidrott eller
inte). Dessa tjanster fungerar saledes inte pa samma sétt som i Patrikssons (1987)
beskrivning av framvéxten av den ideella barn- och ungdomsidrotten i Sverige. Det
ar inte foreningar som ser barn och ungdomar som framtida spelare och darfér vill
utveckla dem. Snarare ar det individerna sjalva som drivs av ett begér att na eliten
och deras foraldrar som stéttar dem i detta. Foretagen inom dessa tva kommersiella
territorier fungerar utifran individens mojligheter att tillskansa sig extra fordelar
gentemot andra barn och ungdomar.

Att mojlighet till extra individuell tréning finns, kan dessutom komma vl till pass
dven inom den ideella idrotten vid framtida utslagningar. Foreningarnas spelare far
da mer traning och utveckling utan att féreningen behover bekosta eller organisera
den. Avgiften stér istallet foraldrar och vardnadshavare for. Utifran det perspektivet
kan den hir utvecklingen ses som en “win-win”-utveckling, men endast sa lange den
ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten & sammankopplad med uppfattningar om
specialiseringar, utslagningar och tavlingar mellan individer. Dessa kommersiella
barn- och ungdomsidrottsterritorier forstarker och bidrar alltsa till bilden av att barn-
och ungdomsidrott har elitidrott som slutmal.

6.3. En idrottstjanst for det flytande samhéllet?

De ledande personerna fran foretagen, oavsett vilket kommersiellt idrottsterritorium
de representerar, framstaller sina tjanster som naturliga inslag i dagens samhélle.
Som beskrivs ovan, menar de att det inte ar lika kontroversiellt langre med kommer-
siell barn- och ungdomsidrott och att motstandet ar lagre idag an for ett decennium
sedan. Aven om foretagare framhéller att deras tjanster &r accepterade inom den
svenska barn- och ungdomsidrotten, beddmer de inte att de utmanar den ideellt
drivna idrotten. De ledande personerna fran foretagen menar snarare att de fungerar
som ett komplement. De positionerar dock den ideellt drivna idrotten som bristfallig
och som att den inte kan ge barn eller ungdomar en tillfredstéllande idrott (jmf Nor-
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berg & Redelius, 2012). Nagra av representanternas utsagor handlar om att den ide-
ellt drivna idrotten inte kan erbjuda en tillrackligt idrottsutvecklande verksamhet.
Andra utsagor fran representanterna havdar det motsatta — den ideellt drivna idrotten
ar allt for inriktad mot idrottsutvecklande verksamhet. De menar pa sa vis, fast pa
motsatta satt och i forhallande till varandra, att den ideellt drivna idrotten inte lyckas
med sina karnuppdrag (SOU, 2008).

Utifran sddana positioneringar gar det att reflektera kring hur det kommer sig att
kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott inte l&ngre upplevs som kontroversiell
och det faktum att den ses som komplement till den ideellt drivna barn- och ung-
domsidrotten. En tolkning &r att foraldrar upplever att den ideellt drivna idrotten &r
tidskravande, till skillnad fran den kommersiellt drivna idrotten (Wagnsson & Au-
gustsson, 2015). Eventuellt vill en del foraldrar i dag gora andra saker &n att sélja
lotter och liknande for att engagera sig i barnens idrottsaktiviteter, inte minst om al-
ternativet finns att man kan fa bada delarna samtidigt. Det vill saga kan man fa idrott
till sina barn och samtidigt slippa sélja lotter eller engagera sig pa andra satt kan de
tycka att det &r att foredra. Det skulle kunna vara en forklaring till varfor det inte
upplevs som lika kontroversiellt med kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott i
dag. En annan forklaring kan vara att évriga samhallen bade internationellt och nat-
ionellt kommersialiserats allt mer utifran nyliberala idétraditioners inflytande (Ball,
2004; Harvey, 2005; Hall, 2011). Detta &r inte minst synligt i Sverige dér funktioner
som tidigare ansetts borde ligga utanfor markandslogiker har privatiserats, sa som
skola, vard och aldreomsorg (Ball, 2004; Hall, 2011; Harvey, 2005; Larsson, et al.,
2012; Therborn, 2017). Sadana forklaringsgrunder aterfinns ocksa inom den ideellt
drivna idrotten. Dar framstélls det dock som svart att bedriva verksamheter som gar
emot logiker som aterfinns inom ett mer kommersiellt praglat samhélle (Stenling &
Fahlén, 2009).

En annan forklaring, som gar hand i hand med de 6vergripande samhéllsforandring-
arna ar det forandrade foraldraskapsidealet (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; Evans,
2014; Nelson, 2012). Dagens fordldraskapsideal har framstéllts som att det handlar
om att foraldrar alltid ska ha sina barns framsta i sitt intresse. De varden som foreta-
gen producerar genom sitt immateriella arbete pa hemsidorna kan tolkas som att de
gar i linje med sadana insikter. Foraldrar ska forsta att tjansterna som foretagen er-
bjuder &r bra for deras barn. Vardena som produceras gors pa ett satt sa att forald-
rarna ska uppfatta att de tar sitt féraldraansvar ifall de kdper tjansterna (jmf. Evans,
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2014). Det &r tjanster riktade mot fordldrar som vill forbattra sina barns forutsatt-
ningar i livet och/eller inom idrotten (Ball, 2004; Evans, et al., 2008).

Det ar ocksa utifran idéer om att maximera det egna barnets forutséttningar som jag
tolkar foretagens betoningar av att de tillhandahaller individuell idrott och kompe-
tenta tranare. Nar idrott alltmer handlar om individens framgang behovs de mest
kompetenta tranarna eftersom de kan ge det egna barnet béast forutsattningar for att
utvecklas. Inom den kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten formas séledes
inte idrott som nagot som gors tillsammans, utan utifran forestallningar om att det ar
individens forutsattningar och individens basta som ska vara vagledande. Sadana fo-
restallningar om barn- och ungdomsidrott kan vara svara att bemoéta for den ideellt
drivna idrotten med tanke pa att den framst bars upp av ideella tranare som ofta ar
foralder till nagot av barnen (Kilger; 2020; Peterson & Hedenborg, 2016).

Coakley (2010) argumenterar ocksa for att inom det radande foraldraskapsidealet
har foréldrar borjat tdvla” mot varandra i hur man &r en bra forélder. Han menar att
det finns tankar bland dagens foraldrar och vuxna att framgangsrika barn &r tecken
pa bra foraldraskap. Utifran sadana uppfattningar blir det ocksa tydligt hur foreta-
gens immateriella véarden blir lockande inom dagens samhaélle, inte minst med tanke
pa att idrott ar ett socialt och kulturellt uppskattat fenomen, ndgot som enligt Coak-
ley gor idrott extra tilltalande for foraldrar att engagera sina barn i. Idrott ingar dess-
utom i en halsodiskurs déar en halsosam livsstil utmalas som ett av de viktigaste
livsstilsvalen som foéraldrar kan ge sina barn (Gleichmann, 2004).

6.4. Idrottsgranser i det flytande samhallet

Diskussionen i avsnittet ovan kan ocksa ses utifran de ideal som ligger nara de var-
den som den professionella medelklassen vardesatter och som forskare har skildrat
ar anledningen till varfor (idrotts)tjanster riktade till barn och ungdomar har 6kat
(Ball, 2004; Evans, et al., 2008; 2014; Nelson, 2012). Det &r ett foraldraskapsideal
som hoguthildade foraldrar med karriarsyrken iscensatter. Det ar ocksa foraldrar fran
denna grupp som framst konsumerar dessa och liknande tjanster bade nationellt och
internationellt (Stirrup, et al., 2015; Wagnsson & Augutsson, 2015). En teoretisk ut-
gangspunkt i avhandlingen &r dessutom att det ar begar som far nagot att de-territori-
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alisera (Deleuze & Guattari, 2016; Lazzarato, 2017 Spindler, 2013). Utifran en sé-
dan premiss skulle en slutsats vara att framst den (professionella) medelklassen i
Sverige begar dessa tjanster och att det ar darfor de har uppstatt. Jag vill dock pro-
blematisera en sadan forstaelse. For &ven om det &r begéret efter ndgot som manni-
skor uppfattar finns pa utsidan av det territorium de befinner sig inom, ar gransen
mellan ett territorium och ett annat territorium alltid materiell (Deleuze och Guattari,
2015; Lazzarato, 2014). Man behéver sledes ha i dtanke de strukturella skillnader
som finns mellan familjer nér de méter foretagens hemsidor. Det medfor att de kom-
mersiella barn- och ungdomsidrottsterritorierna, och hur de fyller barn- och ungdom-
sidrott med sociala och kulturella véarden pa sina hemsidor, etablerar granser mellan
barn och ungdomar. Dessa granser blir synliga nar man ser till de dialoger som hem-
sidorna for med de potentiella kunderna.

I avhandlingen etableras dessa granser framst genom de kostnader som de kommer-
siellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorierna for med sig. Detta géller sérskilt
de territorier som ligger nara den ideellt drivna idrotten. Den fysiska aktivitetspro-
cessen som ligger strax utanfor den ideella idrotten uppréttar inte sina granser pa
samma satt genom prissattningar. Daremot, och likt hur de andra territorierna for-
stérker sina grénser representerar de sina symboliska personer som visuellt framtra-
der pa hemsidorna framst i form av vita och idrottskompetenta pojkar och flickor.
Granserna som etableras gors alltsa dels utifran prissattningar, dels utifran hur idrot-
tande barn “ser ut” och vad de gor. Det medfor att vissa barn- och ungdomar (och
deras foréldrar) har littare att uppfatta att tjansterna “talar till dem”. Det har till féljd
att vissa individer enklare passerar mellan den kommersiellt drivna idrotten och den
ideellt drivna idrotten, medan det &r svarare for andra.

Med andra ord behdver de olika kommersiella de-territorialiseringsprocesserna for-
stas i relation till vilkas begar som kommersiella alternativ stravar efter att tillfreds-
stilla. Vem kan de-territorialisera och vem kan inte? Pa s vis handlar begér, de-
territorialiseringar och territorialiseringar om maktaspekter. Dessa aspekter menar
jag handlar om nagot annat an hur foraldraskapsideal skiljer sig fran varandra bero-
ende pa vilken utbildning eller socio-ekonomisk status som foraldrar har. Det hand-
lar mer om for vem olika tjanster skapas, vilka som &r de tilltdnkta konsumenterna
och vad det etablerar for relationer mellan ménniskor. Det handlar med andra om
hur territorier etableras och vilka granser som upprattas, och vilka som kan kanna
sig "hemma” i idrottsvérlden, och vilka som inte kan det.
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6.5. Barn- och ungdomsidrottens re-territorialisering

Att det etablerats fyra kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorium in-
nebdr att barn- och ungdomsidrotten i Sverige re-territorialiseras. Den fungerar som
beskrivet ovan genom att olika granser har uppstatt. Den ideellt drivna idrotten utgor
daremot i stor utstrackning fortfarande navet i den svenska barn- och ungdomsidrot-
ten. De kommersiella barn- och ungdomsidrottsterritorierna har etablerat sig paral-
lellt med den ideellt drivna idrotten. Utvecklingen far dock en rad foljder. Bland an-
nat innebar det att det numer finns maojligheter for barn att borja med idrott fran en
valdigt tidig alder. De verksamheterna bestar mojligen mer av att leka och prova pa
aktiviteter. Daremot innebér en sadan utveckling att det ar marknaden som skolar in
barn och deras foréldrar i den svenska idrotten. Foréldrarna skolas in i ett kommersi-
ellt tdnk som innebdr att trénarna ar kontrakterade av verksamheten och darfér beho-
ver foraldrarna inte arbeta ideellt. Det kan medféra konsekvenser for det ideella en-
gagemanget nar deras barn blir dldre och ska bérja i en idrottsférening. Farre forald-
rar blir inskolade i att barn- och ungdomsidrott i Sverige handlar om att trdnare och
manga foréaldrar arbetar ideellt. Den demokratiska skolningen som den ideellt drivna
idrotten har som grund kan saledes ocksa paverkas av den har utvecklingen.

Om det ideella engagemanget paverkas kan det ocksa innebéra att olika kommersi-
ella lésningar blir vanligt forekommande dven inom den ideellt drivna idrotten. Sad-
ana tjanster tillhandahalls dven av en hel del av foretagen som har studerats i av-
handlingen. Pa sikt, om sadan kommersiell utveckling fortsétter, kan det paverka
den ideellt drivna idrottens medlemspriser och saledes idrottens tillganglighet.
Wagnsson och Augustsson (2015) visar dessutom att hélften av foraldrarna som ko-
per kommersiella barn- och ungdomsidrottstjanster kan tanka sig att kdpa sig fria
fran det ideella engagemanget. Jag vill pasta att utvecklingen med att marknaden
skolar in barn och foréldrar i den svenska idrotten bidrar till att sidana begar upp-
kommer.

Nar det kommer till de tre 6vriga kommersiellt drivna idrottsterritorierna re-territori-
aliserar de barn- och ungdomsidrott pa ett nagot annorlunda satt &n territoriet som
riktar sig till yngre barn. De fungera mer i direkt relation till den ideellt drivna idrot-
ten. Deras tjanster pagar framst nar den ideella idrotten har mindre aktivitet, exem-
pelvis under skollov. Detta géller inte minst fusionsprocessen. Konkret innebér den
har utvecklingen att barn- och ungdomsidrottssasongerna pagar under en langre tid
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eftersom det finns majlighet att kopa extra idrottsaktiviteter nastintill aret om (jmf.
Coakley, 2010). Idrottsutvecklingsprocessen och inbjudningsprocessen bidrar dessu-
tom till det allvarliga som praglar delar av barn- och ungdomsidrotten (Redelius,
2016b).

Re-territorialiseringen av barn- och ungdomsidrotten kan ocksa relateras till den ut-
veckling som internationella forskare som har studerat utbildningstjanster riktade till
barn och ungdomar pavisar (Ball, 2004; Evans, et al., 2008; 2014). Utvecklingen kan
forstas som att den gor att barn-och ungdomsidrotten etableras pa en diffus marknad
bestaende av en mix mellan kommersiella och ideella alternativ. Utvecklingen kan
ocksa relateras till det Gleichmann (2004) pekat pa har skett inom det svenska skol-
vasendet. Idrotten blir, likt férskolan och skolan, att ses som olika “motesplatser”
som foraldrar valjer &t sina barn. Det &r val som omgardas av de strukturella granser
som har diskuterats ovan. Utvecklingen innefattar ocksa att dessa olika kommersiellt
drivna idrottsterritorium konkurrerar med den ideellt drivna idrotten, inte bara vad
galler spelare, utan dven vad galler lokaler och ledare. Sddana aspekter kan ocksa
paverka den ideellt drivna idrotten och dess tillganglighet, sarskilt om det blir en
frdga om ekonomiska resurser.

6.6. Kontrollen dver idrottens sociala och kulturella
innehall

Férutom de ovan beskrivna faktorerna, finns det ocksa andra aspekter att diskutera i
forhallande till framvéxten av kommersiella idrottsforetag. Grunden i den post-in-
dustriella arbetsmarknaden dr att ta kontroll dver fenomens sociala och kulturella in-
nehall. Det handlar om att materialisera fantasier, kanslor och smaker for att paverka
potentiella kunders kulturella forstaelse av fenomen i syfte att fa dem att konsumera
(Lazzarato, 1996; Hardt & Negri, 2000; Fisher, 2011; Lazzarato, 2014; Paulsen,
2017). Det &r hér jag menar att en stor del av utmaningen for den ideellt drivna idrot-
ten ligger. Etableringen av de fyra olika kommersiellt drivna barn- och ungdomsid-
rottsterritorierna innebér att den ideellt drivna idrotten behover forhalla sig till den
kommersiella utvecklingen pa olika satt. Det galler bade nar det kommer till utveckl-
ingen av mindre specialiserade tjanster, som i fallet med den fysiska aktivitetspro-
cessen och fusionsprocessen samt nar det kommer till de tva andra kommersiella ter-
ritorierna som mer gar i linje med specialisering. Foretag forsoker saledes ta kontroll
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over olika delar som den ideellt drivna idrotten forsoker halla samman. Utmaningen
for den ideellt drivna idrotten &r om dessa forestéliningar materialiseras bland barn
och deras fordldrar. Det vill sdga att barn, ungdomar, och aven ideella féreningar
borjar uppfatta att den ideellt drivna idrotten inte ar tillracklig och att den darfor be-
héver kompletteras med kommersiella alternativ (jmf Coakley, 2010).

Utmaningen kan ocksa beskrivas pa foljande satt: nar den ideellt drivna idrotten
sammandrabbas med olika kommersiellt drivna idrottsterritorium uppstar kampen
om att behdlla kontrollen éver varfor idrotten i Sverige ska bedrivas ideellt snarare
an kommersiellt. Utmaningen bestar foljaktligen i att forklara skillnaderna mellan
det ideella och det kommersiella och varfor sddana distinktioner &r viktiga att upp-
ratthalla. Ett satt att gora detta pa ar att tydliggora den ideella idrottens standpunkter
och visa de medféljande konsekvenserna av att det har etablerats kommersiella barn-
och ungdomsidrottsterritorium som ar mer intresserade, eller &tminstone i behov, av
att vissa foréldrar konsumerar deras tjanster till sina barn. I grund och botten handlar
det om att klargora varfor barn, ungdomar och forédldrar ska begéara en ideellt driven
barn- och ungdomsidrott istéllet for en kommersiellt driven barn- och ungdomsid-
rott. En sddan utmaning ar inte liten och det finns starka krafter bade inom och utan-
for den ideella idrotten som gér motstand. Min bedémning &r att det ar viktigt att ta
sig an utmaningen sarskilt i den post-industriella samtid som vi befinner oss, dar
kontroll genom paverkan av manniskors begér utgér grunden for hur framtiden ser
ut. En grundbult i ett sddant arbete skulle kunna besta i att tydliggora att det ar med-
lemmarna som ar idrottsforeningen och séledes tillsammans formar barn- och ung-
domsidrotten. En sadan forstaelse bygger pa en kollektiv och gemensam uppfattning
av vad idrott &r och hur den ska bedrivas. Det kan kontrasteras mot kommersiella id-
rottsuppfattningar som bygger pa foretags visioner om vad idrott &r och hur den ska
bedrivas, som i sin tur grundar sig i forestéllningar om vad som ar kommersiellt
gangbart.

6.7. Begrasningar och framtida forskning

Den har avhandlingen &r en av de forsta som forsokt problematisera kommersiellt
driven barn- och ungdomsidrott, och givetvis finns det en mangd begrasningar och
saker som kunde ha gjorts annorlunda. For det forsta riktar jag mycket fokus pa
hemsidor och de varden och forestéllningar som foretag producerar om barn- och
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ungdomsidrott. Samtidigt utesluter jag en del meningsskapande praktiker, sd som
hemsidornas uppbyggnad och hur de &r konstruerade i relation till varandra. Jag fo-
kuserar inte heller pd det immateriella arbete som sker via sociala medier, vilket kan
sdgas vara en brist eftersom ménga av dessa foretag kommunicerar med potentiella
kunder via sociala medier.

En annan begransning med arbetet &r att jag inte tar fasta p& barnens réster. Deras
roster hade kunnat ge beskrivningar om hur de uppfattar skillnaderna mellan den
ideellt drivna idrotten och den kommersiellt drivna idrotten. Framtida studier skulle
kunna rikta fokus mot de deltagande barnen, samt hur foréaldrar som har latit sina
barn delta i den fysiska aktivitetsprocessen upplever den ideellt drivna idrotten. Inte
minst med tanke pa att den senare kraver ideellt arbete, vilket ar ndgot som kommer-
siellt driven barn- och ungdomsidrott inte gor. Samtidigt kan framtida forskning
ocksa riktas mot de foraldrar som av olika anledningar inte koper dessa tjanster till
sina barn. Deras insikter skulle mdjligen kunna problematisera beskrivningar som
handlar om olika foraldraskapsideal beroende pa socio-ekonomiska aspekter. Ytterli-
gare en grupp som hade kunnat undersdkas &r alla de trénare som &r anstéllda av fo-
retagen. Vad &r deras uppfattning om kommersiell barn- och ungdomsidrott och vad
gjorde att de hamnade dér? Alla dessa olika studier skulle bidra med kunskaper om
hur den kommersiella utvecklingen tar sig uttryck i manniskors liv.

Som ocksa skildrats i avsnittet som berdr tidigare forskning finns det tecken som ty-
der pa att barn- och ungdomsidrott idag &r insnarjd i forestallningar om elitidrott
som praglas av en kommersiell karna. Darmed finns det manga andra kommersiali-
seringsprocesser att rikta ljuset mot nér det kommer till barn- och ungdomsidrott. En
sadan aktor &r elitsatsande foreningar med heltidspersonal, en annan ar de agenter
som finns runtomkring ungdomsidrotten. Hur positioneras barn- och ungdomsidrott
av dem? Séadana insikter skulle ge ytterligare forstaelser for hur kommersiella begér
paverkar och de-territorialiserar den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten.

6.8. Slutsatser

I den har avhandlingen har jag bidragit med kunskaper om hur kommersiellt driven
barn- och ungdomsidrott i Sverige fungerar i bemérkelserna vilka tjanster som barn-
och ungdomsidrottsforetag tillhandahaller, hur barn- och ungdomsidrottstjanster
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fylls med socialt och kulturellt innehall, samt hur ledande personer inom kommersi-
ellt driven barn- och ungdomsidrott positionerar den svenska barn- och ungdomsid-
rotten.

Fyra kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrottsterritorium identifieras i avhand-
lingen. Dessa fungerar i huvudsak pa olika sétt genom att etablera granser mellan
varandra och den ideella idrotten. Jag visar ockséa hur de olika kommersiellt drivna
barn- och ungdomsidrottsterritorierna riktar in sig pa olika delar av den samman-
héllna ideella barn- och ungdomsidrotten. Delvis gors det genom att producera fore-
stallningar om att de tillhandahaller professionellt drivna tjanster som har individen i
fokus och som ger barn gladije eller hjélper dem att na framgang (gladje). Dessa var-
den kan stéllas i relation till den ideellt drivna idrotten d&r merparten av férening-
arna inte producerar samma forestéllningar. Det &r ett satt som granser mellan den
kommersiellt drivna barn- och ungdomsidrotten uppréttas gentemot den ideellt
drivna idrotten. Andra sétt som dessa granser framtrader pa ar genom priserna som
foretagen tar for sina tjinster samt genom hur foretagen visuellt representerar sina
symboliska personer som vita pojkar och flickor som redan ar idrottskompetenta. De
ledande personerna inom kommersiellt driven barn- och ungdomsidrott positionerar
dessutom den ideellt drivna idrotten som bristféllig och den kommersiellt drivna
barn- och ungdomsidrotten som en naturlig del i ett kommersiellt praglat samhalle.
Pa samma géng lyfter en del av dem fram att det framst &r medelklassforaldrar som
konsumerar dessa tjanster. Utifran sadana inblickar menar jag att den kommersiellt
drivna barn- och ungdomsidrotten producerar ett annat narrativ om barn- och ung-
domsidrott an vad den ideellt drivna barn- och ungdomsidrotten gor.

Fran det har perspektivet &r utmaningen som uppstar nar den ideellt drivna idrotten
sammandrabbas med den kommersiellt drivna idrotten att fortsatta ha kontroll Gver
barn- och ungdomsidrottens sociala och kulturella innehall. Det behéver goras ge-
nom att &ven i framtiden fa barn och ungdomar, deras foraldrar och alla runtomkring
att fortsattningsvis begéra ideellt driven idrott istallet for kommersiellt driven idrott.
Det behover dock ske i en tid nar kommersiella influenser tar sig in och far faste i in-
stitutioner som tidigare har ansetts bor std utanfér marknadslogiker. Utmaningen be-
star alltsd i att tydliggéra vad som utmarker ideellt driven barn- och ungdomsidrott
och gora det begarlig.
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7. English summary

Introduction

This thesis is about the commercialisation of child and youth sport and, more specif-
ically, commercialisation in the form of businesses selling youth sport services to
children and youths.

This phenomenon is especially interesting in Sweden, in that youth sport is tradition-
ally organised by the Swedish Sports Confederation (SSC). That is an ideally driven
sport organisation and has been in lead in the country for over a century. The phe-
nomenon of businesses arranging sporting activities for children and youths has so
far not attracted a lot of attention amongst researchers, despite being regarded as
something new, threatening or challenging in terms of how sport has traditionally
been driven. It has been pointed out that it could exclude children from sport and
challenge SSC’s slogan of “sports for all” (Norberg & Redelius, 2012; Wagnsson &
Augustsson, 2015). If not seen as threatening, it is at least considered to interact with
ideally driven sport in different ways (Carlsson & Hedenborg, 2013). As it can be
regarded as an emerging research field, a lot of questions require answers.

The point of departure in this thesis is that children and youth sport as a social and
cultural product is seen as malleable and changeable due to societal and cultural
norms that are infused with commercial ideas (Coakley, 2011; Gruneau, 2017,
Ljunggren, 2020; Peterson, 2003; Silk & Andrews, 2012; Stenling & Fahlén, 2009).
Deleuze and Guattari (2016) describe change processes as things that de-territorial-
ise from a given territory in order to territorialise it again. When this happens they
regard the entire change process as something that re-territorialises the original terri-
tory. Some of my theoretical considerations depart from this premise, which means
that when businesses are established in child- and youth sport they de-territorialise
sport from an ideally driven sport and re-territorialise it in a commercial market.
This knowledge is lacking in today’s sport research, which also means that there is a
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lack of knowledge about the differences between commercial businesses and how
they territorialise in relation to SSC. All this is analysed in the thesis. Such
knowledge is important in order to fully understand the field of commercialised
child and youth sport.

Another theoretical point of departure in the thesis is that commercialisation is re-
garded as something that needs to be theorised in more than one way. Commerciali-
sation needs to be understood as a force that makes a phenomenon de-territorialise.
In the thesis this force is defined as immaterial labour and is an essential part of our
post-industrial society (Cook, 2004; Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996; Marx, 1995;
Paulsen, 2017), i.e. labour with the intent to fill products and services with social
and cultural value in order to persuade people to want it. In the thesis | analyse how
this is done on the websites of businesses selling child and youth sport in the form of
verbaltext information and visual representations of children and youths. How the
leading representatives from the different child and youth sport businesses position
themselves and their services in relation to child and youth sport in Sweden is also
analysed. This knowledge is valuable because it makes how they see SSC’s child
and youth sport and their relations to it visible. As a whole, the thesis contributes il-
lustrations of how the development of commercially driven child and youth sport
collides with ideally driven child and youth sport.

Purpose and research questions
The purpose of the thesis is to investigate how commercially driven child and youth
sport functions in Sweden in the senses what services they offer, how the services
are filled with social and cultural values and how it is positioned in relation to the
ideally driven sports. The questions guiding the investigation are:
1) How do businesses de-territorialise child and youth sport in Sweden and
how is commercially driven sport territorialised?
2) How do businesses produce immaterial values through immaterial labour
about themselves and child and youth sport in general?
3) How do businesses produce symbolic persons through visual representa-
tions?
4) How do leading representatives from the different businesses position
youth sport in Sweden?
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Methodology

The thesis includes commercially driven business websites and interviews with lead-
ing representatives from 6 different commercially driven businesses. The first study
includes 50 different business websites. The websites include 11 businesses selling
some kind of gymnastics as at least one of their services, 14 ice-hockey businesses,
8 football businesses, 11 tennis businesses, 2 floorball businesses and 3 businesses
selling sports camps in a variety of different sports. The sampling procedure follows
a purpose sample strategy and includes cases of commercially driven sport in Swe-
den. It is primarily the first study that follows this sample. The articles are influ-
enced by the results of the first study in different ways. The second and third articles
analyse different parts of the websites than the first. Due to this, the sample follows
different aspects. The first aspect of the sampling strategy is to choose businesses
that represent commercially driven sport in Sweden (article 1), the second aspect is
to choose businesses that overall represent the result of the first article (article 2), the
third aspect involves choosing businesses that are open for boys and girls and which
were analysed in the first article and then choose images that represent them (article
3), the fourth aspect is to choose leading representatives from the businesses repre-
senting different commercial de-territorialisation processes resulting from article one
(article 4).

The empirical material in the study consists of different information from the web-

sites of commercially driven businesses in Sweden. It also consists of transcriptions
of interviews with leading representatives from different commercially driven busi-
nesses. The material in the first three studies is analysed in different ways and inter-
preted through the theoretical or philosophical concepts of desire, territorialisation,

de-territorialisation, re-territorialisation and affect (Deleuze, 1992; Lazzarato, 1996;
Hardt & Negri, 2000; Paulsen, 2017). The fourth study is analysed through the lens
of positioning theory (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré, 1999).

The empirical material in the first article is analysed by means of a qualitative con-
tent analysis. The information collected from the websites consists of the kind of
sport services the businesses provide, who they arrange their services for in relation
to gender and age, where in the country they are localised and whether they provide
services other than sports services. This empirical data is interpreted through the lens
of de-territorialisation in order to analyse how commercially driven sports de-territo-
rialise and territorialise in the child and youth sport market in Sweden.
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The empirical material in the second article is analysed from the perspective of how
eight different businesses territorialise in different de-territorialisation processes and
how they communicate with visitors to their websites. The analysis is guided by a
reflexive thematic content analysis. Different thematic patterns are created in order
to provide insights into how the businesses produce the cultural and social content of
youth sport as a way of creating a desirable service that will persuade customers to
buy. The question guiding the analysis is: How do the businesses portray themselves
and what do they write about their services?

The empirical material in the third article is analysed from the starting point of how
symbolic persons, i.e. ideal customers, are represented visually on the websites of
commercially driven businesses. The analysis is guided by a discourse analysis com-
plemented by an interpretative content analysis (Mills, et al. 2010). The question
guiding this analysis is: How are the symbolic persons represented in relation to gen-
der, skin colour and activity? This analysis is also complemented by an analysis of
how the symbolic persons are represented in the images based on angles, closeness
or distance.

The empirical material in the fourth article is analysed through a discursive approach
based on positioning theory (Davies & Harré, 1990; Van Langenhove & Harré,
1999). The analysis involves looking at how the narratives of the leading representa-
tives from the different businesses communicate their take on youth sport in Sweden
based on how they position themselves in the field.

Summary of articles included in the thesis

Article I relates to the commercialisation processes found in child and youth sport in
Sweden from a Deleuzioguttarian perspective. [Title: Commercialization processes
within Swedish child and youth sport — a Deleuzioguttarian perspective, by Karls-
son, J., Redelius, K. och Béckstrém, A. In Sport in Society, 2021].

Introduction and purpose

The Nordic countries have a similar sports model due to their close relationship with
their respective welfare states. This is also associated with the fact that organised
sport has different political aims to live up to, which can be described as a “sport for
all” objective (Bergsgard & Norberg, 2010; Giulianotti, et al., 2019). However, in

recent decades it has been noted that this model is losing ground due to neoliberal
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policy influences (Giulianotti, et al., 2019). One of the areas that is discussed and
under pressure is youth sport, where it is noted that commercial actors have started
to emerge in the field (Carlsson & Hedenborg, 2013; Norberg & Redelius, 2012;
Wagnsson & Augustsson, 2015). However, as yet very little empirical research has
been conducted on the topic. Inspired by a Deleuzioguttarian theoretical starting
point of how changes occur, the purpose of the article is to map the different com-
mercially driven businesses and the services they provide on their websites. In this
way, this article contributes knowledge about how commercial child and youth sport
in Sweden is established in a child and youth sport market.

Result and conclusion

Four different commercial de-territorialisation processes are presented in the article:
the commercial physical activity process, the commercial sport development pro-
cess, the commercial fusion process and the commercial process. These various
commercial de-territorialisation processes can be seen as different movements pro-
duced by the businesses in the Swedish youth sport field. Together, the four different
processes form a field that addresses ideally driven youth sport as a whole. The com-
mercial physical activity process primarily orientates towards children younger than
7 years, i.e. children who are not eligible for grants for arranging ideally driven
sports. The other commercial de-territorialisation processes are primarily orientated
towards children between 10-15 years but in different ways. The fusion process
mainly provides sports camps for children and youth aged between 10-15 years in a
variety of sports in one and the same camp week. The other two commercial de-ter-
ritorialisation processes - the sport development and invitation process - specialise in
one sport and mainly provide individual solutions for ideally driven sports club
members. They also orientate towards ideal sport clubs and provide services for
them. What differs amongst the businesses in these two de-territorialisation pro-
cesses is that youth sport players are invited to take part in some of their services.
The average prices range from 10 USD to 500 USD, depending on the service of-
fered. In the cases of the fusion, sport development and invitation processes, these
services can be seen as incurring extra fees, in that most of the children and youths
they are orientated towards are also members of a sports club.

The conclusion is that these different commercial de-territorialisation processes need
to be understood as different from how the commercialisation of youth sports has
hitherto been described. The research on this issue has primarily focused on the out-

sourcing of physical education in schools or on the professionalisation of sport
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(Coakley, 2010; Sperka and Enright, 2018; Mangione et al., 2020). This article con-
tributes to the field by providing a more complex picture of the landscape, which can
only partly be understood as driven by the desire of engaging in a playing sport ca-
reer.

Article 11 relates to the selling of youth sport and the production and promotion of
immaterial values in commercialised child and youth sport [Title: Selling youth
sport: the production and promotion of immaterial values in commercialised child
and youth sport, by Karlsson, J., Kilger, M., Backstrom, A., Redelius, K. In Sport,
Education and Society, 2022].

Introduction and purpose

This article begins where the previous ends, although here the focus is on how busi-
nesses territorialise in the different commercial de-territorialisation processes and
communicate with the visitors — their potential customers - to their websites. The ar-
ticle shows that sports need to be understood as floating and malleable formations
that are shaped through an interplay of different forces (Gruneau, 2017). Based on
that premise, the focus is on commercial forces and how businesses shape youth
sport through immaterial labour in order to make it a desirable product.

Result and conclusions

In the article we show that the businesses communicate in similar ways to produce
immaterial values. They communicate that they have competent coaches, individu-
ally adapted training sessions and that their services lead to happiness. However,
even though these communication patterns are similar, they also have different
meanings depending on which commercial de-territorialisation process the busi-
nesses stem from. For example, those offering a commercial physical activity and
fusion process highlight that their coaches have both social and sports competence
and that their training sessions as individually adapted so that everyone can partici-
pate. The businesses operating within the other two commercial de-territorialisation
processes communicate that they have competent trainers who know what is needed
to be successful and that they offer individually adapted training sessions so that the
users can realise their sporting dreams. The analysis of the texts on the websites con-
tributes to knowledge about how the actors operating in commercially driven sport
in Sweden try to affect what youth sport is about and how it is desired. It also con-
tributes knowledge about how as a force commercialisation influences how youth
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sport is shaped; something that has been overlooked when it comes to overarching
knowledge about the commercialisation of sport.

Article 111 is entitled Looks, liveliness and laughter: Visual representations of
children in Swedish commercial sports [Karlsson, J., Backstrém, A., Kilger, M.
Redelius, K. (Submitted manuscript).

Introduction and purpose

The third article follows, to some extent, the second article’s premise. The difference
is that | focus on images that represent children on the websites. To investigate vis-
ual representations is important since representations both constitute and create nar-
ratives about who belongs in sport and what sport should be about. Furthermore, vis-
ual representations inform political decisions and affect people’s thoughts, feelings
and practices (Brookes, 2002; Hall, 2002; Jackson, 2012; Wenner, 2008). Previous
research has for instance shown how visual representations in the different media re-
produce norms regarding gender, skin colour and nationality (Cookey, et al., 2013;
Fraidenburg & Backstrom, 2021; Godoy-Pressland, 2014; Ho & Tanaka, 2021;
Mocarski & Billings, 2014; Scott, 2022; Toffoletti, 207). There are however few
studies about how children are represented both within sports and in commercial
contexts. Schroeder (2002) points out how the visual message is especially im-
portant in communication with potential customers. The purpose of the article is to
explore and analyse visual representations of children on businesses’ websites.

Theoretical and methodological points of departure

The article rests upon theoretical insights of how children often are produced in con-
temporary society as either innocent or competent and knowing. This is something
that businesses and marketers often alludes to when they forge symbolic persons, i.e.
the ideal customers for their products or services. Such constructions include how
the symbolic persons are composed based on different social categories (Cook,
2004). In this article I have paid attention to the social categories of gender, skin col-
our and to some extent age. The empirical material consists of 697 unique images of
children from 33 different businesses’ websites.

Result and conclusion
The analysis shows that the visual representations of the businesses’ symbolic per-
sons are represented predominantly by white boys and girls. Non-white children are

rarely represented and are underrepresented both alone and together with other non-
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white children. It is also clear that the images reproduce the symbolic child as physi-
cally active, physically competent and independent, in other words, a visual repre-
sentation in the framework of the discourse of the competent child. The independ-
ence is manifested by the children being caught in movement and rarely looking
back into the camera. To a lesser extent, the child is represented as standing still and
posing happily into the camera to please an adult gaze. These images are more in
line with the discourse about the innocent child and it is mainly younger children
who are represented in this way. Unlike the physically active, the innocent child
looks back into the camera. In this way, it appeals to nostalgic and protective feel-
ings in the observer.

The conclusion is that when child and youth sport become commercially driven, it is
in this context that existing norms are visualized. No norms are questioned or chal-
lenged. Such understanding is important for understanding how specific norms about
children, and desirable norms about childhood, are reproduced and what forces form
and transform notions of who belongs in sport and what sport is about.

Avrticle 1V is entitled Sport entrepreneurs positioning in commercial youth sport
[Karlsson, J., Kilger, M., Redelius, K, Backstrém, A. (Submitted manuscript).

Introduction and purpose

The purpose of this article is to analyse how leading business representatives territo-
rialised in different commercial de-territorialisation processes position themselves,
their services and ideally driven sport in Sweden. The premise in this article is that
there is a debate about the commercialisation of youth sport in general, but that very
few of the entrepreneurs’ voices are heard.

Result and conclusion

The entrepreneurs describe that they all either stem from or have been involved in
ideally driven sport in Sweden. This therefore provides them with some kind of le-
gitimation, in that they know how youth sport functions in the country. Their stories
are also about being a passionate sport person who loves youth sport. With these
kinds of narratives, they position themselves away from those about being risk capi-
talists who have realised that youth sport is a money spinner. Some also assume po-
sitions against sport clubs they regard have a self-interest in the form of elitism.
However, some also position themselves more in line with sports clubs as not being
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sufficiently elite orientated. Thus, the entrepreneurs assume positions that are com-
plementary to sports clubs, albeit in different ways. They also position themselves as
knowing that the cost of their services can exclude some children. This position in-
volves expressions of youth sport as being entangled in a capitalistic logic as a way
of covering expenses, streamlining and being able to make a profit. The narratives
are also about sport existing in a contemporary commercial society. Such narratives
involve statements about how it is now more acceptable to conduct youth sport in
commercial forms than previously. The conclusion is that, based on the entrepre-
neurs’ positions, they do not regard themselves as a threat or challenge to ideally
driven sport in Sweden. However, they do position themselves as knowing more
than those involved in ideally driven sport. Another conclusion is that they position
their services as more orientated towards some customers than others based on the
commercial reality in which they exist. Due to this, they challenge one of the basic
values of ideally driven sport, namely that sport should be open and available to eve-
ryone.

Overall discussion and conclusion

The thesis illustrates how commercially driven child and youth sport in Sweden
functions and how leading representatives from child and youth sport businesses
perceive Swedish child and youth sport. The questions guiding the thesis are: 1)
How do businesses de-territorialise child and youth sport in Sweden and how is
commercially driven sport territorialised? 2) How do businesses produce immaterial
values through immaterial labour about themselves and child and youth sport in gen-
eral? 3) How do businesses represent and produce symbolic persons through visual
representations? 4) How do leading representatives from the different businesses po-
sition themselves and child and youth sport in Sweden?

The main finding is that the commercialisation of child and youth sport is a multi-
faceted phenomenon and functions differently by orientating towards different age
groups and sports. In other words, it de-territorialises child and youth sport differ-
ently and territorialises it in different markets. These commercially driven territories
also function differently in relation to SSC and the other identified commercially
driven territories. The immaterial values that the businesses communicate on their
websites mean that from their different commercially driven territories they produce
ideas about providing professionally driven child and youth sport in which the indi-
vidual is in focus. The businesses communicate that they provide skilled trainers for

the target groups they orientate towards. These values can then be related to ideally
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driven sport. It thus become visible that the different commercially driven child ter-
ritories appear to be more professional alternatives than ideally driven sport, which
mostly relies on ideally engaged parents (Kilger, 2020; Peterson & Hedenborg,
2016).

The ideas produced by the businesses through their visual representations of sym-
bolic persons are that these services are mainly for white boys and girls. They are
also portrayed as competent in sport, in that they often are visualised as physically
active. In Sweden, skin colour is also often connected to notions of social class
(Lundstrom & Hubinette, 2020). People with white skin are often regarded as having
economic assets, whereas non-whites are often regarded as lacking such resources.
The connection between whiteness and commercially driven sport is also expressed
in Wagnssson and Augustsson’s (2015) study, in which a parent in a focus group in-
terview says “there are no immigrants around the table and perhaps everyone here is
an academic? White and middle-class” (Wagnsson & Augustsson, 2015, p. 52).
Wagnsson, Augustsson and Stirrup et al., (2015) maintain that parents who purchase
these kinds of services for their children often have a higher socioeconomic status
than others in the country in relation to income and education. The leading repre-
sentatives from the businesses also express that their services are mainly consumed
by middle-class families and sell much better there. Apart from this, they also de-
scribe that today commercially driven child and youth sport is more acceptable than
it was a decade ago. It is now argued to be part of a changing society have a role that
is a more natural part of that society.

The concluding remarks are that even though four commercially driven child and
youth sport territories have become established in Sweden they all, in different
ways, establish boundaries to ideally driven sport. These boundaries are now becom-
ing more visible, partly through the price of the services offered and partly through
the visual representations of symbolic persons. The challenge that emerges for ide-
ally driven sport when interacting with and encountering commercially driven child
and youth sport territories is to keep control of the social and cultural product of
child and youth sport. How that should be done is difficult to say, although in a post-
industrial society such strategies are more than necessary in order to stimulate peo-
ple’s fantasies, emotions and tastes and make them desire the sporting alternatives
they provide.
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